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Metodologia

Universo
Hombres y mujeres de 18 anos o Muestra Fecha de terreno
mas, de todos los niveles 700 casos. Margen de error de +3,4 Lunes 2 de junio de 2025.
socioeconémicos y todas las puntos porcentuales al 95% de
regiones del pais. confianza.

Técnica
Encuesta autoadministrada
aplicada a través de entrevistas
web al panel Cadem Online.
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Muestreo Ponderacion
Cuotas por género, edad, GSE y Los datos fueron ponderados a nivel
region. de sujetos por zona, género, GSE y

edad, obteniendo una muestra de
representacion nacional para el
universo en estudio.

CADEM



5Claves-de la semana

Las de funcionarios publicos continGban como el tema mas relevante para los
chilenos esta semana, con un . Le sigue la , CoNn un

Hay un alto nivel de del

El o algo.

lideran en intencidn de compra.
es la marca mads asociada al evento.
El considera que hay (+14pp vs jun24)

El (21%), (20%) (20%) son los de los chilenos.
Casi la mitad (47%) prefiere comerse un sandwich en .

Entre los productos lanzados durante el Ultimo mes, podemos destacar la
y el , que alcanzan niveles de

conocimiento y prueba por sobre el promedio de los productos evaluados.

Al de los chilenos le genera pensar en la
El creeenla después de la muerte.
El ha tenido alguna que considera , como sentir presencias sin explicacion (38%)

O suenos premonitorios (31%).
Al le gustaria O NO en su muerte.
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ESTADO DE ANIMO DE LOS CHILENOS

En una escala de 1a 7, donde 1 es “nada de feliz” y 7 es “muy feliz”, sccomo calificarias tu estado de animo actual?
En una escala... ccomo calificarias tu nivel de estrés? % 6 + 7

——Muy o bastante feliz —e—Muy o bastante estresado
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Casos: 700
[
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SENTIMIENTO PREDOMINANTE

En términos generales, ¢cudl de las siguientes opciones describe mejor tu estado de
animo y/o coémo te sentiste durante la semana pasada? %

—eo—Positivos —e—Negativos

Cansado
Optimista
Contento
Triste
Feliz
Asustado
Aburrido

Solitario

Inspirado

Enérgico

Enojado

30 sept
7 oct
14 oct
21 oct
28 oct
4 nov
11 nov
18 nov
25 nov
2 dic
9 dic
16 dic
23 dic
30 dic
6 ene
13 ene
20 ene
27 ene
3 feb
10 feb
17 feb
24 feb
3 mar
10 mar
17 mar
24 mar
31 mar
7 abr
14 abr
21 abr
28 abr
5 may
19 may
26 may
2jun

No sé, prefiero no responde
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Casos: 700
CADEM
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PERSONAJEITEMA DE LA SEMANA

Del siguiente listado de personajes o temas, ¢quién dirias que fue el personaje o tema de la semana?
%

e 5
£ 2
I |
Licencias médicas Cuenta Publica Balacera en Cyber Day Final de la Otros No sé, prefiero no
funcionarios 2025 colegio de San Champions responder
publicos Pedro de la Paz League

Casos: 700

*Menciones sobre 2% CADEM
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PERSONAJE/TEMA DE LA SEMANA

Del siguiente listado de personajes o temas, ¢quién dirias que fue el personaje o tema de la semana?
%

Semana 26 _mayo

Zemdudis=nayo Licencias médicas

Papa Lebén XIV

Semana 5_mayo

Sismo en
Magallanes

Casos: 700

Semana 19_mayo

Semana 2_junio

José “Pepe” Mujica Licencias médicas

CADEM



Casos: 700

RANKING DE LA SEMANA:
SANDWICH FAVORITO

Del siguiente listado, ¢cudl es tu sGndwich favorito?
%

Churrasco italiano
Chacarero

Barros luco

Lomito Italiano
Hamburguesa italiana

Ave palta (pollo, palta)

De pescado frito
Hamburguesa vegetariana
Otros

No sé, prefiero no responder

¢Qué tipo de pan es tu preferido para un sdndwich?
o,

Marraqueta

Ciabatta

Frica

Amasado

Molde

Hallulla

Pita

Al plato, sin pan

Otro

N° 59.Junio S1+2025

CADEM
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EVALUACION ECONOMICA PERSONAL

En una escalade 1 a 7, ¢ccoOmo calificarias la situacion...?

Economicay la de tu familia; Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios;
Tu capacidad de ahorro e inversion; Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos

%
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Casos: 700



EVALUACION ECONOMICA PERSONAL

En una escalade 1 a 7, ¢ccoOmo calificarias la situacion...?
%5 a7
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100 ~
—e—Tu situacion econémicay la de tu familia
90 - —e—Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios
80 -
—e—Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos
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Casos: 700
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ULTIMA COMPRA

¢Qué fue lo Gltimo que compraste esta semana?
%

—o—Fruta o verduras

Pan 18

—e—Arroz, legumbres y otros despensa

Arroz, legumbres, u otros despensa

—e—Carne, pollo o pescado

Carne, pollo o pescado

Fruta o verduras

Medicamentos

Agua o bebidas

Zapatillas o ropa

Almuerzo o comida lista para servir
Articulos de limpieza o para el hogar
Golosinas, galletas, chocolates

Café

Articulos de aseo personal o belleza

Helados

Otros

17 mar
31 mar

7 abr
14 abr
21 abr
28 abr
5 may
12 may

No sé, prefiero no responder

\
(e
2
N
 _
Casos: 700
o
CADEM

*Semana 7 abr se incluye pany café entre alternativas

13 ene
20 ene
27 ene
3 feb
10 feb
17 feb
24 feb
3 mar
10 mar
24 mar



Clientes
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CONOCIMIENTO NUEVOS PRODUCTOS

A continuacioén, te mostraremos una serie de productos que se lanzaron recientemente al
mercado. ¢Has visto alguno de ellos, ya sea en television, diarios, redes sociales u otro medio?
%

37
14
6
Infusiéon Chocobiscuit, Ketchup Ghee, MidLegs, Not Squares, Labial Aguas

Rosa de Jamaica, Trencito sabor Pickle, Quillayes Ariztia Choco Tentacién, Princesas Disney, saborizadas,
Supremo Heinz NotCo Nivea Fundo Sofruco
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Casos: 700



PRUEBA NUEVOS PRODUCTOS

¢Los has probado?
% Si

N° 59.Junio S1+2025

Chocobiscuit,
Trencito

Casos: 700

Infusion
Rosa de Jamaica,
Supremo

Ketchup Ghee,
sabor Pickle, Quillayes
Heinz

Supe®

Labial
Princesas Disney,
Nivea

MidLegs,
Ariztia

Aguas
saborizadas,
Fundo Sofruco NotCo

Not Squares,

s &5 &
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Choco Tentacion,
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PRUEBA NUEVOS PRODUCTOS

¢Los has probado?

% Si
70 oS e
Menor conocimiento Mayor conocimiento
Mayor prueba Mayor prueba
60 Sy
Chocobiscuit, Trencito
=5 Infusién Rosa de Jamaica,
] e Supremo
Ghee, Quillayes ° °
40 Ketchup sabor Pickle, Heinz
e Labial Princesas Disney, Nivea
[
°
MidlLegs, Ariztia
20 Aguas
saborizadas, o
Fundo Sofruco Not Squares, Choco
10 Tentacién, NotCo
0
0 5 10 S 20 25 30 35 40 45 50
Menor conocimiento Mayor conocimiento
Menor prueba Menor prueba

Casos: 700
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MARCAS RELEVANTES: TOP 5

Evolucion en ranking de posicion

Pensando en las marcas que son relevantes en tu
Marcas Top 5

vida, ¢cudl es la primera que viene a tu mente?

% Espontdaneo
Colun —eo—Lider —e—Soprole Samsung Falabella
Soprole 1°lugar
I ADOOE  aAII A A T R s E
W ( \J’\ / > " % o
Lider / 5°lugar
\V 9
Colun
Samsung
Falabella
Coca Cola
Adidas
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Casos: 700
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EVOLUTIVO: MARCAS RELEVANTES

Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¢cudl es la primera que viene a tu mente?
% Espontdneo

Semana12_mayo Semana 26 _mayo
Soprole Lider

Soprole lider Soprole

Desde 1949
Desde 13949

| | . | |

| | 1 | |

Semana 5_mayo Semana 19_mayo Semana 2_junio

Soprole @ Lider . Soprole
Soprole Liger

Desde 1949

Casos: 700

CADEM



PUBLICIDAD MEMORABLE: TOP 5

Evolucion en ranking de posicion

¢De qué marcas has visto publicidad que te haya
Marcas Top 5

gustado esta semana?
% Esponténeo
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—e—Wom —e—Soprole —eo—Lider —eo—Entel Falabella Mercado Libre
Falabella 10
'IO
Soprole 2 Hgar
p 6 ‘ g e 2 OV NSO
. 2% RN » e’ o
Wom 6 V M v J \ 5°
lugar
L J
Entel 5
Lider 5
Mercado
Libre o
Coca Cola 4 U
Colun 4
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Casos: 700
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EVOLUTIVO: PUBLICIDAD MEMORABLE

¢De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana?
% Espontdaneo

Semana 12_mayo Semana 26_mayo
Falabella Lider

lider

| | |

N° 59.Junio S1+ 2025

l

Semana 5_mayo
Falabella

Casos: 700

| 1 |

Semana 19_mayo

Lid ’
e lider

|

Semana 2_junio
Falabella

CADEM






¢Sabias que el lunes 2 de junio comenzd el Cyber Day?

Casos: 700

N° 59.Junio S1+2025

CONOCIMIENTO Y CONVENIENCIA CYBER DAY

Si
Oct24:84%

¢Cree que en el Cyber Day hay buenos descuentos, o
es solo una estrategia publicitaria?

m Hay buenos descuentos
m Es solo una estrategia publicitaria

= No sé, prefiero no responder

Hay buenos

descuentos:

Jun24:23%
Oct24: 35%

o
Te

CADEM



¢Compraste o tienes pensado comprar algo en este Cyber Day?

m Si

» No

= Tal vez, no estoy seguro(a)

Casos: 700

*Pregunta oct”24: “Compraste algo en el dltimo cyber”?

COMPRA O INTENCION DE COMPRA
EN CYBER DAY

Ropa o zapatos o accesorios de deporte

Articulos para la casa..

Tecnologia
Alimentos
Si:
Oct'24: 38%* Productos de belleza..

Vidjes

Productos o alimento de Mascota
Libros

Productos gourmet

Juguetes

Gift Card de grandes tiendas

Otros

N° 59.Junio S1+2025

¢Qué compraste o tienes pensado comprar? **

B Jun25 m Oct24

**Pregunta oct " 24: “Qué tienes pensado comprar en el cyber?

o

CADEM



Casos: 700

*Menciones sobre 3%

RECORDACION DE MARCAS PRESENTES EN EL CYBER

Segun lo que has visto, escuchado o leido, ¢qué marcas estdn presente en este Cyber Day?

Falabella
Paris
Ripley
Lider
Entel
Latam
Samsung
Mercado libre
Adidas
Sodimac
Easy
Nike
Wom
Jumbo
Movistar
Claro
Hites

Puma

B Jun™25

12

13

m Oct24

17
18

36

N° 59.Junio S1+2025

CADEM



RECORDACION

¢Has visto o recibido publicidad sobre el Cyber?

Casos: 700

Si:
Oct24:75%

PUBLICITARIA DEL CYBER

Television

Instagram

Mail

Facebook

TikTok

Mensajes de texto en el celular
Radio

En puntos de compra

Enla calle

Diario

Otros

N° 59.Junio S1+2025

¢A través de qué medios?

B Jun25

m Oct24

o
Te

CADEM



EVALUACION

En general, ¢cémo evaluarias la publicidad que
has visto o recibido del Cyber?

mJun25 mOct24

Igual a toda la publicidad

Agobiante [ Excesiva

Innovadora [ Entretenida

Asertiva | Atractiva

No sé, prefiero no responder

(Cusos: quienes recuerdan publicidad, N=566 )

N° 59.Junio S1+2025

PUBLICIDAD CYBER

¢Y a través de que medios sientes que fue mas
invasiva la publicidad?

EJun25 mOct24

Mail

Television

Instagram

TikTok

Facebook

Mensajes de texto en el celular

Otros

No creo que haya sido excesiva

o
Te

CADEM



Coyuntura:
La Muerte
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FRECUENCIA CON LA QUE PIENSA EN LA MUERTE

¢Con qué frecuencia dirias que piensas en la muerte, ya sea tuya o de alguien cercano?
%

B Frecuentemente m Sélo en ocasiones puntuales ® Nunca

4]

Hombre Mujer 18a 34 anfnos 35a54anos 55afosy+

E Frecuentemente

m Sélo en ocasiones puntuales
(funerales, muerte de alguien cercano)

® Nunca
o

Casos: 700
Te

CADEM



N° 59. Junio S1+ 2025
SENTIMIENTO ASOCIADO A LA MUERTE

¢Cudl es el principal sentimiento que te genera pensar en la muerte?
%

Angustia, miedo, preocupacién

38

Aceptaciéon/ resignacion

Tristeza

Gratitud frente a la vida

Indiferencia n

Curiosidad

Casos: 700

CADEM
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CREENCIA DESPUES DE LA MUERTE

¢Como describirias tu creencia sobre lo que ocurre después de la muerte?

Vida eterna en el cielo o el infierno

Nada, el fin de la conciencia

Transformacién espiritual o de conciencia
(sin religion especifica)

Reencarnaciéon

No tengo una idea clara

Casos: 700

CADEM
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EXPERIENCIAS PARANORMALES

¢Has tenido alguna de estas experiencias que consideres “paranormal”?
%

Sentir presencias sin explicacion (sensacion de que alguien estaba ahi)
Suefios premonitorios o mensajes a través de suenos

Escuchar voces, ruidos o sonidos sin causa aparente

Sentir olores especificos sin explicacion

Ver apariciones o figuras (fantasmas, sombras, seres)

Objetos que se mueven o cambian de lugar sin razén

Experiencias cercanas a la muerte
(sensacién de salir del cuerpo, tineles de luz, etc.)

Comunicacidén con espiritus de forma directa

Comunicacién con espiritus a través de un médium

No, ninguna

Casos: 700

CADEM
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CONOCIMIENTO SOBRE LA PROPIA MUERTE

Si pudieras saber algo de tu propia muerte, ¢qué te gustaria saber? - %

Si sufriré o no 27
La causa o forma en que ocurrird

Quiénes estarGn conmigo en ese momento
La fecha exacta

Coémo seria mi funeral

Dénde ocurrird

Nada, prefiero no saber nada sobre mi muerte 36

Casos: 700

CADEM
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DESEOS SOBRE MANEJO DE SU MUERTE

¢Has hablado con tu familia sobre tus deseos frente a la muerte
(funeral, cremacién, testamento, etc.)?

“$i, lo tengo completamente conversado y planificado” - %

37
30
i_,. ) ]

Hombre Mujer 18a34anos 35a54anos 55anosy +
m Si, lo tengo completamente conversado y planificado
= Si, hemos hablado algo, pero no esta definido
» Lo he pensado, pero no lo he conversado con nadie
m No lo he pensado ni lo he conversado nunca
-

Casos: 700
Te

CADEM
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MUERTE DE UN FAMILIAR O SER QUERIDO

¢Te ha tocado vivir la pérdida de un familiar ¢Como dirias que has afrontado la(s) pérdida(s)? - %
o ser querido?

De forma relativamente tranquila,
aunque con tristeza natural

Con dificultad, pero he logrado
seguir adelante poco a poco

Me cambib la vida o mi manera de
vivir para siempre

He evitado pensar en eso para no
sufrir 7

Creo que nunca lo voy a superar I 6

Prefiero no responder 7

Casos: 700 ol

CADEM



Casos: 700

RITUALES ANIVERSARIO FALLECIMIENTO

¢Qué haces o crees que hards para el aniversario de su fallecimiento? - %

Lo(a) recuerdo en silencio o en reflexion
personal

Ir al cementerio

Un ritual simbdlico personal (encender velq,
cocinar, escribir, etc.)

Ir a misa o ala iglesia

Una reunién con familiares/ amigos para
recordarlo(a)

Publicar o compartir algo en redes sociales

Prefiero no responder

N° 59.Junio S1+2025

CADEM
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IMPACTO DE RELIGIéNI CREENCIAS EN
RELACION CON LA MUERTE

¢Con cudl de las siguientes religiones o ¢Cudnto dirias que tu religion o espiritualidad influye en tu
creencias te identificas mas ? forma de ver o relacionarte con la muerte?

m Iglesia Catélica m Espiritualidad no religiosa Iglesia Evangélica

m Iglesia Cristiana m Agnéstico/a m Ateo/a

Mucho Algo Poco Nada

m Iglesia Catélica
u Espiritualidad no religiosa (creencia en energia, universo)
Iglesia Evangélica
= Iglesia Cristiana
m Agnéstico/a (no estoy seguro/a si existe un ser superior)
u Ateo/a (no creo en Dios ni en lo espiritual)
= Otra -

: Te
Casos: 700 S



Nueva de Lyon 145 Piso 2,
Providencia Santiago, Chile.
cadem@cadem.cl

+562 2438 6500

www.cadem.cl
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