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region. de sujetos por zona, género, GSE y

edad, obteniendo una muestra de
representacion nacional para el
universo en estudio.
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#BCIGVEs de la semana

<> El video en el que un profesor grita a sus alumnos se posicioné como el principal tema de la semanag,
concentrando el 38% de las menciones. En segundo lugar, con un 16%, se ubicé el secuestro de un empresario

en Quilicura.

-=» En el ranking de la semana, Kunstmann lidera como cerveza preferida con un 29%, al igual que en la
medicion de 2024. En segundo lugar, se encuentra Corona, con un 14%.

> Llider se mantiene como la marca mas relevante, con un 14% de las menciones, seguida por Soprole (10%) y
Colun (10%). En el @mbito publicitario, WOM vuelve a posicionarse como lider por quinta semana
consecutiva, con un 10% de las menciones, seguida por Lider (6%) y Falabella (5%).

=>» José Antonio Neme y Karen Doggenweiler son los rostros de medios mas conocidos en Chile, con un 86%
cada uno. Juan Manuel Astorga es el mejor evaluado, con un 91%, seguido por Soledad Onetto, con un 90%.

-=» En cuanto a la vida nocturng, la mayoria de los chilenos (53%) declara no asistir a panoramas de tarde o
noche. Entre quienes si salen, un 31% prefiere visitar la casa de amigos o familiares, y un 29% opta por ir a
comer. El 37% sefala gastar entre $10.000 y $20.000 por persona en estas salidas. Ademas, el 91% afirma haber
reducido sus salidas nocturnas, principalmente por temor a la delincuencia (74%) y por los precios elevados

(35%).
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ESTADO DE ANIMO DE LOS CHILENOS

En una escala de 1a 7, donde 1 es “nada de feliz” y 7 es “muy feliz”, sccomo calificarias tu estado de animo actual?
En una escala... ccomo calificarias tu nivel de estrés? % 6 + 7

——Muy o bastante feliz —e—Muy o bastante estresado
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Cansado
Optimista
Contento
Triste
Feliz
Aburrido
Solitario
Asustado
Inspirado
Enérgico
Enojado

No sé, prefiero no responde

Casos: 700

SENTIMIENTO PREDOMINANTE

animo y/o cémo te sentiste durante la semana pasada? %

—e—Positivos

En términos generales, ¢cudl de las siguientes opciones describe mejor tu estado de

—e—Negativos
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PERSONAJE/TEMA DE LA SEMANA

Del siguiente listado de personajes o temas, ¢quién dirias que fue el personaje o tema de la semana?
%

Video donde Secuestro de Dia del nifio Caso licencias Polémica por Reconocimiento Otro No sé, prefiero no
profesorle gritaa  empresario en médicas Tarjeta de de Nicole Moreno responder
alumnos Quilicura coordenadas (Luli) en Congreso
Nacional

Casos: 700

*Menciones sobre 2% CADEM
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PERSONAJE/TEMA DE LA SEMANA

Del siguiente listado de personajes o temas, ¢quién dirias que fue el personaje o tema de la semana?

Semana 21_julio

Liberacion de sicario
venezolano

62%

%

Semana 4_agosto

Muerte Mineros
Mina El teniente

71%

Semana 14 _julio

Narcotrdfico en las
Fuerzas Armadas

34%

Semana 28 _julio

Formalizado Wilson
Verdugo por asesinato
del Rey de Meiggs

37%

Semana 11_agosto

Video donde profesor
le grita a los alumnos

38%

CADEM



RANKING DE LA SEMANA: N° 69 Agosto S2 - 2025
MEJOR CERVEZA

Del siguiente listado de marcas cervezas, ¢cudl es la que mds te gusta?
%

Kunstmann
Corona
Austral
Heineken
Kross

Royal Guard
Stella Artois
Cristal
Escudo

Quilmes

Otra

No sé, prefiero no responder

Casos: entre quienes 5
les gusta la cerveza
N=499 [
CADEM




EVOLUTIVO RANKING DE LA SEMANA:
MEJOR CERVEZA

Del siguiente listado de marcas cervezas, ¢cudl es la que mds te gusta?
%

m 2024 m 2025
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Kunstmann

Casos: entre quienes
les gusta la cerveza
N=499

Corona

Austral

Heineken Kross Royal Guard Stella Artois Cristal Escudo

Quilmes

Otro No sé,
prefiero no
responder

o

CADEM
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EVALUACION ECONOMICA PERSONAL

En una escalade 1 a 7, ¢ccoOmo calificarias la situacion...?

la de tu famil
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EVALUACION ECONOMICA PERSONAL

En una escalade 1 a 7, ¢ccoOmo calificarias la situacion...?
%5 a7

—e—Tu situacion econémicay la de tu familia

—e—Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios

—e—Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos
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Pan

Arroz, legumbires, tallarines u otros despensa
Carne, pollo o pescado

Fruta o verduras

Medicamentos

Agua o bebidas

Golosinas como galletas, chocolates u otros
Almuerzo o comida lista para servir

Café

Articulos de limpieza o para el hogar
Helados

Zapatillas o ropa
Articulos de aseo personal o belleza
Otro

No sé, prefiero no responder

Casos: 700

*Semana 7 abr se incluye pany café entre alternativas

16

ULTIMA COMPRA

¢Qué fue lo Gltimo que compraste esta semana?

%

—e—Arroz, legumbres y otros despensa

—e—Carne, pollo o pescado
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MARCAS RELEVANTES: TOP 5

Pensando en las marcas que son relevantes en tu Evolucion en ranking de posicion

vida, ¢cudl es la primera que viene a tu mente? Marcas Top 5
% Espontdneo
: —e—Lider —e—Soprole Samsung —e—Nestlé
Lider 14
Soprole 10
Colun 10
SAMSUNG 8
Nestlé 7
Entel 5
Falabella 5
Coca Cola 5
Copec 5
Wom 5 = T ET e g o0 ol b 0 SRS e e L e a0l s Sk =
2024 | 2025

Casos: 700
5 o
CADEM



coLun

EVOLUTIVO: MARCAS RELEVANTES

Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¢cudl es la primera que viene a tu mente?

Semana 21_julio

Lider

% Espontdneo

lider

Semana 4_agosto

Lider
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lider

|

Semana 14_julio
Colun

lider

|

Semana 28 _julio
Lider

lider

|

Semana 11_agosto
Lider

CADEM
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PUBLICIDAD MEMORABLE: TOP 5

¢De qué marcas has visto publicidad que te Evolucién en ranking de posici6n
haya gustado esta semana? T oy i
% Espontdneo E
——Wom  —e—Lider —e—Soprole
Wom 10
Lider 6 2\ 8 r.p -o’ Y, \& N Ve o Q A f-o—v-o-o-o-o
d <= o/ ', ..\IA ’..Io
g s ¥\ | )' / A\ s lugar
Falabella 5 o-o-¢ f\ X
Mercado I 5°
Libre 4 lugar
Soprole 4
Copec 4 ;
Jumbo 4
Claro 3
Puma 3
Entel > [ c S S 1 - - s > > o o oé ) =, — o > 4 c c S S
Paris b = AR S = LFe— s dyinas A R 0N 2 =
3 2024 2025

Casos: 700
o
CADEM



EVOLUTIVO: PUBLICIDAD MEMORABLE

¢De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana?
% Espontaneo

Semana 21_julio

WOM

| | |

Semana 4_agosto

WOM
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|

Semana 14_julio

WOM

| 1 |

Semana 28 _julio

WOM

|

Semana 11_agosto

WOM
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CAMPANAS PUBLICITARIAS EVALUADAS
DE MANERA GUIADA

A continuacioén, te mostraremos una serie de fragmentos publicitarios:

Casos: 700

CADEM
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VISIBILIDAD CAMPANAS PUBLICITARIAS

¢Has visto alguno de ellos, ya sea en televisién, diarios, redes sociales u otros medios?

% Si
o0 48
38 37
I I |
: . : . I .
Cristal Entel Starlink Paris Banco Falabella Achs Shell + CMR

Casos: 700

CADEM
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EVALUACION CAMPANAS PUBLICITARIAS

En una escala de 1a 7 donde 1 es “muy malo”y 7 es “muy bueno”, scon qué nota la evaluarias?

% Notas 6y 7
47
42
39
I I |
: . . : I :
Banco Falabella Paris Cristal Achs Entel Starlink Shell + CMR

(Casos: quienes recuerdan cada campafa )

CADEM
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CONOCIMIENTO Y EVALUACION DE CAMPANAS

Menor conocimiento
Mejor evaluacion

°
Shell + CMR

5 20
Menor conocimiento
Peor evaluacion

Mayor conocimiento
Mejor evaluacion

Banco Falabella Paris
e o

Cristal
o

Achs

o
Entel Starlink

25 30 45 50 55

Mayor conocimiento
Peor evaluacion

60

o
e

CADEM



Casos: 700

N° 69 Agosto S2 - 2025

CONOCIMIENTO DE ROSTROS DE MEDIOS

TOP 10
cConoces o has oido hablar de...?
% Si

José Antonio Neme - tﬂj + José Luis Repenning Ivan Nafez

86% & 4 3
\ = i \: |
K Karen Doggenweiler . L :. ; ¢ ; Rodrigo Sepulveda
> 87% | ,

Julio César Rodriguez

88%

Eduardo Fuentes

74%

H Mayo 25

"% MonicaRincon

gR% 74%

CADEM
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CONOCIMIENTO DE ROSTROS DE MEDIOS

cConoces o has oido hablar de..? % Si
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IMAGEN DE ROSTROS DE MEDIOS NG9 Agesioe 242020

TOP 10

En general ¢Tienes una imagen muy positiva, positiva, negativa o muy negativa del trabajo que desempena..?
% Muy positiva + Positiva

Eduardo Fuentes

83%

Priscilla Vargas

L1 [ B
Ivan Valenzuela S + José Luis Repenning

80%

Macarena Pizarro

79% B Mayo 25

Consuelo Saavedra
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Coyuntura:
Vida nocturna
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FRECUENCIA DE ASISTIR A ALGUN PANORAMA NOCTURNO

¢Con qué frecuencia sales en la tarde — noche para panoramas (bares, restaurantes, conciertos, etc.)?
%

B Al menos 1vez por semana B 2a3veces almes

B 1vez al mes o menos B Nunca o casi nunca

RM

Cl
(€72
C3

m Al menos 1vez por semana
m 2a 3 veces al mes

Regiones

2 2 +
e - ;
O O

3t Sl =
o 5 &

m 1vez al mes o menos
m Nunca o casi hunca

Casos: 700
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PREFERENCIAS DETERMINANTES PARA LA OFERTA NOCTURNA

Cuando eliges un bar o restaurante para salir de noche,
¢qué factor valoras mas?
% Respuesta Gnica

Reuniones en casas de : . :
amigos/familia _ 31 Calidad de la comida/bebida
saircomer | 29
Iraunbaropub | 45 Ubicacion

Ambiente y musica

¢Cudl es tu panorama nocturno favorito?
%

Ir a un concierto/ tocata [ g

- Promociones/ofertas

Ir a un evento cultural (teatro,
cine, opera, exposicion) - 8 53 £ ;

Atencion/servicio al cliente

Ir a un show de stand up
. = Que tenga estacionamiento

Fatng discotcdollesta I 2 Variedad de comida/bebida

sociales

otro F 3 Recomendaciones en redes

Casos: quienes indican salir Casos: 700
al menos 1vez al mes
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MEDIOS DE DIFUSION Y GASTOS ASOCIADOS A LA VIDA NOCTURNA

¢A través de qué canal descubres mdas lugares o
eventos nocturnos?
%

En promedio, ¢cudnto gastas por persona en una
salida nocturna?
%

%

5 5
T
Redes sociales Recomendaciones  Aplicaciones o Publicidad
(Instagram, TikTok, de amigos sitios web de tradicional (radio,
Facebook) panoramas prensa, afiches)

Casos: 700

Otro

m Mas de $30.000
m $20.001a $30.000

m Menos de $10.000

Casos: quienes indican salir
al menos 1vez al mes
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SATISFACCION DE LOS PANORAMAS NOCTURNOS

:Qué tan satisfecho/a estds con la oferta actual de panoramas nocturnos en tu ciudad?
%

B Muy satisfecho + Satisfecho B Insatisfecho + Muy insatisfecho B Prefiero no responder

45

m Muy satisfecho + Satisfecho Regiones

m Insatisfecho + Muy insatisfecho

m Prefiero no responder

Casos: 700
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FACILIDAD DE ENCONTRAR UN PANORAMA NOCTURNO

¢Qué tan facil es para ti encontrar un panorama nocturno que se ajuste a tus gustos?
%

W Muy facil + Facil  m Nifacil ni dificil  m Dificil + Muy dificil

m Muy facil + Facil

m Ni facil ni dificil

18-34 anos
35-54 afos
55 anosy +

m Dificil + Muy Dificil

Casos: 700



Casos: 700
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IDENTIDAD CARRETERA Y OFERTA NOCTURNA

¢Como definirias tu “personalidad nocturna”?
%

m Explorador/a (siempre probando lugares nuevos)
m Fiel (vas a los mismos de siempre)
m Selectivo/a (solo sales en ocasiones especiales)

m Improvisador/a (sales sin plan fijo)

¢Qué tipos de panoramas te gustaria que existieran mas?
% Respuesta miiltiple

Espacios al aire libre - 52

Eventos culturales o
artisticos 46
Espacios sin musica fuerte
para conversar 42
Experiencias gastronédmicas
innovadoras 36

Bares tematicos o
conceptuales

Otro J 2



Casos: 700

CARRETE EN LA CIUDAD

¢Qué crees que mas falta en la oferta nocturna de tu ciudad?
% Respuesta Multiple

Variedad de lugares  |[I——— 10
Precios mas accesibles | 55
Actividades culturales o diferentes a
bares/discotecas _ 35
Més opciones de transporte  [INY ;3
Mayor extensién horaria - 17
Opciones sin alcohol - 14

Otro F 3

N° 69 Agosto S2 - 2025
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RAZONES DE REDUCCION EN LAS SALIDAS NOCTURNAS

¢Has reducido tus salidas nocturnas en los Gltimos afos? ¢Cudles son las principales razones?
% % Respuesta miiltiple

Temor a la delincuencia _ 74

Precios elevados - 35
Mal ambiente - 24

Poca o mala oferta de lugares - 20

Otro 12
m Si m No

Casos: 700 Casos: quienes han reducido
sus salidas nocturnas




Nueva de Lyon 145 Piso 2,
Providencia Santiago, Chile.
cadem@cadem.cl

+562 2438 6500

www.cadem.cl
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