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Metodologia

Universo
Hombres y mujeres de 18 ainos o
mdads, de todos los niveles
socioecondmicos y todas las
regiones del pais.

Muestra
700 casos. Margen de error de 3,4
puntos porcentuales al 95% de
confianza.
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Fecha de terreno
Lunes 29 de septiembre de 2025.
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Técnica Muestreo
Encuesta autoadministrada Cuotas por género, edad, GSE y
aplicada a través de entrevistas region.

web al panel Cadem Online.

Ponderacion
Los datos fueron ponderados a nivel
de sujetos por zona, género, GSE y
edad, obteniendo una muestra de
representacion nacional para el
universo en estudio.

CADEM



#BCIGVEs de la semana

El inicio de la primavera se posicioné como el tema principal de la semana, concentrando el 19% de las
menciones. En segundo lugar, sobresalid el debut ganador de La Roja en el Mundial Sub-20, con un 17% de las
menciones.

En el ranking semanal, Alexis Sanchez se posiciona como el mejor deportista chileno de la actualidad, con
un 17% de las menciones. En segundo lugar, aparece Francisca Crovetto, con un 12%.

Colun lidera como la marca mas relevante, con un 14% de las menciones, seguida de Soprole (13%) y Lider
(12%). En el @mbito publicitario, Entel se ubica en el primer lugar con un 9% de las menciones, mientras que
WOM alcanza un 8%.

La energética Red Bull Spring Edition, libre de aziicar y sabor pomelo, destaca por su nivel de conocimiento
(34%) vy, entre quienes la reconocen, un 29% ya la ha probado. Por su parte, los bombones AmbroNuss de
Ambrosoli alcanzan un 48% de prueba entre quienes los conocen, equivalente al 17% del total.

En la Coyuntura semanal, 62% sabe que se realiza el Mundial Sub-20 en Chile y sblo 15% lo desconocia. Un
62% quiere que el pais organice futuros torneos FIFA; 29% cree que Chile ganara el campeonato. El 77% cree
que el evento beneficia al turismo y la economia local, y 76% que mejora la imagen internacional de Chile.
Como auspiciadores, se menciona esponténeamente a Coca-Cola (14%), Adidas (8%) y Kia (6%); entre los
oficiales, BancoEstado (27%) y Antofagasta Minerals (11%).
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ESTADO DE ANIMO DE LOS CHILENOS

En una escala de 1a 7, donde 1 es “nada de feliz” y 7 es “muy feliz”, sccomo calificarias tu estado de animo actual?
En una escala.. ¢como calificarias tu nivel de estrés?
%6 +7

——Muy o bastante feliz —e—Muy o bastante estresado
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Cansado
Optimista
Contento
Feliz
Triste
Aburrido
Solitario
Asustado
Enérgico
Inspirado
Enojado

No sé, prefiero no responde

Casos: 700

SENTIMIENTO PREDOMINANTE

animo y/o cémo te sentiste durante la semana pasada?
%

—e—Positivos

En términos generales, ¢cudl de las siguientes opciones describe mejor tu estado de

—e—Negativos
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PERSONAJE/TEMA DE LA SEMANA

Del siguiente listado de personajes o temas, ¢quién dirias que fue el personaje o tema de la semana?
%

Inicio de la Debut ganador Infarto de Pato  Clasificacion Boda de Dembélé gana Alejandro Roboacasa  No sé, prefiero Otro
primavera de La Roja en Toledo en de Universidad Selena Gémez  Baldn de Oro Tabilogana  de Pampitaen no responder
Mundial Sub- partido de Chilea y Benny Blanco 2025 ATP 250 de Buenos Aires
20 homenaje semis de la Chengdu
Universidad Copa
Catdlica Sudamericana

Casos: 700

*Menciones sobre 2% CADEM
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PERSONAJE/TEMA DE LA SEMANA

Del siguiente listado de personajes o temas, ¢quién dirias que fue el personaje o tema de la semana?
%

Semana 1_septiembre Semana 22_septiembre

Fiestas patrias

67%

Muerte de Baby Bandito

23%

Semana 25_agosto Semana 8_septiembre

Semana 29_septiembre
Inicio de la primavera

19%

Brutal golpiza a hinchada de
Universidad de Chile en
partido contra Independiente
de Avellaneda

50%

Mundial de desayunos

26%
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Casos: 700

RANKING DE LA SEMANA:
MEJOR DEPORTISTA CHILENO EN LA ACTUALIDAD

¢Cudl es el mejor deportista chileno en la actualidad?

Alexis S@nchez
Francisca Crovetto
Alejandro Tabilo
Stephanie Vaquer
Martina Weil
Joaquin Niemann
Valentina Toro
Nicolas Jarry
Tiane Endler

Kristel Kébrich
Barbara Riveros
Cristian Garin
Barbara Herndndez
Gabriel Suazo

Otro

N° 76 Septiembre S5 - 2025

CADEM



onsumo




N° 76 Septiembre S5 - 2025

[

[

EVALUACION ECONOMICA PERSONAL

En una escalade 1 a 7, ¢ccoOmo calificarias la situacion...?

la de tu famil
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EVALUACION ECONOMICA PERSONAL

En una escalade 1 a 7, ¢ccoOmo calificarias la situacion...?
%5 a7

—e—Tu situacion econémicay la de tu familia

—e—Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios

—e—Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos
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ULTIMA COMPRA

¢Qué fue lo Gltimo que compraste esta semana?
%

SLE —e—Arroz, legumbres y otros despensa
—e—Carne, pollo o pescado
Fruta o verduras

Medicamentos

Carne, pollo o pescado

19 19

19

Arroz, legumbires, tallarines u otros despensa
Almuerzo o comida lista para servir

Golosinas como galletas, chocolates u otros

Agua o bebidas

Café

Articulos de limpieza o para el hogar

Articulos de aseo personal o belleza

7 jul

Helados

20 ene
27 ene

Zapatillas o ropa

Casos: 700

*Semana 7 abr se incluye pany café entre alternativas

3 feb
10 feb

17 feb
24 feb

3 mar

10 mar

17 mar
24 mar

31 mar

7 abr
14 abr

21 abr
28 abr
5 may

12 may

19 may
26 may

2jun

9jun

16 jun
23 jun

30 jun

14 jul

21jul
28 jul

4 ago
1T ago
18 ago

25 ago

1 sept
8 sept
22 sept
29 sept

CADEM
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CONOCIMIENTO NUEVOS PRODUCTOS

A continuacioén, te mostraremos una serie de productos que se lanzaron recientemente al
mercado. ¢Has visto alguno de ellos, ya sea en television, diarios, redes sociales u otro medio?
% Si

27
17
Energética Gomitas Lasana ala Margarina Qualy Crema Baby Lasana ricotta Enjuague bucal Bombones
Spring Edition Amberries, bolognesa, sabor choclo, calendula espinaca, Carozzi sandiay menta, AmbroNuss,
libre de azdcar Ambrosoli Carozzi Sadia Dermocream, Listerine Ambrosoli
sabor pomelo, Simond's
Red Bull
\ - \
- -
—

BOLOGNESA

Casos: 700



PRUEBA NUEVOS PRODUCTOS

¢Los has probado?
% Si

38

Bombones Margarina Qualy Lasana ala Gomitas Enjuague bucal Crema Baby
AmbroNuss, sabor choclo, bolognesa, Amberries, sandia y menta, calendula
Ambrosoli Sadia Carozzi Ambrosoli Listerine Dermocream,
Simond's
Jr— Q== B
% Qualy g e
Chedle e
‘ 1 —d
\ : \ S

BOLOGNESA ¢ f = ‘ | =2
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Lasafia ricotta
espinaca,
Carozzi

Energética
Spring Edition
libre de azucar
sabor pomelo,
Red Bull

Casos: quienes conocen
cada nuevo producto
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CONOCIMIENTO Y PRUEBA DE NUEVOS PRODUCTOS

Menor conocimiento Mayor conocimiento
Mayor prueba Mayor prueba
Bombones
AmbroNuss,
Ambrosoli Margarina Qualy

sabor choclo, Sadia

Enjuague bucal sandia y mentaq, Listerine

Crema Baby calendula

Dermocream, Simond'’s « Gomitas Amberries, Ambrosoli

. ¢ Lasafia ala bolognesa, Carozzi
Lasafa ricotta espinaca,

Carozzi
Energética Spring Edition libre de
azdcar sabor pomelo, Red Bull
5 10 15 20 2 30 55 40 45 50
Menor conocimiento Mayor conocimiento

Menor prueba Menor prueba
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MARCAS RELEVANTES: TOP 5

Pensando en las marcas que son relevantes en tu
vida, ¢cudl es la primera que viene a tu mente?
% Espontaneo

Evolucion en ranking de posicion
Marcas Top 5

—e—Lider —e—Soprole —e—Nestlé
Colun 14 :
Soprole 13
LY eessssradon-espilie-oeoas) VA
Lider 12 ¢ ‘ﬁ >-0-¢ 2
: r\po-oN
Nestlé 8 v
Copec 7 f
SAMSUNG 6
Coca-Cola 5 5
Falabella 5 5
Jumbo 5 5
Adidas 5
5553335555555 5559390 0000888003333 8800000080085 555555535
Nike 5 SIS N £ F RS PR PR AR I S 1 1 20
- N ~ i e L)
2024 | 2025

Casos: 700
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EVOLUTIVO: MARCAS RELEVANTES

Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¢cudl es la primera que viene a tu mente?
% Espontdneo

Semana 1_septiembre Semana 22_septiembre

Lider Lider
Sg%role coLun

Desde 1949

| | | |
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coLun

l | | |

Semana 25_agosto Semana 8_septiembre

Soprole lider Colun lider

|

Semana 29_septiembre
Colun
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PUBLICIDAD MEMORABLE: TOP 5

¢De qué marcas has visto publicidad que te Evolucion en ranking de posicion
haya gustado esta semana? Marcas Top 5

% Espontdneo
—e—Wom —e—Entel —eo—Lider —e—Soprole
Entel 9 ;
i 1°
: lugar
Wom : S22 - - -
B '4'4\"4 298 NI 0AY 20 i ANBZZ RN STss
Lider 7 \ 7 Vv s
\ : lugar
Copec 6 ’
Soprole 5
Colun a4 i
Falabella a4
Adidas a4
Mercado
Libre 4 §
Coca-Cola :
- 5555333338838 58088 808 esseee8888 555858588 5555532329889858851%
oS SRR e B R R R e R e s iy e GO R R R

Paris 3
2024 | 2025

Casos: 700
o
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EVOLUTIVO: PUBLICIDAD MEMORABLE

¢De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana?
% Espontaneo

Semana 1_septiembre

WOM

Semana 22_septiembre

WOM
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)

Semana 25_agosto

WOM

Semana 8_septiembre

WOM

|

Semana 29_septiembre
Entel

CADEM



Coyuntura:
Mundial Sub-20
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CONOCIMIENTO DEL MUNDIAL SUB-20 EN CHILE

¢Sabes que se estd realizando un Mundial Sub-20 en Chile?
%

m Si,losé m Algo he escuchado H No tenia idea

18-34  35-54 55 anos RM  Regiones Cl Cc2 £3 D
m Si. lo sé anos anos y +
14

m Algo he escuchado
m No tenia idea

Casos: 700



Casos: 700

CHILE COMO ANFITRION DE EVENTOS FIFA

¢Te gustaria que Chile vuelva a organizar torneos FIFA en el futuro?
%

m Si, definitivamente me gustaria
m Me da un poco igual

m No, preferiria que no
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VIVIR LA EXPERIENCIA DEL MUNDIAL SUB-20

¢Tienes pensado asistir a algun partido del Respecto a ver los partidos del Mundial
Mundial Sub-20? Sub-20 en Chile..
% %

=

28

m Si, ya tengo entradas Voy a ver Voy aver Voyaverlos Veré soélola No veré

eI todoslos sbOlolosde sblosime final ninguno
m Si, quiero comprar entradas ; -
partidos la Seleccidon los topo en
Chilena la tele

m No me interesa

Casos: 700



Casos: 700

*Menciones sobre 2%

EL CANDIDATO AL TiTULO SUB-20

¢Cudl seleccion crees que ganard el mundial Sub-20?

Chile
Brasil
Argentina
Japdén
México
Francia
Espana
Estados Unidos
Colombia
Marruecos
Suddfrica
ltalia

Nigeria
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PERCEPCIONES DEL TORNEO

En una escala, donde 1 es muy en desacuerdo y 5 es muy de acuerdo, qué tan de acuerdo estds con las siguientes frases:
%

® Muy de acuerdo + Totalmente de acuerdo (Notas 4 y 5)
m Ni en acuerdo ni en desacuerdo (Nota 3)

B En desacuerdo + Totalmente en desacuerdo (Notas 1y 2)

El evento beneficia al turismo y la economia local

El torneo aporta a mejorar la imagen internacional de
Chile como sede deportiva

Este Mundial Sub-20 motivard a mds jévenes en Chile a
practicar fatbol

Los estadios del Mundial Sub-20 estdn a la altura del
evento

Casos: 700
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DIFUSION Y PLATAFORMAS DE LA COPA

¢Qué opinas de la difusién del Mundial Sub-20 en Chile?
%

Ha sido
excelente, se
habla en
todas partes

Casos: 700

Buena, me he
enterado de la
mayoria de
las cosas

Regular, he
visto o
escuchado
poca
informaciéon

Mala, casi no
he visto o
escuchado
informacién

13

Nulg, no me
he enterado
de nada

¢Por cudl plataforma sigues las novedades del
Mundial Sub-207?
%

Instagram - 18
TikTok . 8

Facebook I 5
YouTube I 4
X/ Twitter |3

Otro

CADEM



Casos: 700

*Menciones sobre 2%

Coca-Cola
Adidas

Kia

Gatorade
Mundo
Banco de Chile
Aramco
Copec
Sodimac
Powerade

Bci

Nike

Qatar Airways
Otro

NS/NR

MARCAS AUSPICIADORAS
CONOCIDAS POR EL PUBLICO

¢Qué marcas conoces como auspiciadoras oficiales de la Copa Mundial Sub-20 FIFA 2025?
% Espontdanea.
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Casos: 700
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CONOCIMIENTO DE AUSPICIADORES OFICIALES DE LA COPA

De las siguientes marcas, ¢cudles reconoces como auspiciadoras oficiales de la Copa Mundial Sub-20 FIFA 2025?
%

BancoEstado

Antofagasta Minerals

Mundo

Clinica MEDS

Ticketplus+

Valvoline I 2

No sé, prefiero no responder _ 40

o
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Nueva de Lyon 145 Piso 2,
Providencia Santiago, Chile.
cadem@cadem.cl

+562 2438 6500

www.cadem.cl
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