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Universo

Hombres y mujeres de 18 ainos o
mdads, de todos los niveles
socioecondmicos y todas las
regiones del pais.
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Técnica

Encuesta autoadministrada
aplicada a través de entrevistas
web al panel Cadem Online.
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Muestreo
Cuotas por género, edad, GSE y
region.

Muestra
700 casos. Margen de error de 3,4
puntos porcentuales al 95% de
confianza.
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Fecha de terreno
Lunes 01 de diciembre de 2025.
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Ponderacion

Los datos fueron ponderados a nivel
de sujetos por zona, género, GSE y
edad, obteniendo una muestra de

representacion nacional para el
universo en estudio.
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#BCIGVEs de la semana

La Teleton se posicioné como el tema principal de la semana, concentrando el 54% de las menciones. En
segundo lugar, la reunion entre Eduardo Frei y José Antonio Kast alcanzé un 21%.

En el ranking semanal, el pescado es el producto del mar favorito de los chilenos, concentrando el 30% de
las preferencias. Le siguen los camarones y los locos, ambos con un 13%.

-» Colun se posiciona como la marca mas relevante con un 16%, seguida de Lider con un 14% y Soprole con un

12%. En el @Gmbito publicitario, Falabella lidera con un 13% de las menciones, seguida por Wom (8%) y Copec
(7%).

En la coyuntura semanal sobre profesiones y oficios, un 17% de los chilenos sefiala que su profesién deseada
en la niflez era ser profesor, un 16% mMmédico o profesional de la salud y un 15% artista. La profesidn que les
gustaria ejercer sélo por un dia es médico (18%), seguida de artista (11%). La profesion considerada “mas
infiel” es médico (28%), seguido por artista (14%) y profesor es visto como el mas estresado (25%).

39% de las personas indica que lo que representa mejor en cuanto a éxito profesional es hacer lo que te
apasionaq, seguido de estabilidad laboral con 20%. Sobre carreras técnicas, 40% dice que aumentara mucho
la demanda en 10 afos, y 26% menciona que estas carreras tendrdn mas valor que las universitarias en el
futuro. Achs 9%, Sodimac 7% y BancoEstado 5% son marcas reconocidas que apoyan al trabajador.
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ESTADO DE ANIMO DE LOS CHILENOS

En una escala de 1a 7, donde 1 es “nada de feliz” y 7 es “muy feliz”, sccomo calificarias tu estado de animo actual?
En una escala.. ¢como calificarias tu nivel de estrés?
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SENTIMIENTO PREDOMINANTE

En términos generales, ¢cudl de las siguientes opciones describe mejor tu estado de
animo y/o cémo te sentiste durante la semana pasada?

%
—e—Positivos —e—Negativos
Cansado
Optimista
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PERSONAJE/TEMA DE LA SEMANA

Del siguiente listado de personajes o temas, ¢quién dirias que fue el personaje o tema de la semana?
%

1
T T T .
Teletén Reunién de Estrenodela  Aprobacion del Dia Internacional Incendio en Di Mondo Otro No sé, prefiero no
Eduardo Frei con dltima presupuesto de la Eliminacién  Hong Kong responder
José Antonio  temporada de 2026 de la Violencia
Kast Stranger Things contra la mujer

Casos: 700
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PERSONAJEITEMA DE LA SEMANA

Del siguiente listado de personajes o temas, ¢quién dirias que fue el personaje o tema de la semana?
%

Semana 10_noviembre Semana 24_noviembre
Triunfo de Zohran Muerte de turistas en Y5
Mamdani en la alcaldia Torres del Paine A e
de Nueva York o s 7 e
35% £
Slaaco d’(‘l‘.xle

19%

Semana 17_noviembre
Elecciones en Chile

90%

Semana 1_diciembre
Teletéon

54%

Semana 3_noviembre
Fallecimiento de
Héctor Noguera

46%

CADEM



Casos: 700

RANKING DE LA SEMANA:
PRODUCTO DEL MAR FAVORITO

¢Cudl es tu producto del mar favorito?

Pescado

Camarones

Locos

Ostiones

Almejas

Choritos

Erizos

Piures

Machas (o navajuelas)
Pulpo

Calamar

Ostras

Cochayuyo

Ninguno, no como productos del mar
Otro

No sé, prefiero no responder
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EVALUACION ECONOMICA PERSONAL

En una escalade 1 a 7, ¢ccoOmo calificarias la situacion...?
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.
I

ienes y serviclios

lidad para poder comprar bi

ia; Tu posibi
inversion

omicay

Econ

Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos

.
I

oz

Tu capacidad de ahorro e

100

90

80

70

60
50
40

«am)

30

20

10

[op L
| Aoupg
| Aou /L
[ nouQlL
[ noug
| 100/2
| 10002
[ 100¢L
1909
| 1des 6z
| ydeszg
| 1des g
| 1des |
| ogegg
| ogegl
| o8e |
| ogey
nfge
fnfie
FnfyL
nfz
| unfog
| unfez
| unlgy
| unlg
unlg
| Aew oz
| Aewi gL
| Rewi gL
| kew g
[RELK:A
e LZ
| ige vyl
e/
| Jew Lg
| Jew pg
[ Jew /|
[ Jew QL
| Jew g
| gelve
CEYA
T
| gese
aua /g
| aus 0g
| susgl

| 1desgg
| 1des g
| 1des g
| o8e oz
| o8eel
| ogezL
| ogeg
| Infez
infee
nfsL
g
Ru
| unlvyg
unlzy
| unfolL
| unlg
| Aew /z
| Rew 0z
| Aewi gL
| Aew g
| ige ez
| igecz
| igegl
| 1geg

o

2025

2024

Casos: 700

CADEM



N° 85 Diciembre S1+ 2025
EVALUACION ECONOMICA PERSONAL

En una escalade 1 a 7, ¢ccoOmo calificarias la situacion...?
%5 a7

100 ~
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ULTIMA COMPRA

¢Qué fue lo Gltimo que compraste esta semana?
%

—e—Arroz, legumbres y otros despensa

Pan 17

—e—Carne, pollo o pescado

Fruta o verduras
Carne, pollo o pescado

Agua o bebidas

Arroz, legumbires, tallarines u otros despensa

Medicamentos

Golosinas como galletas, chocolates u otros

Zapatillas o ropa

Almuerzo o comida lista para servir

Helados
Café
Articulos de limpieza o para el hogar
Articulos de aseo personal o belleza §§§§§§§EE?EEE?‘EE????%3322333(%%%%%%%%?5EEE’EEE§§
-~ & « — ngggm '—Nt\lmﬁgg L ® v—gg—wgg - & N - = &
Otro
. |
T e

CADEM

Casos: 700

*Semana 7 abr se incluye pany café entre alternativas
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CANALES DE COMPRA

En los dltimos 7 dias, ¢compraste, pagaste algo o fuiste a ..? %
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PREFERENCIA DE COMPRA ONLINE O PRESENCIAL

Pensando en la mayoria de las cosas que compras o pagas durante una semana,
cprefieres hacerlo de manera presencial u online? %

—e—Online —e—Presencial

67 70 68

68 68
63 64 B8y ey e wBh 681 00 pa s s 66 "85 ., e 65 65 66 65
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15 jul
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29 jul
5 ago

2 sept
28 oct
23 dic
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9 jun
4 ago

6 oct

1dic

8 abr
29 abr
6 may
13 may

20 may
27 may

Casos: 700
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TOP 5

MARCAS RELEVANTES

[

Evolucion en ranking de posicion

Marcas Top 5

% Espontaneo

—e—Soprole

—e—Colun —e—Lider

0L
ides og
1des gz
1des g
1desg
obb 9z
obp |
obp z|
obpb g
Inf 62
Infzz
Inf gl
Infg
Inf1

unl vz
unf |
unl o
unlg
Aowi /g
Aow 0z
Aowi g|
Aowi g
9o 6T

2025

2024

CADEM

Pensando en las marcas que son relevantes en tu
vida, ¢cudl es la primera que viene a tu mente?

Lider
Entel
Nestlé

(e
=D
O
O

Soprole
Samsung
Copec
Falabella
Coca cola
Carozzi

Casos: 700



lider

EVOLUTIVO: MARCAS RELEVANTES

Semana 10_noviembre
Lider

% Espontdneo

lider

Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¢cudl es la primera que viene a tu mente?

Semana 24 _noviembre

Soprole
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coLun

|

Semana 3_noviembre

Lider

lider

|

Semana 17_noviembre

Lider

S(;;)role

Desde 1949

|

Semana 1_diciembre
Colun
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PUBLICIDAD MEMORABLE: TOP 5

¢De qué marcas has visto publicidad que te
haya gustado esta semana?
% Espontdneo

Falabella

13
Wom e

Copec

Entel 6

Colun 6
Lider 5
Soprole 5

Banco de Chile

Paris

Ripley

Casos: 700

N/ ‘V?‘vﬁ"“\v/ wn’/’ GREAR N ‘tvav{\ﬂ")‘ro"i“ =

Evolucion en ranking de posicion
Marcas Top 5

——Wom  —e—Copec  —e—Entel —e—Colun

:
:
: 12
:

lugar

-
~

lugar

BregogEs e e g 8 e s b E B S S55553350 R REaBEtEsEEEES
L L BN b GREEE S SR E VENERE TR Sl cRpte o et et g0 G O SORB O] 1 S0 O SRS e NS

™ o ~ N 0: i Q s =
ofiL —N@ae2QR"2"dorys SNN"’S‘Q@E} - d® N ET® = wiae oS an®, 20 )

CADEM



EVOLUTIVO: PUBLICIDAD MEMORABLE

¢De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana?
% Espontaneo

Semana 10_noviembre
Falabella

Semana 24_noviembre
Soprole

| | | |
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l | | |

Semana 3_noviembre Semana 17_noviembre

WOM Coca-Cola

Sc%role

Desde 1949

|

Semana 1_diciembre
Falabella

CADEM



Coyuntura:
Profesionesy
oficios




Casos: 700

PROFESION DESEADAS

Cuando eras nifo/q, ¢qué profesidn u oficio
querias ejercer cuando grande?
% Miiltiple

Profesor/a

Médico o profesional de la salud
Artista

Deportista

Veterinario/a
Carabinero/a

Chef o cocinero/a
Ingeniero/a

Abogado/a

Emprendedor

Cientifico/a

Astronauta

Programador o informatico
Bombero/a

Periodista

Peluguero/a

Constructor

Vendedor/a

Chofer o conductor
Electricista

Influencer (o YouTuber)
Jardinero

Carnicero/a

No sé, prefiero no responder

I 17
I 16
I 15
I 13
I 13
I 12
I 11
I 11
I 10
I 7

N

o0 O o

wwwwhl
ol

o1
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Si pudieras elegir una profesién totalmente
distinta solo por un dig, ¢cudl elegirias?
%

Médico |G 18
Artista [N 11
Deportista [ 8
Profesor/a [N 7
Chef o cocinero/a [l 6
Abogado/a |l 6
Psicélogos/as [ 6
Ingeniero/a (A 5
Carabinero/a [l 4
Influencer [l 4
Emprendedor [l 4
veterinario/a (il 3
Bombero/a (il 3
Programador o informético (il 3
Jardinero [l 3
Periodista (] 2
Chofer o conductor (i 2

Constructor [ 1
Electricista [ 1
Peluguero/a (] 1
Otro [ 2

CADEM



Mas felices

Artista - 18
Deportista - 14
Influencer - 14

Médico (] 9

Emprendedor . 9
Jardinero I 5
Bombero/a I 5
Veterinario/a I 5
Chef o cocinero/a I 4
Peluquero/a I a4
Ingeniero/a I 3
Profesor/a I 3
Abogado/a | 2

Carabinero/a | 1

Casos: 700

PERCEPCIONES SOBRE OFICIOS Y PROFESIONES

¢En cudl de los siguientes oficios o profesiones crees que las personas son...?

Mas estresados

Profesor/a
Médico
Carabinero/a

Emprendedor

Chofer o conductor

Abogado/a
Ingeniero/a

Chef o cocinero/a
Vendedor/a
Bombero/a

Psic6logos/as

Programador o...

Constructor
Deportista

Artista

*Se muestran alternativas mayores a 1%

N 25
I 15
I 16

Mdas millonarios

P

Médico
Influencer
Abogado/a
Ingeniero/a
Deportista
Emprendedor

Artista

Programador o
informatico

Vendedor/a
Carabinero/a

Veterinario/a

%

Médico
Artista
Chofer o conductor
Carabinero/a
Influencer
Deportista
Abogado/a
Vendedor/a
Emprendedor
Ingeniero/a
Bombero/a
Constructor
Periodista
Profesor/a

Psicologos/as

N° 85 Diciembre S1+2025

Trabajan mas horas

Médico
Emprendedor
Carabinero/a

Chofer o conductor
Profesor/a
Vendedor/a
Bombero/a

Chef o cocinero/a
Abogado/a

Ingeniero/a

Artista (musica,..

Constructor
Periodista
Peluquero/a
Veterinario/a

Deportista

I 30
Il 14
I 13
K

H s

l 4

4

CADEM
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EXITO PROFESIONAL

¢Cudl de las siguientes alternativas crees que representa mejor lo que significa tener éxito profesional?

=

m Hacer lo que te apasiona m Tener estabilidad laboral

m Tener un buen sueldo m Ser su propio jefe/a
m Ser famoso(a)

m No sé, prefiero no responder

Casos: 700

%

m Hacer lo que te apasiona
m Tener estabilidad laboral
m Tener un buen sueldo

60

4]

T T

Hombre Mujer

CADEM
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CARRERAS DEL FUTURO EIMPACTO DE LA IA

Pensando en los proximos 10 anos, ¢cudles crees que serdn
las areas profesionales mas demandadas o necesarias?
%

Programacioén y desarrollo
tecnolégico

Energias renovables y medioambiente
Salud y biotecnologia

Oficios técnicos

Marketing digital e influencers
Seguridad y fuerzas del orden
Educacién y pedagogia

Construccioén e infraestructura

Otra 1

No sé, prefiero no responder . 7

Casos: 700

Producto de la Inteligencia Artificial, ¢cudl de las siguientes
profesiones u oficios crees que van a desaparecer en el futuro?
% Miltiple

Vendedor/a
Programador o informatico

I 30
I 23
Influencer |GGG 21
Periodista (N 21
Chofer o conductor (I 16
Profesor/a (N 16
Artista | 16
Psicologos/as | 15
Ingeniero/a | 12
Abogado/a | 9
Médico [l 6
Jardinero (Il 5
Electricista [l 4
Constructor [l 4
Carnicero [l 4
Chef o cocinero/a [l 3
Peluquero/a (M 3
Emprendedor [l 3
Bombero/a [l 2
Deportista [l 2
Carabinero/a [l 2
Veterinario/a [ 1

CADEM



Casos: 700
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FUTURO DE LAS CARRERAS TECNICAS

Pensando en los proximos 10 anos, ¢como crees
que cambiard la demanda por carreras técnicas?
%

40%

By
&

m Aumentara mucho

m Aumentara algo

m Se mantendra igual

m Disminuira

m No sé, prefiero no responder

¢Cudl de las siguientes afirmaciones
representa mds tu opinion?
%

m Las carreras técnicas tendrdn mds valor que las universitarias en el futuro.

)G

CADEM

m Las carreras técnicas y universitarias tendran un valor similar.
m Las carreras universitarias seguiran teniendo mas valor.

m No sé, prefiero no responder



N° 85 Diciembre S1+ 2025
MARCAS Y VINCULO CON PROFESIONES

Si una marca hiciera una campana para homenajear un

oficio o profesion, ¢cudl te gustaria que fuera ¢Qué marca crees que apoya a los trabajadores?
homenajeado? % Espontanea
% Espontdnea
profesores | N 25 A
Sodimac [l 7
Bomberos |G 18 BancoEstado [l 5
Médicos - 8 Coca-Cola [l 4
: Copec (M 4
Carabineros ([l 6 Entel T 4
Conductor [ 2 Lider [l 4
Ingenieros [fj 2 Falabella, 1l 4
Colun (B 3
Veterinario [fj 2 Mutual de Seguridad [l 3
Codelco B 2
Vendedor [ 1 ccu T 2
Duefia de casa || 1 Cut 2
artinare I . ; : Banco de CI‘_\lIe ] 2
Cdmara Chilena de la Construccion J 1
Abogado | 1 BCI I 1
Deportistas | 1 Rosen I 1
Santander | 1
Emprendeder I 1 Cajalos Andes | 1
Recolectores de basura | 1 Jumbo || 1

Casos: 700

*Se muestran alternativas mayores a 1% CADEM



Black Friday




¢Sabias que el viernes 28 de noviembre

serd/fue el Black Friday 2025?

% Si

S T = RIS N S R 3 T U

24 noviembre

Casos: 700

1 diciembre

BLACK FRIDAY

¢Tienes pensado comprar/compraste
algo en este Black Friday?
% Si

24 noviembre 1 diciembre

Casos: entre quienes
abian o supieron de BF,

N° 85 Diciembre S1+2025

¢Cree que en el Black Friday hay

buenos descuentos, o es solo una
estrategia publicitaria?

% Hay buenos descuentos

B e e I A T e e N T - o

24 noviembre

1 diciembre

CADEM
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MARCAS PRESENTES EN EL BLACK FRIDAY

Segun lo que has visto, escuchado o leido, ¢qué marca estd/estuvo presente en este Black Friday?
% Espontdnea

m 24 noviembre m 1diciembre

20 20

“Illllllll.llllln-.- K

g
Casos: entre quienes
“e

sabian o supieron de BF,
*Se muestran alternativas >1% CADEM

Easy . &
WOM . b

Nike

Puma _l !
Claro I g
Tricot I «

Falabella
Paris
Ripley
Lider
Samsung
Entel
Mercadolibre
Adidas
Latam
Salcobrand
Sodimac - s




PROYECCION DE COMPRA Y GASTO VS COMPRA Y GASTO EN EL N 85 Diciembresi- 2025

BLACK FRIDAY
¢Qué tienes pensado comprar?; ¢Qué compraste?
% Miiltiple
Tecnologia . 3
; ]
Zapatos o zapatillas 35
Ropa I 34
Articulos para la casa

Belleza

Accesorios de deporte m Proyeccion

24 nov.
Viajes
m Compra
Libros ldic.
Juguetes

Productos de Mascota
Alcohol
Alimentos gourmet

Gift Card

(

Casos: entre quienes
piensan comprar/
ompraron algo en el BF

Aproximadamente, ¢cudnto piensas gastar?;
Aproximadamente, ¢cudnto gastaste?
%

m Monto proyectado de gasto m Monto gastado
24 nov. 1 dic.

28 29

Menos de $50.000 - $100.001- $200.001- Mds de No sé,
$50.000 $100.000 $200.000 $500.000 $500.000 prefierono
responder
<]
Te

CADEM
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PUBLICIDAD DEL BLACK FRIDAY

En general, ¢cédmo evaluarias la publicidad que ¢Y a través de que medios sientes que fue mas
viste o recibiste del Black Friday? invasiva la publicidad?
% %

Oct'24 Jun'25 Oct'25 Nov'25
o e = g m Oct'24 HmJun'25 H Oct'25 B Nov'25

Igual toda la  Agobiante [  Innovadora / Asertiva/  No sé, prefiero Television Instagram Mail Facebook TikTok Mensajes Otros
publicidad Excesiva Entretenida Atractiva no responder de texto
Oct'24 - Cyber Day 2024 Oct"24 - Cyber Day 2024
Jun’25 - Cyber Day 2025 Jun'25 - Cyber Day 2025 P
Oct’'25 - Cyber Monday 2025 Oct’25 - Cyber Mond.ay 2025
Nov’25 - Black Friday Nov’25 - Black Friday \
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