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Técnica
Encuesta autoadministrada 

aplicada a través de entrevistas 
web al panel Cadem Online.

Universo
Hombres y mujeres de 18 años o 

más, de todos los niveles 
socioeconómicos y todas las 

regiones del país.

Muestreo
Cuotas por género, edad, GSE y 

región.

Muestra
700 casos. Margen de error de ±3,4 

puntos porcentuales al 95% de 
confianza.

Ponderación
Los datos fueron ponderados a nivel 

de sujetos por zona, género, GSE y 
edad, obteniendo una muestra de 

representación nacional para el 
universo en estudio.

Fecha de terreno
Lunes 23 de febrero de 2026.
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5Claves de la semana 

Las transacciones online alcanzan a su nivel más alto: 51% (+2 pts) declara haber comprado y 78% (+5 pts) 
haber pagado algo de manera online durante la última semana. Además, 43% (+10 pts) declara haber 
comprado o cotizado algo que vio en publicidad, redes sociales o noticias, 21% (-2 pts) por 
recomendación de amigo/a o familiar y 10% por recomendación de influencer. 

En el ranking de la semana, el gato lidera las preferencias como el animal que mejor representa la 
personalidad de los chilenos (15%), seguido por el perro, que alcanza un 11% de las menciones.

Por tercera semana consecutiva, Lider es la marca más relevante para los chilenos (13%), y por segunda 
semana consecutiva, Entel lidera en publicidad memorable (11%).

La explosión del camión de gas en Renca fue señalada como el tema de la semana, con un 67% de las 
menciones. 

En la contingencia de la semana analizamos el fenómenos de los Therians: 87% escuchó sobre este grupo 
que se identifican con seres no humanos, siendo las redes sociales la principal plataforma de contacto con 
este fenómeno (81%). Al respecto, 87% cree que es una moda pasajera, y al 33% le preocupa. 63% está en 
desacuerdo con que se vistan o personifiquen como animales, 76% está en desacuerdo con que un 
estudiante vaya con accesorios de animal al colegio y 54% se sentiría incómodo trabajando o estudiando 
con una persona que se identifica como animal. 63% considera que la cobertura de este tema ha sido 
exagerada. 
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Muy o bastante feliz Muy o bastante estresado

En una escala de 1 a 7, donde 1 es “nada de feliz” y 7 es “muy feliz”, ¿cómo calificarías tu estado de ánimo actual? 
En una escala… ¿cómo calificarías tu nivel de estrés? 

% Notas 6 + 7

E S T A D O  D E  Á N I M O  D E  L O S  C H I L E N O S  

2024 2025

Casos: 700

2026
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S E N T I M I E N T O  P R E D O M I N A N T E
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Optimista

Contento

Triste

Feliz

Solitario

Aburrido

Asustado

Enérgico

Inspirado

Enojado

No sé, prefiero no responde

En términos generales, ¿cuál de las siguientes opciones describe mejor tu estado de 
ánimo y/o cómo te sentiste durante la semana pasada? 
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Casos: 700
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Del siguiente listado de personajes o temas, ¿quién dirías que fue el personaje o tema de la semana?
%

67

9 5 5 4 3 2 2 3

Explosión camión 
de gas en la 

comuna de Renca

Punch, el mono 
abandonado y su 

peluche en un 
zoológico japonés

Muerte de El 
Mencho, el 

narcotraficante 
más buscado por 

México y EE.UU.

Gala del Festival 
de Viña 2026

Denuncia a Dino 
Gordillo por 

supuesto beso a 
menor de edad

Noche inaugural 
del Festival de 

Viña del Mar 2026

Celebración del 
Año Nuevo Chino

Otro No sé, prefiero no 
responde

P E R S O N A J E / T E M A  D E  L A  S E M A N A

Casos: 700
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P E R S O N A J E / T E M A  D E  L A  S E M A N A
Del siguiente listado de personajes o temas, ¿quién dirías que fue el personaje o tema de la semana?

%

Semana 2_febrero
Tormenta eléctrica

41% 

Semana 26_enero
Incendio forestal en

 Ñuble y Biobío

80% 

Semana 16_febrero

Therians, 
el fenómeno de los 

jóvenes que se identifican 
con animales

29% 

Semana 9_febrero
Show de Bad Bunny 
en Super Bowl 2026

35% 

Semana 23_febrero
Explosión camión de 
gas en la comuna de 

Renca

67% 
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Del siguiente listado de animales, ¿cuál dirías que caracteriza mejor tu personalidad?
%
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Gato
Perro
León
Lobo

Caballo
Tigre

Cóndor
Dragón

Mono
Oso

Delfín
Búho

Cabra
Pantera

Pudu
Águila

Buey
Zorro
Gallo

Serpiente
Rata

Otros
No sé, prefiero no responder

R A N K I N G  D E  L A  S E M A N A :
A N I M A L  Q U E  C A R A C T E R I Z A  L A  P E R S O N A L I D A D

Casos: 700

*Otros agrupa alternativas menores a 1%
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E V A L U A C I Ó N  E C O N Ó M I C A  P E R S O N A L
En una escala de 1 a 7, ¿cómo calificarías la situación…?

Económica y la de tu familia / Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios / 
Tu capacidad de ahorro e inversión / Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos

% Notas 5 a 7
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Tu situación económica y la de tu familia

Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios

Tu capacidad de ahorro o inversión

Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos

-

+

2024 2025 2026

E V A L U A C I Ó N  E C O N Ó M I C A  P E R S O N A L
En una escala de 1 a 7, ¿cómo calificarías la situación…? 

% Notas 5 a 7
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C O M P R A  O N L I N E

En los últimos 7 días, ¿compraste algo de manera online...?
 %Sí 

23 de febrero
¿A través de qué plataforma? 

% Respuesta múltiple
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AliExpress

Falabella

Lider

Temu

Shein

Jumbo

Sodimac
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Paris

Pedidos Ya

Ripley

Rappi

Amazon

Otro

Casos: quienes compraron algo 
de manera online N=382
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*Se muestran alternativas mayores a 1%
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P A G O  O N L I N E

En los últimos 7 días, ¿pagaste algo de manera online...?
 %Sí 

23 de febrero
¿A través de qué plataforma? 

% Respuesta múltiple
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WebPay / Plus (Transbank)

MercadoPago

Servipag

PagoFácil

Flow.cl

Sencillito

Unired

Previred

Kushki

PayU

VentiPay

Payku.cl

ETPay

Otra
2024 2025 2026

*Se muestran alternativas mayores a 1%

Casos: quienes pagaron algo de 
manera online N=554
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Casos: 700

C O N S U M O  P O R  R E C O M E N D A C I Ó N
Esta semana, ¿compraste o cotizaste algo que viste en publicidad, redes sociales o noticias?; 

¿compraste o cotizaste algo por recomendación de algún/a amigo/a, compañero/a de trabajo o familiar?
¿compraste o cotizaste algo que recomendó un/a influencer?;  

% Sí
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Compra por publicidad, redes sociales, noticias

Compra por recomendación de amigo/a o familiar

Compra por influencer

*Semana 70 se incluye recomendación por influencer entre alternativas

2025 2026
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Casos: 700
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Televisión Radio Diario

C O N S U M O  P O R  P U B L I C I D A D  S E G U N  M E D I O

Esta semana, ¿compraste o cotizaste algo que viste en publicidad en…?
% Sí

2025 2026
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Comunicación04.
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1°lugar

5°lugar
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Lider Samsung Coca-Cola Entel Colun
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Lider

Samsung

Coca-Cola

Entel

Colun

M A R C A S  R E L E V A N T E S :  T O P  5

Pensando en las marcas que son 
relevantes en tu vida, ¿cuál es la 
primera que viene a tu mente? 

% Espontáneo

Evolución en ranking de posición
Marcas Top 5

2024 2025 2026

Casos: 700
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Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¿cuál es la primera que viene a tu mente? 
% Espontáneo

E V O L U T I V O :  M A R C A S  R E L E V A N T E S

Semana 2_febrero
Colun 

12% 

Semana 26_enero
Lider

13% 

Semana 23_febrero

Lider 

13% 

Semana 9_febrero

Lider

14% 

Semana 16_febrero

Lider 

12% 
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Entel Coca-Cola WOM Lider Falabella Mercado Libre

P U B L I C I D A D  M E M O R A B L E :  T O P  5

Evolución en ranking de posición
Marcas Top 5

5°lugar

1°lugar

¿De qué marcas has visto publicidad 
que te haya gustado esta semana? 

% Espontáneo

2024 2025 2026

Casos: 700
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¿De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana? 
% Espontáneo

E V O L U T I V O :  P U B L I C I D A D  M E M O R A B L E

Semana 23_febrero
Entel

11% 

Semana 26_enero
WOM

10% 

Semana 2_febrero
WOM

10% 

Semana 9_febrero
WOM

9% 

Semana 16_febrero
Entel, WOM

8% 
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Coyuntura: 
Therians05.
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C O N O C I M I E N T O  D E  T E N D E N C I A S

Casos: 700

¿Recuerda haber oído algo sobre estos grupos o tendencias anteriores?
% Sí

64

63

62

60

59

54

53

53

51

50

28

28

24

Pokemones

El movimiento otaku / anime

La cultura gamer

Tribus urbanas (punk, skater, metaleros, etc.)

Comunidades K-pop / fandoms organizados

La cultura emo

Cultura influencer / creación de identidad…

Wachiturros

La cultura cosplay

La estética gótica

Movimientos new age / espiritualidad…

La cultura furry / furros

Cultura fan fiction / fandom creativo

¿Conoció a alguien que se identificase como alguno de ellos?
% Sí

70

64

61

57

56

51

50

48

47

42

38

32

18

La cultura gamer

Tribus urbanas (punk, skater, metaleros, etc.)

El movimiento otaku / anime

Comunidades K-pop / fandoms organizados

Pokemones

La cultura cosplay

Cultura fan fiction / fandom creativo

La cultura emo

La estética gótica

Movimientos new age / espiritualidad…

Cultura influencer / creación de identidad…

Wachiturros

La cultura furry / furros

Casos: entre han oído de 
cada uno de ellos



N°97  Febrero S4 • 2026

C O N O C I M I E N T O  D E L  F E N Ó M E N O  T H E R I A N

Casos: 700

87%13%

¿Habías escuchado sobre el fenómeno de los Therians u otros 
grupos que se identifican con animales o seres no humanos?

%

¿Dónde has visto o escuchado información sobre estos 
grupos?

%

81

63

38

28

21

5

Redes sociales / memes

Medios de comunicación o
prensa

Conversaciones con amigos o
en el trabajo

Videos en Youtube

Comunidades online o foros

Series o películas

Casos: entre quienes han 
escuchado sobre el 

fenómeno therian N=624

Sí
No
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C O M P R E N S I Ó N  D E  L O S  T H E R I A N S

Casos: entre quienes han 
escuchado sobre el 

fenómeno therian N=624

Según lo que tú entiendes, una persona “therian” es 
alguien que…

%

59

16

15

5

5

Se identifica emocionalmente
como un animal

Es parte de una moda de redes
sociales

Cree que espiritualmente es un
animal

Se disfraza de animal por
entretención

No sé / no estoy seguro/a

¿Crees que esta comunidad es una moda pasajera o 
que va a durar en el tiempo?

%

87%13% Es una moda 
pasajera

Va a durar en 
el tiempo
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R E A C C I Ó N  F R E N T E  A  L O S  T H E R I A N S

33

26

17

14

4

1

5

Me preocupa

No me interesa / Me es indiferente

Me parece extraño o confuso

Me incomoda

Me parece interesante o curioso

Me alegra

No sé, prefiero no responder

Casos: 700

¿Cuál es tu reacción principal cuando ves videos o noticias sobre therians en redes sociales?
% Sí
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N I V E L  D E  A C U E R D O  C O N  L O S  T H E R I A N S

¿Qué tan de acuerdo estás con que estos grupos se vistan o 
personifiquen como animales?

%

¿Estarías de acuerdo o en desacuerdo con que un 
estudiante vaya al colegio usando accesorios de animal?

%

En una escala de 1 a 5 en donde 1 es muy en desacuerdo y 5 es muy de acuerdo:

6%
63%

27%

4%

Muy de acuerdo 
o de acuerdo

Casos: 700

Muy en 
desacuerdo o en 

desacuerdo

Ni de acuerdo ni 
en  desacuerdo

4%

76%

17%

3%

Muy de acuerdo 
o de acuerdo

Muy en 
desacuerdo o en 

desacuerdo
Ni de acuerdo ni 
en  desacuerdo

No sé, prefiero 
no responder

No sé, prefiero 
no responder
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C O M O D I D A D  Y  L E G I T I M I D A D

Casos: 700

¿Te sentirías cómodo/a trabajando o estudiando con 
una persona que se identifica como animal?

%

8%
54%

38%

Sí

Me incomodaría

Me daría lo 
mismo

Sobre este tipo de prácticas, crees que…
%

19%

51%

30%

Es válido que se 
realicen en espacios 

públicos

Deberían 
mantenerse 

estrictamente 
en el espacio 

privado

No sé, prefiero no 
responder
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C O B E R T U R A  D E  L O S  T H E R I A N S
¿Qué te parece la cobertura que le han dado los medios a este tema?

%

15%

63%22%

Se ha informado 
poco al respecto

Casos: 700

Ha sido 
exagerada

Es apropiada 
para una 

tendencia nueva
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P R O D U C T O S  A S O C I A D O S  A  L A  T E N D E N C I A  T H E R I A N S
¿En qué tipos de productos has visto o te parecería más común ver influencias de estas tendencias? 

%Múltiple

Casos: 700

42

28

27

25

15

9

1

25

Vestuario y moda

Contenido audiovisual

Videojuegos o entretenimiento digital

Accesorios o artículos de colección

Cosmética o cuidado personal

Decoración o productos para el hogar

Otro

Ninguno
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E s t u d i o

Nueva de Lyon 145 Piso 2, 
Providencia Santiago, Chile.

cadem@cadem.cl
+562 2438 6500

www.cadem.cl
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