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Metodologia

Universo
Hombres y mujeres de 18 anos o Muestra Fecha de terreno
mas, de todos los niveles 700 casos. Margen de error de +3,4 Lunes 23 de febrero de 2026.
socioeconémicos y todas las puntos porcentuales al 95% de
regiones del pais. confianza.

Técnica
Encuesta autoadministrada
aplicada a través de entrevistas
web al panel Cadem Online.
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Muestreo Ponderacion
Cuotas por género, edad, GSE y Los datos fueron ponderados a nivel
region. de sujetos por zona, género, GSE y

edad, obteniendo una muestra de
representacion nacional para el
universo en estudio.
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5Claves-de la semana

La fue sefalada como el tema de la semanag, con un 67% de las
menciones.

En el ranking de la semana, el lidera las preferencias como el animal que mejor representa la
personalidad de los chilenos (15%) seguido por el , que alcanza un 11% de las menciones.

Las transacciones online alcanzan a su nivel mas alto: 51% (+2 pts) declara haber y 78% (+5 pts)
haber algo de manera online durante la Ultima semana. Ademdas, 43% (+10 pts) declara haber

, 21% (-2 pts) por
recomendacién de amigo/a o familiar y 10% por recomendacién de influencer.

Por tercera semana consecutiva, es la marca mas relevante para los chilenos (13%), y por segunda
semana consecutiva, lidera en publicidad memorable (M%).

En la contingencia de la semana analizamos el fendmenos de los

que se identifican con seres no humanos, siendo las redes sociales la prlnC|p0I plataforma de contacto con
este fendmeno (81%). Al respecto, 87% cree que , 'y al 33% . 63% esta en
desacuerdo con que se vistan o personifiquen como animales, 76% estd en desacuerdo con que un
estudiante vaya con accesorios de animal al colegio y 54%

63% considera que la cobertura de este tema ha sido
exagerada.
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‘ Conexién



ESTADO DE ANIMO DE LOS CHILENOS

En una escala de 1a 7, donde 1 es “nada de feliz” y 7 es “muy feliz”, sccomo calificarias tu estado de animo actual?

En una escala.. ¢como calificarias tu nivel de estrés?
% Notas 6 +7

——Muy o bastante feliz

——Muy o bastante estresado
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Casos: 700

CADEM
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SENTIMIENTO PREDOMINANTE

En términos generales, ¢cudl de las siguientes opciones describe mejor tu estado de
animo y/o cémo te sentiste durante la semana pasada?

%
S4 febrero
oA —e—Positivos —e—Negativos
Optimista ; i
53 | 53 3 53 St
Contento : f
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Casos: 700
Te

CADEM



N° 97 Febrero S4 - 2026

PERSONAJE/TEMA DE LA SEMANA

Del siguiente listado de personajes o temas, ¢quién dirias que fue el personaje o tema de la semana?
%

Explosidbn camién  Punch, el mono Muerte de El Gala del Festival Denuncia a Dino  Noche inaugural Celebracién del Otro No sé, prefiero no
degasenla abandonadoy su Mencho, el de Vifla 2026 Gordillo por del Festival de  Aflo Nuevo Chino responde
comuna de Renca peluche en un narcotraficante supuesto beso a Vifa del Mar 2026
zoolégico japonés mds buscado por menor de edad

México y EE.UU.

Casos: 700

CADEM
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PERSONAJE/TEMA DE LA SEMANA

Del siguiente listado de personajes o temas, ¢quién dirias que fue el personaje o tema de la semana?
%

Semana 2_febrero
Tormenta eléctrica

41%

Semana 16 _febrero

Therians,
el fendbmeno de los
jovenes que se identifican
con animales

29%

Semana 26 _enero

Incendio forestal en
Nuble y Biobio

80%

Semana 9_febrero

Show de Bad Bunny
en Super Bowl 2026

35%

Semana 23_febrero
Explosién camidn de
gas en la comuna de

Renca

67%

CADEM



Casos: 700

*Otros agrupa alternativas menores a 1%

RANKING DE LA SEMANA:
ANIMAL QUE CARACTERIZA LA PERSONALIDAD

Del siguiente listado de animales, ¢cudl dirias que caracteriza mejor tu personalidad?
%

Gato
Perro
Ledn
Lobo
Caballo
Tigre
Céndor
Dragén
Mono
Oso
Delfin
Bdho
Cabra
Pantera
Pudu
Aguila
Buey
Zorro
Gallo
Serpiente
Rata
Otros
No sé, prefiero no responder
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- Consumo
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EVALUACION ECONOMICA PERSONAL

En una escalade 1 a 7, ¢ccoOmo calificarias la situacion...?
Econémicay la de tu familia / Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios /
Tu capacidad de ahorro e inversion [ Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos

% Notas 5a 7
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EVALUACION ECONOMICA PERSONAL

En una escalade 1 a 7, ¢ccoOmo calificarias la situacion...?

% Notas 5 a7
100 ~ . o % o are
—e—Tu situacion econémicay la de tu familia
90 1 —e—Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios
80 -
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Clientes




COMPRA ONLINE

En los dltimos 7 dias, ¢ccompraste algo de manera online...?

%Si

2024j

O
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6 ene

13 ene

20 ene

27 ene

3 feb
10 feb
17 feb
24 feb

= > 0
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2025

22 sept

20 oct

17 nov
15 dic

Mercado Libre
AliExpress
Falabella
Lider
Temu
Shein
Jumbo
Sodimac
UberEats
Paris
Pedidos Ya
Ripley
Rappi
Amazon

Otro
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23 de febrero
¢A través de qué plataforma?
% Respuesta multiple

de manera online N=382

<Cusos: quienes compraron olgo>

*Se muestran alternativas mayores a 1%

CADEM
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PAGO ONLINE

23 de febrero
¢A través de qué plataforma?
% Respuesta multiple

En los dltimos 7 dias, ¢pagaste algo de manera online...?

%Si

WebPay / Plus (Transbank)
77 78 MercadoPago

173
Servipag
PagoFacil
Flow.cl
Sencillito
é é Unired
Previred
Kushki
E E Payu
$ecees8888 5235888288 S
= DL RE o e O i o < R § e AR Payku.cl
2024 2025 2026 =
Otra

Casos: quienes pagaron algo de
manera online N=554

*Se muestran alternativas mayores a 1% CADEM
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CONSUMO POR RECOMENDACION

Esta semana, ¢compraste o cotizaste algo que viste en publicidad, redes sociales o noticias?;
ccompraste o cotizaste algo por recomendacion de algin/a amigo/a, companero/a de trabajo o familiar?
ccompraste o cotizaste algo que recomend6 un/a influencer?;

% Si

—e—Compra por publicidad, redes sociales, noticias

—e—Compra por recomendacién de amigo/a o familiar

—e—Compra por influencer
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Casos: 700
o
CADEM

*Semana 70 se incluye recomendacion por influencer entre alternativas
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CONSUMO POR PUBLICIDAD SEGUN MEDIO

Esta semana, ¢compraste o cotizaste algo que viste en publicidad en..?

% Si
—e—Television —e—Radio —e—Diario
19
18
16
15
13

9 9
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o1
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Tg
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22 sept
20 oct
17 nov

15 dic
19 ene
23 feb
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Casos: 700
5 o
CADEM
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TOP 5

MARCAS RELEVANTES

Pensando en las marcas que son

[

Evolucion en ranking de posicion

relevantes en tu vidag, scudl es la

primera que viene a tu mente?

—e—Colun

Marcas Top 5
—eo—Entel

—e—Coca-Cola

—e—Samsung

% Espontdaneo
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Casos: 700
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lider

EVOLUTIVO: MARCAS RELEVANTES

Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¢cudl es la primera que viene a tu mente?

Semana 2_febrero
Colun

% Espontdneo

lider

Semana 16 _febrero
Lider
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lider

|

Semana 26 _enero

Lider

|

Semana 9_febrero

Lider

lider

|

Semana 23 _febrero

Lider

CADEM
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TOP 5

PUBLICIDAD MEMORABLE

—e—Mercado Libre

on

Marcas Top 5

L

Evolucion en ranking de posic
—e—Coca-Cola —e—WOM

—eo—Entel

¢De qué marcas has visto publicidad
que te haya gustado esta semana?
% Espontdneo

Entel
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Casos: 700
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EVOLUTIVO: PUBLICIDAD MEMORABLE

¢De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana?
% Espontaneo

Semana 2_febrero

WOM

Semana 16 _febrero

I [ I I eI

l | | | |

Semana 26 _enero

WOM

Semana 9_febrero
WOM

Semana 23 _febrero
Entel

CADEM
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Coyuntura:
Therians




¢Recuerda haber oido algo sobre estos grupos o tendencias anteriores?

CONOCIMIENTO DE TENDENCIAS

% Si

Pokemones

El movimiento otaku / anime

La cultura gamer

Tribus urbanas (punk, skater, metaleros, etc.)
Comunidades K-pop / fandoms organizados

La cultura emo

Cultura influencer [ creacion de identidad...

Wachiturros
La cultura cosplay

La estética goética

Movimientos new age [ espiritualidad...

La cultura furry [ furros

Cultura fan fiction / fandom creativo

Casos: 700

K
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¢Conocib a alguien que se identificase como alguno de ellos?

% Si

Tribus urbanas (punk, skater, metaleros, etc.) _ 64

El movimiento otaku / anime

Comunidades K-pop / fandoms organizados
Pokemones

La cultura cosplay

Cultura fan fiction / fandom creativo

La cultura emo

La estética goética

Movimientos new age / espiritualidad...

Cultura influencer [ creacién de identidad...

Wachiturros

La cultura furry [ furros

Casos: entre han oido de
cada uno de ellos

N -

I -

CADEM
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CONOCIMIENTO DEL FENOMENO THERIAN

¢Habias escuchado sobre el fendbmeno de los Therians u otros ¢Doénde has visto o escuchado informacién sobre estos
grupos que se identifican con animales o seres no humanos? grupos?
% %

Redes sociales [ memes _ 81
Medios de comunicacién o 63

prensa

Conversaciones con amigos o

: 38
en el trabajo
Videos en Youtube - 28
Comunidades online o foros . 27

Series o peliculas I 5

No

fenébmeno therian N=624

Casos: 700 Casos: entre quienes han
escuchado sobre el




N° 97 Febrero S4 - 2026
COMPRENSION DE LOS THERIANS

Segun lo que td entiendes, una persona “therian” es ¢Crees que esta comunidad es una moda pasajera o
alguien que.. que va a durar en el tiempo?
% %

Se identifica emocionalmente
como un animal

16

Es parte de una moda de redes
sociales

Cree que espiritualmente es un Va aduraren

animal el tiempo :y5 4 Es una moda
pasajera
Se disfraza de animal por 5
entretencion
No sé / no estoy seguro/a I 5

Casos: entre quienes ha
escuchado sobre el °
fendmeno therian N=624 SASEN




N° 97 Febrero S4 - 2026
REACCION FRENTE A LOS THERIANS

¢Cudl es tu reaccion principal cuando ves videos o noticias sobre therians en redes sociales?
% Si

I -
-

No me interesa [/ Me es indiferente

Me parece extrafo o confuso

Me incomoda

Me parece interesante o curioso

Me alegra

No sé, prefiero no responder . 5

Casos: 700

CADEM
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NIVEL DE ACUERDO CON LOS THERIANS
En una escala de1a 5 en donde 1 es muy en desacuerdo y 5 es muy de acuerdo:

¢Qué tan de acuerdo estds con que estos grupos se vistan o
personifiquen como animales?
%

Muy de acuerdo
o de acuerdo Muy en

desacuerdoo en

desacuerdo
No sé, prefiero %
nho responder

Ni de acuerdo ni
en desacuerdo

Casos: 700

¢Estarias de acuerdo o en desacuerdo con que un
estudiante vaya al colegio usando accesorios de animal?
%

Muy de acuerdo
o de acuerdo

No sé, prefiero %
no responder %

Ni de acuerdo ni
en desacuerdo

Muy en

desacuerdo

desacuerdo o en

’
e

CADEM



Casos: 700

COMODIDAD Y

:Te sentirias comodo/a trabajando o estudiando con
una persona que se identifica como animal?
%

Si

Me incomodaria

Me daria lo
mismo

N° 97 Febrero S4 - 2026
LEGITIMIDAD

Sobre este tipo de prdcticas, crees que..
%

Es valido que se
realicen en espacios
pablicos

Deberian
mantenerse
estrictamente
en el espacio
privado

)G

CADEM

No sé, prefiero no
responder



Casos: 700

COBERTURA DE LOS THERIANS

¢Qué te parece la cobertura que le han dado los medios a este tema?
%

Se ha informado
poco al respecto

Ha sido
exagerada
Es apropiada

para una
tendencia nueva
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PRODUCTOS ASOCIADOS A LA TENDENCIA THERIANS

¢En qué tipos de productos has visto o te pareceria mds comun ver influencias de estas tendencias?
%Miltiple

Vestuario y moda _ 42
Contenido audiovisual - 28
Videojuegos o entretenimiento digital - 27
Accesorios o articulos de coleccién - 25
Cosmética o cuidado personal - 15

Decoracién o productos para el hogar . 9

Otro | 1

Casos: 700

CADEM
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Nueva de Lyon 145 Piso 2,
Providencia Santiago, Chile.
cadem@cadem.cl

+562 2438 6500

www.cadem.cl
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