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Técnica
Encuesta autoadministrada 

aplicada a través de entrevistas 
web al panel Cadem Online.

Universo
Hombres y mujeres de 18 años o 

más, de todos los niveles 
socioeconómicos y todas las 

regiones del país.

Muestreo
Cuotas por género, edad, GSE y 

región.

Muestra
700 casos. Margen de error de ±3,4 

puntos porcentuales al 95% de 
confianza.

Ponderación
Los datos fueron ponderados a nivel 

de sujetos por zona, género, GSE y 
edad, obteniendo una muestra de 

representación nacional para el 
universo en estudio.

Fecha de terreno
Lunes 9 de marzo de 2026.
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5Claves de la semana 

Las radios son el medio de comunicación en el que más confían los chilenos, pese a que se observa una 
baja sostenida en los niveles de confianza de este medio y en promedio de todos los medios de 
comunicación. Biobío destaca como la mejor radio y el mejor sitio de internet para informarse, y Mega el 
mejor matinal y el mejor noticiero.  

En el ranking de la semana, Frankenstein es la película favorita (16%) y la que más se cree que ganará el 
próximo Oscar a mejor película (15%). No obstante, casi la mitad (48%) no conoce ninguna de las películas 
nominadas.

Por quinta semana consecutiva, Lider es la marca más relevante para los chilenos (13%), y a su vez, ocupa 
el primer puesto en publicidad memorable (10%).

La guerra entre EE.UU. e Israel contra Irán es el tema de la semana, con 68% de las menciones. 

En la contingencia de la semana analizamos el conflicto internacional en medio oriente y sus 
repercusiones en el estado de ánimo de los chilenos. Al respecto, 60% declara estar muy preocupado/a 
por la posibilidad de que ocurra un conflicto a gran escala, siendo particularmente alto en mujeres y 
mayores de 55 años. Al enterarse de estas noticias, cerca de la mitad siente preocupación por el futuro, y 
47% reconoce que esto ha afectado en su estado de ánimo. Frente a esto, y con el objetivo de sentirse 
mejor, 39% evita consumir noticias, y 37% escucha música. Por último, 29% ha dejado de comprar 
productos de marcas que tienen interés en la guerra, siendo más alto en el grupo socioeconómico más 
alto. 
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Muy o bastante feliz Muy o bastante estresado

En una escala de 1 a 7, donde 1 es “nada de feliz” y 7 es “muy feliz”, ¿cómo calificarías tu estado de ánimo actual? 
En una escala… ¿cómo calificarías tu nivel de estrés? 

% Notas 6 + 7

E S T A D O  D E  Á N I M O  D E  L O S  C H I L E N O S  

2024 2025

Casos: 700

2026
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S E N T I M I E N T O  P R E D O M I N A N T E
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No sé, prefiero no responde

En términos generales, ¿cuál de las siguientes opciones describe mejor tu estado de 
ánimo y/o cómo te sentiste durante la semana pasada? 
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Del siguiente listado de personajes o temas, ¿quién dirías que fue el personaje o tema de la semana?
%

68

10 8 4 7 3

Guerra entre Estados 
Unidos, Israel e Irán

Día Internacional de la 
Mujer

Julio César Rodríguez 
renuncia a Chilevisión

Alza de la bencina Otro No sé, prefiero 
no responder

P E R S O N A J E / T E M A  D E  L A  S E M A N A

Casos: 700
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P E R S O N A J E / T E M A  D E  L A  S E M A N A
Del siguiente listado de personajes o temas, ¿quién dirías que fue el personaje o tema de la semana?

%

Semana 16_febrero
Therians, 

el fenómeno de los jóvenes que 
se identifican con animales

29% 

Semana 9_febrero
Show de Bad Bunny 
en Super Bowl 2026

35% 

Semana 2_marzo
Israel y EEUU 

bombardean Irán

56% 

Semana 23_febrero
Explosión camión de gas en 

la comuna de Renca

67% 

Semana 9_marzo
Guerra entre Estados 
Unidos, Israel e Irán

68% 
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De las películas nominadas a los premios Oscar, ¿cuál es tu favorita? 
%
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Frankenstein

Hamnet

O Agente Secreto (El agente secreto)

F1

One Battle After Another (Una batalla tras otra)

Sinners (Pecadores)

Train Dreams - (Sueños de trenes)

Sentimental Value (Valor sentimental)

Marty Supreme - (Marty Supremo)

Bugonia

No sé, prefiero no responder

No conozco ninguna

R A N K I N G  D E  L A  S E M A N A :
P E L Í C U L A  F A V O R I T A  D E  L A S  N O M I N A D A S  A  L O S  O S C A R  

Casos: 700
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De las películas nominadas a los premios Oscar, ¿cuál crees que ganará? 
%
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Train Dreams - (Sueños de trenes)
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Sentimental Value (Valor sentimental)

Marty Supreme - (Marty Supremo)

Bugonia

No sé, prefiero no responder

No conozco ninguna

R A N K I N G  D E  L A  S E M A N A :
P E L Í C U L A  N O M I N A D A S  A  L O S  O S C A R  Q U E  C R E E  Q U E  G A N A R Á  

Casos: 700
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E V A L U A C I Ó N  E C O N Ó M I C A  P E R S O N A L
En una escala de 1 a 7, ¿cómo calificarías la situación…?

Económica y la de tu familia / Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios / 
Tu capacidad de ahorro e inversión / Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos

% Notas 5 a 7
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Tu situación económica y la de tu familia

Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios

Tu capacidad de ahorro o inversión

Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos

-

+

2024 2025 2026

E V A L U A C I Ó N  E C O N Ó M I C A  P E R S O N A L
En una escala de 1 a 7, ¿cómo calificarías la situación…? 

% Notas 5 a 7
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M A R C A S  R E L E V A N T E S :  T O P  5

Pensando en las marcas que son 
relevantes en tu vida, ¿cuál es la 
primera que viene a tu mente? 

% Espontáneo

Evolución en ranking de posición
Marcas Top 5

2024 2025 2026

Casos: 700
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Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¿cuál es la primera que viene a tu mente? 
% Espontáneo

E V O L U T I V O :  M A R C A S  R E L E V A N T E S

Semana 16_febrero
Lider 

12% 

Semana 9_febrero
Lider

14% 

Semana 9_marzo

Lider 

13% 

Semana 23_febrero

Lider

13% 

Semana 2_marzo

Lider 

12% 
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Entel Coca-Cola WOM Lider Falabella

P U B L I C I D A D  M E M O R A B L E :  T O P  5

Evolución en ranking de posición
Marcas Top 5

5°lugar

1°lugar

¿De qué marcas has visto publicidad 
que te haya gustado esta semana? 

% Espontáneo

2024 2025 2026

Casos: 700
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¿De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana? 
% Espontáneo

E V O L U T I V O :  P U B L I C I D A D  M E M O R A B L E

Semana 9_marzo
Lider

10% 

Semana 9_febrero
WOM

9% 

Semana 16_febrero
WOM, Entel

9% 

Semana 23_febrero
Entel

11% 

Semana 2_marzo
WOM

10% 
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U S O  D E  M E D I O S  P A R A  I N F O R M A R S E
¿Con cuánta frecuencia usas los siguientes medios de comunicación y plataformas digitales para seguir noticias y mantenerte 

informado? 
% Todos los días + 3 a 5 veces por semana
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C O N F I A N Z A  E N  M E D I O S  D E  C O M U N I C A C I Ó N

En una escala de 1 a 7, donde 1 es nada de confianza y 7 es mucha confianza, ¿cuánto confías en los siguientes medios de comunicación…? 
% Notas 5 a 7
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U S O  Y  C O N F I A N Z A  E N  M E D I O S  D E  C O M U N I C A C I Ó N
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C O N F I A N Z A  E N  P R O G R A M A S  D E  T E L E V I S I Ó N

Pensando específicamente en la Televisión y utilizando una escala de 1 a 7 como en el colegio, donde 1 es nada de confianza y 7 es mucha 
confianza, ¿cuánta confianza tienes en la información que proviene de…? 

% Notas 5 a 7
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M E J O R  M A T I N A L  D E  T E L E V I S I Ó N

¿Cuál crees que es el mejor matinal de la televisión actualmente? 
%
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M E J O R  N O T I C I E R O  C E N T R A L  D E  T E L E V I S I Ó N
¿Cuál crees que es el mejor noticiero central de la televisión actualmente? 

%
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M E J O R  D I A R I O  P A R A  I N F O R M A R S E

¿Cuál crees que es el mejor diario para informarse?  
%
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*Se muestran alternativas con más de 2% de menciones
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M E J O R  D I A R I O  O N L I N E  P A R A  I N F O R M A R S E

¿Cuál crees que es mejor sitio de internet o diario online para informarse? 
%
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*Se muestran alternativas con más de 2% de menciones
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M E J O R  R A D I O  P A R A  I N F O R M A R S E

¿Cuál crees que es la mejor radio para informarse?  
%
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Biobío Cooperativa ADN Agricultura Infinita T13 Radio

Abr 2025 Jul 2025 Oct 2025 Dic 2025 Mar 2026

*Se muestran alternativas con más de 2% de menciones
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P L A T A F O R M A S  D E  P U B L I C I D A D

Para cada frase elige el medio que cumple mejor, pensado siempre en la publicidad que muestra. 
% Múltiple

Me entero de 
nuevos 

productos

Me muestra 
contenido 

personalizado y 
enfocado en 
mis intereses

Muestra 
publicidad que 

son buenas 
ideas para 

regalos 

Tiene una 
forma atractiva 

y entretenida 
de presentar la 

publicidad

Me muestra 
productos que 

necesito

Es fácil 
encontrar el 

producto que 
ofrece 

Me recuerda 
cosas que 
tengo que 
comprar

He realizado 
compras 

impulsadas por 
anuncios que 
he visto ahí en 
los últimos 6 

meses

Me genera 
confianza la 

publicidad que 
me muestra

Redes sociales 68 64 61 59 54 50 46 44 25

Televisión 24 14 20 32 20 19 25 11 29

Motores de 
búsqueda 16 22 17 11 21 27 13 13 14

Correo 
electrónico 19 17 11 6 14 9 13 11 12

Radios 6 6 3 8 4 5 7 2 11

Diarios 3 2 2 3 2 2 1 1 6

Carteles en la 
calle 4 1 4 5 3 3 3 2 4

Ninguna 8 13 16 17 19 15 26 36 31

Casos: 700
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Coyuntura: 
Conflicto internacional04.
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N I V E L  D E  P R E O C U P A C I Ó N  P O R  C O N F L I C T O  I N T E R N A C I O N A L

Casos: 700

A propósito de lo sucedido durante las últimas semanas en medio oriente, 
¿cuánto te preocupa la posibilidad de un conflicto mundial de gran escala?

% 

60%

12%

26%

2%

No sé, prefiero 
no responder

Bastante + 
Mucho

Poco 
+ 

Nada

Algo

48

71

49

62

70 67

57

68

54

Hombre Mujer 18-34
años

35-54
años

55+
años

C1 C2 C3 D/E
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S E N S A C I Ó N  E N  T O R N O  A L  C O N F L I C T O

24

22

19

10

9

5

5

3

3

Tristeza

Miedo

Rabia

Interés

Confusión

Indiferencia

Locura

Otra

No sé, prefiero no responder

Casos: 700

¿Qué palabra describe mejor lo que sientes al pensar en esta guerra?
% 
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Cuando escuchas noticias sobre guerras en otras partes del mundo, 
¿cuál es tu reacción más habitual?

%

Pensando en las noticias sobre conflictos internacionales, 
¿dirías que han afectado tu estado de ánimo o nivel de ansiedad?

%

13% 34%

30%

23%

Casos: 700

Poco

R E A C C I Ó N  Y  E F E C T O S  E N  E L  E S T A D O  D E  Á N I M O

Nada

Sí, mucho
Sí, algo

48

18

17

10

7

Siento preocupación por el futuro

Me genera curiosidad o interés

Me produce angustia o miedo

Prefiero evitar esas noticias

Me resulta lejano, no me afecta
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A C C I O N E S  Q U E  R E A L I Z A  P A R A  S E N T I R S E  M E J O R

39

37

26

25

22

17

17

11

8

6

3

3

18

5

Evitar consumir noticias

Escuchar música

Pasar más tiempo con  amigos y familia

Estar en redes sociales o ver memes

Dormir o descansar

Hacer ejercicio

Meditar

Comprar algo rico para comer

Salir a comer o a tomar algo

Comprar algo que tenía pendiente o quería hace tiempo

Comprar alguna bebida alcohólica

Planificar celebraciones (cumpleaños, navidad, etc.)

No hago nada en particular

Otra

Casos: 700

Cuando te sientes preocupado/a o ansioso/a por este tipo de noticias, ¿tiendes a hacer alguna de estas 
cosas para sentirte mejor?

% Múltiple
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En redes sociales han circulado memes sobre adelantar el 18 de septiembre o la Navidad, con el objetivo de celebrar más 
ahora por la incertidumbre global. Sobre eso, ¿con cuál de estas frases te identificas más?

%

Casos: 700

R E A C C I Ó N  F R E N T E  A  M E M E S

5%

35%

54%

6%
No sé, prefiero 
no responder

Tiene sentido: 
mejor disfrutar 

y celebrar 
ahora

Lo 
encuentro 

ridículo

Me hace gracia, 
pero no cambiaría 

mis hábitos ni 
adelantaría fechas 

como esas

6 4
6 6

2 1 2
5 7

36 35

50

31

25
27

32

26

44

54 54

36

57

70 71

62
64

41

Hombre Mujer 18-34
años

35-54
años

55+
años

C1 C2 C3 D/E
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Si el mundo se volviera más incierto o inestable, ¿cuál de estas actitudes crees que tendrías 
respecto al consumo?

%

Casos: 700

A C T I T U D  F R E N T E  A  U N  M U N D O  M Á S  I N E S T A B L E

16% 22%

57%

5%
No sé, prefiero 
no responder

Disfrutaría más 
el presente y 

me daría más 
gustos

Sería más 
cuidadoso/a 
con el gasto

Mantendría mis 
hábitos más o 

menos igual

16 15
18 16

11 13
17

14
16

27

18
23

19

25 26
23

17

24

51

63

53
57

62
58

56

62

55

Hombre Mujer 18-34
años

35-54
años

55+
años

C1 C2 C3 D/E
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R E S I S T E N C I A  E N  E L  C O N S U M O  P O R  I N T E R É S  D E  L A S  M A R C A S  E N  E L  C O N F L I C T O

Casos: 700

Alguna vez, ¿has dejado de comprar productos de alguna marca en particular porque tenía intereses en la guerra?
% 

29%

71%

Sí

No

27
31

26

31 30

40

27

35

24

Hombre Mujer 18-34
años

35-54
años

55+
años

C1 C2 C3 D/E
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E s t u d i o

Nueva de Lyon 145 Piso 2, 
Providencia Santiago, Chile.

cadem@cadem.cl
+562 2438 6500

www.cadem.cl
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