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Técnica
Encuesta autoadministrada 

aplicada a través de entrevistas 
web al panel Cadem Online.

Universo
Hombres y mujeres de 18 años o 

más, de todos los niveles 
socioeconómicos y todas las 

regiones del país.

Muestreo
Cuotas por género, edad, GSE y 

región.

Muestra
700 casos. Margen de error de ±3,4 

puntos porcentuales al 95% de 
confianza.

Ponderación
Los datos fueron ponderados a nivel 

de sujetos por zona, género, GSE y 
edad, obteniendo una muestra de 

representación nacional para el 
universo en estudio.

Fecha de terreno
Lunes 16 de marzo de 2026.
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5Claves de la semana 

Respecto de los canales de compra, supermercados, almacenes y farmacias son los más usados. 
Destaca el alza de uso de las farmacias (+10 pts.) y la baja en las multitiendas (-7 pts.).   

En el ranking de esta edición, la pizza Napolitana (queso, tomate y jamón) se posiciona como la favorita de 
los chilenos (23%), seguida muy de cerca por la de Pepperoni (20%). Aunque se ubica en el último lugar del 
ranking general, la pizza de rúcula y jamón crudo es la favorita en el nivel socioeconómico alto (15%), y la 
pollo barbecue es la tercera con mayor preferencia en el segmento de menor edad (13%). 

Lider y Soprole se posicionan como las marcas más relevantes para los chilenos (11%). WOM vuelve a 
liderar en publicidad memorable (8%). 

El hallazgo del ex convencional Rojas Vade maniatado y rociado con acelerante es considerado el tema de 
la semana, con 28% de las menciones. 
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Muy o bastante feliz Muy o bastante estresado

En una escala de 1 a 7, donde 1 es “nada de feliz” y 7 es “muy feliz”, ¿cómo calificarías tu estado de ánimo actual? 
En una escala… ¿cómo calificarías tu nivel de estrés? 

% Notas 6 + 7

E S T A D O  D E  Á N I M O  D E  L O S  C H I L E N O S  

2024 2025

Casos: 700

2026



N°100  Marzo S3 • 2026

S E N T I M I E N T O  P R E D O M I N A N T E
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Optimista

Contento

Triste

Asustado

Aburrido

Feliz

Solitario

Enérgico

Inspirado

Enojado

No sé, prefiero no responde

En términos generales, ¿cuál de las siguientes opciones describe mejor tu estado de 
ánimo y/o cómo te sentiste durante la semana pasada? 
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Del siguiente listado de personajes o temas, ¿quién dirías que fue el personaje o tema de la semana?
%

28
20 17 12

3 3 2 8 7

Encuentran a ex 
convencional Rojas 
Vade maniatado y 

rociado con 
acelerante

Tres personas 
mueren ahogadas 
en Algarrobo tras 

intentar rescatar a 
una mujer

El beso del 
presidente Kast y 
su señora durante 
el discurso en La 

Moneda

Lollapalooza 2026 Smiljan Radic gana 
el Premio Pritzker 

2026

Lanzan la 
Calculadora de 

completos

Premios Oscar 
2026

Otro No sé, prefiero no 
responder

P E R S O N A J E / T E M A  D E  L A  S E M A N A

Casos: 700
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P E R S O N A J E / T E M A  D E  L A  S E M A N A
Del siguiente listado de personajes o temas, ¿quién dirías que fue el personaje o tema de la semana?

%

Semana 23_febrero
Explosión camión de gas en la 

comuna de Renca

67% 

Semana 16_febrero
Therians, 

el fenómeno de los jóvenes que 
se identifican con animales

29% 

Semana 9_marzo
Guerra entre Estados 
Unidos, Israel e Irán

68% 

Semana 2_marzo
Israel y EEUU 

bombardean Irán

56% 

Semana 16_marzo
Encuentran a ex 

convencional Rojas 
Vade maniatado y 

rociado con acelerante

28% 
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Del siguiente listado de pizzas, ¿cuál es tu favorita? 
%
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Napolitana (queso, jamón y tomate)

Pepperoni

Champiñones

Margarita (tomate, queso, albahaca)

Pollo barbecue

Cuatro quesos

Hawaiana (con piña)

Rúcula y jamón crudo

No consumo pizza

Otro

No sé, prefiero no responder

R A N K I N G  D E  L A  S E M A N A :
P I Z Z A  F A V O R I T A

Casos: 700
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Hombre Mujer 18-34 años 35-54 años 55+ años C1 C2 C3 D/E

Napolitana Pepperoni Champiñones Margarita

Pollo barbecue Cuatro quesos Hawaiana Rúcula y jamón crudo

Casos: 700

Del siguiente listado de pizzas, ¿cuál es tu favorita? 
%

P I Z Z A  F A V O R I T A
S E G Ú N  V A R I A B L E S  S O C I O D E M O G R Á F I C A S :
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Del siguiente listado de pizzas, ¿cuál es tu favorita? 
%
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Napolitana (queso, jamón y tomate)

Pepperoni

Champiñones

Margarita (tomate, queso, albahaca)

Pollo barbecue

Cuatro quesos

Hawaiana (con piña)

Rúcula y jamón crudo

No consumo pizza

Otro

No sé, prefiero no responder

Marzo 2026

Agosto 2024

E V O L U T I V O :  P I Z Z A  F A V O R I T A

Casos: 700



N°100  Marzo S3 • 2026

Consumo02.



N°100  Marzo S3 • 2026

E V A L U A C I Ó N  E C O N Ó M I C A  P E R S O N A L
En una escala de 1 a 7, ¿cómo calificarías la situación…?

Económica y la de tu familia / Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios / 
Tu capacidad de ahorro e inversión / Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos

% Notas 5 a 7
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Tu situación económica y la de tu familia

Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios

Tu capacidad de ahorro o inversión

Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos

-

+

2024 2025 2026

E V A L U A C I Ó N  E C O N Ó M I C A  P E R S O N A L
En una escala de 1 a 7, ¿cómo calificarías la situación…? 

% Notas 5 a 7
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C A N A L E S  D E  C O M P R A  O  P A G O
En los últimos 7 días, ¿compraste, pagaste algo o fuiste a…? 
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P R E F E R E N C I A  D E  C O M P R A  O N L I N E  O  P R E S E N C I A L
Pensando en la mayoría de las cosas que compras o pagas durante una semana, 

¿prefieres hacerlo de manera presencial u online? 
% 
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1°lugar

5°lugar
8 

ab
r

15
 a

br
22

 a
br

29
 a

br
6 

m
ay

13
 m

ay
20

 m
ay

27
 m

ay
3 

ju
n

10
 ju

n
17

 ju
n

24
 ju

n
1 j

ul
8 

ju
l

15
 ju

l
22

 ju
l

29
 ju

l
5 

ag
o

12
 a

go
19

 a
go

26
 a

go
2 

se
pt

9 
se

pt
23

 s
ep

t
30

 s
ep

t
7 

oc
t

21
 o

ct
4 

no
v

11 
no

v
18

 n
ov

2 
di

c
9 

di
c

16
 d

ic
23

 d
ic

30
 d

ic
6 

en
e

13
 e

ne
20

 e
ne

27
 e

ne
3 

fe
b

10
 fe

b
17

 fe
b

24
 fe

b
3 

m
ar

10
 m

ar
17

 m
ar

24
 m

ar
31

 m
ar

7 
ab

r
14

 a
br

21
 a

br
28

 a
br

5 
m

ay
12

 m
ay

19
 m

ay
26

 m
ay

2 
ju

n
9 

ju
n

16
 ju

n
23

 ju
n

30
 ju

n
7 

ju
l

14
 ju

l
28

 ju
l

11 
ag

o
18

 a
go

25
 a

go
1 s

ep
t

8 
se

pt
22

 s
ep

t
29

 s
ep

t
6 

oc
t

13
 o

ct
20

 o
ct

27
 o

ct
3 

no
v 

10
 n

ov
17

 n
ov

24
 n

ov
 

1 d
ic

8 
di

c
15

 d
ic

22
 d

ic
29

 d
ic

5 
en

e
12

 e
ne

19
 e

ne
26

 e
ne

2 
fe

b
9 

fe
b

16
 fe

b
23

 fe
b

2 
m

ar
9 

m
ar

16
 m

ar

Lider Samsung Coca-Cola Colun Soprole
11

11

9

8

8

Lider

Soprole

Samsung

Colun

Coca-Cola

M A R C A S  R E L E V A N T E S :  T O P  5

Pensando en las marcas que son 
relevantes en tu vida, ¿cuál es la 
primera que viene a tu mente? 

% Espontáneo

Evolución en ranking de posición
Marcas Top 5

2024 2025 2026

Casos: 700
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Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¿cuál es la primera que viene a tu mente? 
% Espontáneo

E V O L U T I V O :  M A R C A S  R E L E V A N T E S

Semana 23_febrero
Lider 

13% 

Semana 16_febrero
Lider

12% 

Semana 16_marzo

Lider, Soprole

11% 

Semana 2_marzo

Lider

12% 

Semana 9_marzo

Lider 

13% 
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P U B L I C I D A D  M E M O R A B L E :  T O P  5

Evolución en ranking de posición
Marcas Top 5

5°lugar

1°lugar

¿De qué marcas has visto publicidad 
que te haya gustado esta semana? 

% Espontáneo

2024 2025 2026

Casos: 700
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¿De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana? 
% Espontáneo

E V O L U T I V O :  P U B L I C I D A D  M E M O R A B L E

Semana 16_marzo
WOM

8% 

Semana 16_febrero
WOM, Entel

9% 

Semana 23_febrero
Entel

11% 

Semana 2_marzo
WOM

10% 

Semana 9_marzo
Lider

10% 
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E s t u d i o

Nueva de Lyon 145 Piso 2, 
Providencia Santiago, Chile.

cadem@cadem.cl
+562 2438 6500

www.cadem.cl
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