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:Sabes como le va a tu marca?

A través del servicio ®mnibus de Cadem podrds medir los temas de tu interés en encuestas de

Permite medir 4 preguntas
al mes que sean de tu
interés: temas
contingentes, experiencias
con algun servicio, lo que
necesites para tomar
decisiones informadas.

OMNIBUS

PUBLICIDAD

Permite medir de manera
mensual el conocimiento y
evaluacion de los spots
publicitarios de tu marca (o
de la marca que quieras
medir).

Permite medir de manera
mensual el conocimiento y
prueba/uso de los
lanzamientos de tu marca
(o de la marca que quieras
medir).

cQuieres ser parte de Omnibus?

Escribenos a catalina.lizana@cadem.cl

representacion nacional. Contamos con 4 tipos de Omnibus:

Permite medir dos veces al
semestre el conocimiento e
imagen de rostros
publicitarios de tu interés.



mailto:catalina.lizana@cadem.cl
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Metodologia

Universo
Hombres y mujeres de 18 anos o Muestra Fecha de terreno
mas, de todos los niveles 700 casos. Margen de error de +3,4 Lunes 20 de abril de 2026.
socioeconémicos y todas las puntos porcentuales al 95% de
regiones del pais. confianza.

Técnica
Encuesta autoadministrada
aplicada a través de entrevistas
web al panel Cadem Online.
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Muestreo Ponderacion
Cuotas por género, edad, GSE y Los datos fueron ponderados a nivel
region. de sujetos por zona, género, GSE y

edad, obteniendo una muestra de
representacion nacional para el
universo en estudio.

CADEM
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5Claves-de la semana

La es considerado el con 40% de las menciones. El
segundo puesto lo ocupa la (34%).

En el ranking de la semana profundizamos en las cen el
caso de las mujeres, encabeza el listado (19%) y (13%) en el de los hombres.

(16%) es nuevamente para los chilenos, sumando un total de 11 semanas
consecutivas en el primer puesto de este ranking. En vuelve al primer lugar
(10%).

De los rostros publicitarios medidos en esta edicion, (73%) y

(72%) son los mas conocidos, mientras que (79%), (77%) y (75%)
los mejor evaluados.

En el contexto de alza de precios, volvimos a indagar en En comparacién a
la medicién de enero de este ano, se observa un si en enero las personas
gastaban en promedio $19.765 cada vez que iban a la feria, actualmente gastan $21.515. Ademas, al
comprar los , Se observa un aumento en el

precio (+3 pts.), variedad (+4pts.), rapidez (+6 pts.), calidad de los productos (+3 pts.) y experiencia de
compra (+2 pts.)
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ESTADO DE ANIMO DE LOS CHILENOS

En una escala de 1a 7, donde 1 es “nada de feliz” y 7 es “muy feliz”, sccomo calificarias tu estado de animo actual?
En una escala.. ¢como calificarias tu nivel de estrés?
% Notas 6 +7

——Muy o bastante feliz —e—Muy o bastante estresado
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Casos: 700
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SENTIMIENTO PREDOMINANTE

En términos generales, ¢cudl de las siguientes opciones describe mejor tu estado de
animo y/o cémo te sentiste durante la semana pasada?
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%
S3 abril
OO 5 30 —e—Positivos —e—Negativos
58
Optimista
53
Triste
Solitario
Feliz :
Asustado
Contento
Inspirado
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PERSONAJE/TEMA DE LA SEMANA

Del siguiente listado de personajes o temas, ¢quién dirias que fue el personaje o tema de la semana?
%

34

Amenaza de tiroteo en  Plan de reconstruccidn Irdn reabre el estrecho Enfrentamiento entre Otra No sé, prefiero no
colegios anunciado por el de Ormuz Trump y el Papd Ledn responder

presidente Kast

Casos: 700

*“Otros” incluye alternativas menores a 1% CADEM
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PERSONAJE/TEMA DE LA SEMANA

Del siguiente listado de personajes o temas, ¢quién dirias que fue el personaje o tema de la semana?
%

Semana 30_marzo Semana 13_abril
Mepco Ministra Lincolao es agredida B R
43% en la Universidad Austral iTele0
(o] o M \7\0\’\/\0\‘
34 /o \Jo'w

P
¢ o
3 (9 Jo bisita

\J°1 7ol %

Semana 23_marzo

Mepco

46%

Semana 20_abril
Amenaza de tiroteo en
colegios

40%

Semana 6_abril
Expedicidon Artemis I

36%

CADEM



Casos: 700

RANKING DE LA SEMANA: N° 105 Abril S3 - 2026
TAREA DOMESTICA QUE MENOS LE GUSTA

De las actividades de limpieza y cuidado del hogar, ¢cudl es la que menos te gusta realizar?
%

Planchar 19
Limpiar los banos

Lavar la loza

Limpiar los espacios de las mascotas
Limpiar los vidrios

Cocinar

Doblar y guardar la ropa

Pasar la aspiradora

Colgar la ropa para secarla

Hacer las compras W Hombre

Limpiar la cocina W Mujer
Hacer la cama

Sacar la basura

Ordenar

Trapear o pasar la mopa
Hacer el reciclaje

Lavar la ropa

Barrer

Otro

No sé, prefiero no responder 6

o
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- Consumo
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EVALUACION ECONOMICA PERSONAL

En una escalade 1 a 7, ¢ccoOmo calificarias la situacion...?
Econémicay la de tu familia / Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios /
Tu capacidad de ahorro e inversion [ Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos

% Notas 5a?7
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EVALUACION ECONOMICA PERSONAL

En una escalade 1 a 7, ¢ccoOmo calificarias la situacion...?

% Notas 5 a7
100 ~ . p P g are
—e—Tu situacion econémicay la de tu familia
90 1 —e—Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios
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MARCAS RELEVANTES: TOP 5

Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¢cudl es la primera que viene a tu mente?
% Espontaneo

Evolucion en ranking de posicion

S3 abril
Marcas Top 5
—e—Samsung —e—Entel —e—Colun —e—Soprole
Lider
1°lugar
Colun 5°lugar
Soprole
Samsung
Entel 7 ,
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Casos: 700
o
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EVOLUTIVO: MARCAS RELEVANTES

Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¢cudl es la primera que viene a tu mente?
% Espontdneo

Semana 30_marzo Semana 13_abril
Lider Lider

lider lider lider

| [ | I |

l ' | | |

Semana 23_marzo Semana 6_abril Semana 20_abril

Lider lider Lider lider Lider
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PUBLICIDAD MEMORABLE: TOP 5

¢De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana?
% Espontdaneo

Evolucion en ranking de posicion

S3 abril
Marcas Top 5
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EVOLUTIVO: PUBLICIDAD MEMORABLE

¢De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana?
% Espontaneo

Semana 30_marzo Semana 13_abril

WOM Lider
lider

| | |
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|

Semana 23_marzo

WOM

| 1 |

Semana 6_abril

Lider lider

|

Semana 20 _abril

WOM
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TOP 10:
CONOCIMIENTO DE ROSTROS PUBLICITARIOS

Jorge Zabaleta 71% 73% CeciliaBolocco 70% 73% Alexis Sanchez 70% 71%

Diana Bolocco 76% 69% Pamela Diaz 67% 69% Karen Doggenweiler 68% 69% Stefan Kramer 72% 68%  Martin Carcamo 66% 68%

Bl Marzo 2025 -
(Casos: quienes conocen cada rostrcD . Abl‘il 2026 5

T e

CADEM



Tamara Acosta 61% 79%

Jorge Zabaleta 79% 73%

(Casos: quienes conocen cada rostrcD

TOP 10:

IMAGEN DE ROSTROS PUBLICITARIOS

Pedro Ruminot - 73%

Maria Elena Swett - 71%

Fernando Gonzalez 77% 74%

Los Bunkers 77% 70%

N° 105 Abril S3 - 2026

Alison Mandel 68% 74%

Fernando Larrain 63% 70%

Bl Marzo 2025 -

l Abril 2026

CADEM
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CONOCIMIENTO E IMAGEN DE ROSTROS PUBLICITARIOS

Menor conocimiento Mayor conocimiento
Mejorimagen Mejor imagen
Tamara Acosta
80 . ° Chayanne
Alison Mandel o i A Fernando Gonzdlez
2 g > e Pedro Ruminot e JorgeZabaleta

70 ¢ ernando Larrain® Maria Elena Sweet & s thhkars

Ingrid Cruz B2 CU?VG.S : ® Francisco Saavedra ® \lexis Sdnchez

®lconorvarela ® | uis Slimming ®Fernando Godoy . °
° SETSERT Pedro Pascal Coco Legrand
[} ;
GO | ® Pangal Andrade Ben Brereton Claudio gravog i
Eduardo Fuentes ° eSS0 Karen Doggenweiler
° ] ® Martin Cdrcamd® Diana Bolocco
S | e Fabrizio Copano - S e Penlsse Rosenthal AR Mmoo 3
Cristién Sdnchez @ R ® Cecilia Bolocco
@ = Stefan Kramer
50 Eais Julionzlf.enbei. Javiera Contofor : s e
Emilia D'de%:orolinq e MBras Jean Philippe Cretton
° Sergio Lagos ® °
N Julio César Rodriguez
40 Mauricio (Huaso) Isla °
® ® Benjamin Vicufia
Carla Jara Ivette Vergara o ° :
L] Pamela Diaz
Naya Facil °
30 Y/ Rafael Araneda o i
[ ] ,

° Sammis Reyes

20 Cote Lopez .
o P Mauricio Pinilla
Adriana Barrientos
10
40 45 50 55 60 65 70 7S
Menor conocimiento quor conocimiento
Peorimagen Peorimagen

Se muestran rostros con conocimiento mayor o igual a 40%

80

. |

CADEM
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Coyuntura:
La feria




FRECUENCIA DE ASISTENCIA

¢Con qué frecuencia vas a la feria?
%

m Una vez a la semana o mas seguido

® Nunca

LL 1L BLL

Lo
4

m Una vez a la semana o mds seguido
m Algunas veces al mes

m Menos seguido
m Nunca

Casos: 700

Hombre Mujer 18-34 35-54

46

32

m Algunas veces al mes

m Menos seguido

6 ‘\‘\ “\ ||“
1 |

55+ anos

N° 105 Abril S3 - 2026

49

42

37
33

7 7
4 4
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Casos: 700

COMPARATIVO: FRECUENCIA DE ASISTENCIA

¢Con qué frecuencia vas a la feria?
%

m Enero 2026 m Abril 2026

42

42
35
31
I e e

Una vez a la semana o mas Algunas veces al mes Algunas veces al aino Menos seguido
seguido

N° 105 Abril S3 - 2026

Nunca

. |

CADEM
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PRODUCTOS COMPRADOS EN LA FERIA

¢Con qué frecuencia compras los siguientes productos en la feria?
%

80

m Siempre que voy a laferia ® Algunas veces m Muy pocas veces o nuncd

%—I—I—I—I—I—I—I—I—%

Frutasy Huevos Articulos de Legumbres Detergente o Frutos secos Pescado Quesos Comida de Flores o Ropa Juguetes Remedios
verduras higiene productos de mascota plantas
personal aseo del
hogar

Casos: entre quienes ’
van a la feria N= 630
\ )

*100% se completa con alternativa “No sé, prefiero no responder” CADEM



N° 105 Abril S3 - 2026
COMPARATIVO: PRODUCTOS COMPRADOS EN LA FERIA

¢Con qué frecuencia compras los siguientes productos en la feria?
% Siempre que voy a la feria

80

m Enero 2026 m Abril 2026

26
22 s
18 16 ¥
12 12
05 M ] . g
5 5
T T =T SRR

Frutasy Huevos Articulos de Legumbres Detergente o Frutos secos Pescado Quesos Comida de Flores o Ropa Juguetes Remedios
verduras higiene productos de mascota plantas
personal aseo del
hogar

Casos: entre quienes ¢
van a la feria

CADEM
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GASTO APROXIMADO Y MEDIOS DE PAGO

En general, ¢ccudnto gastas aproximadamente, Pensando en las veces que vas a la ferig, ¢con qué medio
cada vez que vas a la feria? pagas?
% % Mltiple

m Enero 2026 m Abril 2026
Gasto promedio: $19.765 $21.515

50

28

14

L ]| L ] | O

$10.000 $20.000 $50.000

o

Casos: entre quienes
van a la feria

CADEM



PRINCIPALES PROBLEMAS DE COMPRAR EN LA FERIA

¢Cudles son los principales problemas que has tenido al comprar en la feria?

Aglomeraciones [ poco espacio

No se puede pagar con tarjeta

Sensacidén de inseguridad

Dificultad para transportar la compra

No se puede elegir la fruta [ verdura
Productos en mal estado

Trato poco cordial de algunos vendedores
Precios poco claros

Falta de vuelto

Horarios poco compatibles

No he tenido problemas

Casos: 700

% Miiltiple

N° 105 Abril S3 - 2026

. 47
I 49

I 35
. 42

I 24
I 25

I 23
I 24

I 19
I 18

I 14
I 16

I 13
I 19

I 10
I 15

I ©
I 12

I °
I 16

I, 22
I 20

m Enero 2026
m Abril 2026

o
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ASPECTOS QUE INCENTIVARIAN LA COMPRA EN LA FERIA

¢Qué cosas harian que compraras con mayor frecuencia en ferias libres?
% Miiltiple

Mdas medios de pago como Transbank o tarjetas de crédito =
i [
Mayor seguridad 2

Mdas orden y limpieza 59

I
Tener la certeza que los productos no son robados 10

Facilidades de transporte que permitan llevar las cosas a casa _‘6 20

m Enero 2026
- A
Ve OT e OO | 10 :
m Abril 2026
Informacién clara de precios S

i O]
Mayor variedad de productos a

Aplicaciones que permitan comprar de manera online en las ferias _‘0 16
No me interesa comprar mas en ferias libres -23

- ; I 11
No sé, prefiero no responder -

Casos: 700
Te

CADEM
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NIVEL DE ACUERDO CON ASPECTOS DE LA FERIA

En relacion a los beneficios que pueden tener las ferias libres, ¢qué tan de acuerdo estds con los
motivos indicados a continuacién?
% Muy de acuerdo + De acuerdo (Notas 4y 5)

Los productos que venden son frescos y de buena calidad

Puedo comprar la cantidad justa que necesito de un producto

Me daria pena que la feria de mi barrio desaparezca

La feria es mdas barata que cualquier otro lugar

Ir a la feria es una tradicion familiar

Me gusta comprarle a la gente de la feria porque siento que los ayudo econdémicamente
Lo paso bien cuando voy a la feria

En la feria encuentro todo lo que necesito en un solo lugar

En la feria hay formatos convenientes (tamarios més grandes que en otros comercios)
En la feria hay productos o marcas de productos que no hay en otros lugares

En la feria puedo negociar precios con el vendedor

Me gusta ir a la feria porque veo qué estd pasando en mi barrio

Cuando voy a la feria, puedo conversar y ponerme al dia con mis vecinos/as

Me permite comprar remedios sin receta médica

1700 . ”
En la feria me fian y puedo pagar cuando tengo

m Enero 2026
m Abril 2026

o

CADEM
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COMPARACION DE LA FERIA VS SUPERMERCADO

En comparacion con el supermercado, ¢como evaluarias los siguientes aspectos de las ferias libres
%

m Mejor que el supermercado m Igual que el supermercado m Peor que el supermercado
77
52
47
43
40 40 41
36
34 34 32
28
26 25
20 22
16 15 15 17
[ ] | ___ma | | __m [ | __H
Precio Variedad Rapidez Calidad de productos Experiencia de compra Confianza Comodidad

o

Casos: 700
T e

*100% se completa con alternativa “No sé, prefiero no responder” CADEM
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COMPARACION DE LA FERIA VS SUPERMERCADO

En comparacion con el supermercado, ¢como evaluarias los siguientes aspectos de las ferias libres
% Mejor que el supermercado

m Enero 2026 m Abril 2026

77
74
52
48 47
41
36
33 32 34
27 26 25
ll l 22
e L T AE TR Y AL e VA ok L o s o M P 0 i At o P i s | e T YL S e e T ] Tl e M N N ] o e S o ey i [ e T ST e e T L N |

Precio Variedad Rapidez Calidad de Experiencia Confianza Comodidad
productos de compra

Casos: 700

o
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CAMBIOS EN LA FRECUENCIA DE ASISTENCIA A LA FERIA

Actualmente, ¢dirias que vas mas a la feria, menos o lo mismo que hace 6 meses atras?
%

Mucho mas
+
Un poco mds que
hace 6 meses atrés

No voy no
heidoala
feria Lo mismo que
hace 6 meses 27
atras
I I | | e
: I I I I : : .
BROLOTIEI0S Hombre Mujer 18-34  35-54 C2 C3 D/E

+

Mucho menos que
hace 6 meses atras

anos anos anos

o

Casos: 700
Te
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Nueva de Lyon 145 Piso 15,
Providencia, Santiago, Chile.
cadem@cadem.cl

+562 2438 6500

www.cadem.cl
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