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A través del servicio Ómnibus de Cadem podrás medir los temas de tu interés en encuestas de 

representación nacional. Contamos con 4 tipos de Ómnibus: 

¿Sabes cómo le va a tu marca?

Permite medir 4 preguntas 
al mes que sean de tu 
interés:  temas 
contingentes, experiencias 
con algún servicio, lo que 
necesites para tomar 
decisiones informadas. 

Permite medir de manera 
mensual el conocimiento y 
evaluación de los spots 
publicitarios de tu marca (o 
de la marca que quieras 
medir). 

Permite medir de manera 
mensual el conocimiento y 
prueba/uso de los 
lanzamientos de tu marca 
(o de la marca que quieras 
medir). 

Permite medir dos veces al 
semestre el conocimiento e 
imagen de rostros 
publicitarios de tu interés. 

ÓMNIBUS 
AD HOC

ÓMNIBUS 
PUBLICIDAD

ÓMNIBUS 
PRODUCTOS

ÓMNIBUS 
ROSTROS

¿Quieres ser parte de Ómnibus?
Escríbenos a catalina.lizana@cadem.cl 

mailto:catalina.lizana@cadem.cl
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Técnica
Encuesta autoadministrada 

aplicada a través de entrevistas 
web al panel Cadem Online.

Universo
Hombres y mujeres de 18 años o 

más, de todos los niveles 
socioeconómicos y todas las 

regiones del país.

Muestreo
Cuotas por género, edad, GSE y 

región.

Muestra
700 casos. Margen de error de ±3,4 

puntos porcentuales al 95% de 
confianza.

Ponderación
Los datos fueron ponderados a nivel 

de sujetos por zona, género, GSE y 
edad, obteniendo una muestra de 

representación nacional para el 
universo en estudio.

Fecha de terreno
Lunes 4 de mayo de 2026.
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5Claves de la semana 

Lider es la marca más relevante para los chilenos (16%) y WOM la publicidad más recordada (10%).

El recorte presupuestario de programas sociales es el tema de la semana, con 59% de las menciones. El 
segundo puesto, y con más de 45 pts. de diferencia, se encuentra la disminución en la postulación de 
carabineros. 

Supermercados, almacenes y farmacias son los canales de compra más usados por los chilenos: cerca 
de dos tercios compró en alguno de ellos durante la última semana. Respecto de la medición de marzo de 
este año, se observa una pequeña baja en la compra en verdulerías (-5 pts.) y un alza en tiendas de 
conveniencia (+7 pts.). 

El estado de ánimo de los chilenos atraviesa su momento más crítico: sólo un tercio declara altos niveles 
de felicidad, mientras 33% está bastante estresado. En línea con este deterioro, los sentimientos positivos 
de la última semana caen a 37% y los negativos alcanzan su nivel más alto, llegando a 61%.

La Fórmula 1 es la coyuntura de esta semana: Lewis Hamilton es el piloto más conocido, el favorito y 
preferencias para ganar la competencia de este año. Sin embargo, Schumacher es el favorito de la 
historia (28%), seguido por Senna (15%). McLaren es la escudería más conocida (62%), pero Ferrari la 
favorita, la que más personas se comprarían si pudiera hacerlo (26% y 27%), y la marca más asociada a la 
F1 (28%). 
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Muy o bastante feliz Muy o bastante estresado

En una escala de 1 a 7, donde 1 es “nada de feliz” y 7 es “muy feliz”, ¿cómo calificarías tu estado de ánimo actual? 
En una escala… ¿cómo calificarías tu nivel de estrés? 

% Notas 6 + 7

E S T A D O  D E  Á N I M O  D E  L O S  C H I L E N O S  

2024 2025

Casos: 700

2026
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S E N T I M I E N T O  P R E D O M I N A N T E
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Optimista

Contento

Asustado

Triste

Feliz

Solitario

Aburrido

Enojado

Enérgico

Inspirado

No sé, prefiero no responder

En términos generales, ¿cuál de las siguientes opciones describe mejor tu estado de 
ánimo y/o cómo te sentiste durante la semana pasada? 
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Casos: 700
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Del siguiente listado de personajes o temas, ¿quién dirías que fue el personaje o tema de la semana?
%

59

12
7 6 4 3

9

M. Hacienda propone 
reducir el 

presupuesto de 
programas sociales

Disminución en la 
postulación de 

Carabineros

Marcha de la CUT en 
la Alameda

Joaquín Lavín León es 
formalizado por 

presuntos delitos de 
corrupción

Marcelo Ríos 
protagoniza 

escándalo en bar en 
Vitacura

Otro No sé, prefiero no 
responder

P E R S O N A J E / T E M A  D E  L A  S E M A N A

Casos: 700
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P E R S O N A J E / T E M A  D E  L A  S E M A N A
Del siguiente listado de personajes o temas, ¿quién dirías que fue el personaje o tema de la semana?

%

Semana 13_abril
Ministra Lincolao es agredida en la 

Universidad Austral

34% 

Semana 6_abril
Expedición Artemis II

36% 

Semana 27_abril
Proyecto de Reconstrucción 

Nacional ingresa al Congreso

49% 

Semana 20_abril
Amenaza de tiroteo en colegios

40% 

Semana 4_mayo
M. Hacienda propone 

reducir el presupuesto de 
programas sociales

59% 
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Del siguiente listado de deportes extremos, ¿cuál de ellos te gustaría hacer? 
%
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Paracaidismo
Buceo

Montañismo
Parapente

Pilotear Aviones
Canopy

Mountain Bike
Automovilismo

Rafting
Snowboard

Skate
Ski

Kayak
Escalada En Roca

Rally
Motocross

Surf
Alas Delta

Bmx
Bunjee

Descenso
Otro

No sé, prefiero no responder

R A N K I N G  D E  L A  S E M A N A :
D E P O R T E  E X T R E M O  Q U E  R E A L I Z A R Í A

Casos: 700

*Se muestran alternativas > o iguales a 1%
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E V A L U A C I Ó N  E C O N Ó M I C A  P E R S O N A L
En una escala de 1 a 7, ¿cómo calificarías la situación…?

Económica y la de tu familia / Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios / 
Tu capacidad de ahorro e inversión / Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos

% Notas 5 a 7
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Tu situación económica y la de tu familia

Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios

Tu capacidad de ahorro o inversión

Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos

-

+

2024 2025 2026

E V A L U A C I Ó N  E C O N Ó M I C A  P E R S O N A L
En una escala de 1 a 7, ¿cómo calificarías la situación…? 

% Notas 5 a 7
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C A N A L E S  D E  C O M P R A  O  P A G O
En los últimos 7 días, ¿compraste, pagaste algo o fuiste a…? 

% Sí
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Casos: 700
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P R E F E R E N C I A  D E  C O M P R A  O N L I N E  O  P R E S E N C I A L
Pensando en la mayoría de las cosas que compras o pagas durante una semana, 

¿prefieres hacerlo de manera presencial u online? 
% 
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Online Presencial
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Casos: 700

*Desde el 20 de abril se realizó un cambio en el cuestionario
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C O M P R A  O N L I N E

En los últimos 7 días, ¿compraste algo de manera online...?
 %Sí 

4 de mayo
¿A través de qué plataforma? 

% Respuesta múltiple
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Mercado Libre
Lider

Falabella
AliExpress

Temu
UberEats

Pedidos Ya
Jumbo

Sodimac
Shein
Paris

Ripley
Amazon

Rappi
Spid
Otro

No sé, prefiero no responder

Casos: quienes compraron algo 
de manera online N=376
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*Se muestran alternativas mayores a 1%
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P A G O  O N L I N E

En los últimos 7 días, ¿pagaste algo de manera online...?
 %Sí 

4 de mayo
¿A través de qué plataforma? 

% Respuesta múltiple
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WebPay  - Transbank

MercadoPago

Servipag

Unired

Sencillito

Flow.cl

PagoFácil

Payku.cl

Previred

Kushki

PayU

ETPay

VentiPay

Otro

No sé, prefiero no responder
2024 2025 2026

*Se muestran alternativas mayores a 1%

Casos: quienes pagaron algo de 
manera online N=546
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Casos: 700

C O N S U M O  P O R  R E C O M E N D A C I Ó N
Esta semana, ¿compraste o cotizaste algo que viste en publicidad, redes sociales o noticias?; 

¿compraste o cotizaste algo por recomendación de algún/a amigo/a, compañero/a de trabajo o familiar?
¿compraste o cotizaste algo que recomendó un/a influencer?;  

% Sí
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Compra por publicidad, redes sociales, noticias

Compra por recomendación de amigo/a o familiar

Compra por influencer

*Semana 70 se incluye recomendación por influencer entre alternativas

2025 2026
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Casos: 700
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Televisión Radio Diario

C O N S U M O  P O R  P U B L I C I D A D  S E G U N  M E D I O

Esta semana, ¿compraste o cotizaste algo que viste en publicidad en…?
% Sí

2025 2026
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1°lugar

5°lugar
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M A R C A S  R E L E V A N T E S :  T O P  5
Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¿cuál es la primera que viene a tu mente? 

% Espontáneo

Evolución en ranking de posición
Marcas Top 5

2024 2025 2026

Casos: 700

S1 mayo
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Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¿cuál es la primera que viene a tu mente? 
% Espontáneo

E V O L U T I V O :  M A R C A S  R E L E V A N T E S

Semana 13_abril
Lider

19% 

Semana 6_abril
Lider

15% 

Semana 4_mayo

Lider

16% 

Semana 20_abril

Lider

16% 

Semana 27_abril

Lider

15% 
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P U B L I C I D A D  M E M O R A B L E :  T O P  5

5°lugar

1°lugar

¿De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana? 
% Espontáneo

2024 2025 2026

Casos: 700

Evolución en ranking de posición
Marcas Top 5

S1 mayo

10

8

8

8

4

WOM

Falabella

Entel

Lider

Jumbo



N°107 Mayo S1• 2026

¿De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana? 
% Espontáneo

E V O L U T I V O :  P U B L I C I D A D  M E M O R A B L E

Semana 4_mayo
WOM

10% 

Semana 6_abril
Lider

7% 

Semana 13_abril
Lider

9% 

Semana 20_abril
WOM

10% 

Semana 27_abril
WOM

10% 
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Coyuntura: 
Fórmula 105.
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I N T E R É S  E N  L A  F Ó R M U L A  1

Casos: 700

En general, ¿qué tan interesado(a) estás en la Fórmula 1?
%

18

10
15 14 14

24

16
11 13

78 80 81 78 77 74

82 83
76

Hombre Mujer 18-34
años

35-54
años

55+ años C1 C2 C3 D/E

Muy interesado(a) +
Bastante interesado(a)

Poco interesado(a) +
Nada interesado(a)

14%

79%

7%

Muy interesado(a)
+ 

Bastante interesado(a) 

No sé, prefiero 
no responder

Poco interesado(a)
+ 

Nada interesado(a) 
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¿ A S I S T I R Í A S  A  L A  F Ó R M U L A  1 ?

Casos: 700

¿Te gustaría asistir a una carrera de Fórmula 1?
%

57

47
53 55

47

65

56

42

53

38
42

37 36

47

32

42

51

35

Hombre Mujer 18-34
años

35-54
años

55+ años C1 C2 C3 D/E

Sí No

52%

40%

8%

Sí

No sé, prefiero 
no responder

No
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P I L O T O  F A V O R I T O  D E  L A  F 1

¿Cuál es tu piloto favorito? ¿Y en segundo lugar?
% Total menciones

52

33

33

13

8

7

6

6

5

4

4

3

2

2

2

2

1

1

Lewis Hamilton

Max Verstappen

Fernando Alonso

Franco Colapinto

Charles Leclerc

Lando Norris

Sergio Pérez

Kimi Antonelli

George Russell

Carlos Sainz Jr.

Gabriel Bortoleto

Oscar Piastri

Alexander Albon

Lance Stroll

Esteban Ocon

Liam Lawson

Oliver Bearman

Valtteri Bottas

Casos: entre quienes 
conocen a cada piloto 

*Se muestran alternativas > o iguales a 1%
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M E J O R  P I L O T O  D E  L A  H I S T O R I A

Y del siguiente listado de piloto, ¿quién dirías que ha sido el mejor de la Fórmula 1 de la historia? %

28

15

6

3

3

2

2

1

9

32

Michael Schumacher

Ayrton Senna

Lewis Hamilton

Niki Lauda

Max Verstappen

Fernando Alonso

Nelson Piquet

Emerson Fittipaldi

Otro

No sé, prefiero no responder

Casos: entre quienes 
conocen a cada piloto 

*Alternativa “Otros” agrupa menciones < a 1%
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C O N O C I M I E N T O  D E  E S C U D E R Í A S  D E  L A  F 1
Del siguiente listado de escuderías de la Fórmula 1, ¿cuáles conoces?

%Sí

62

59

54

52

50

40

40

26

25

11

11

McLaren

Ferrari

Audi

Mercedes

Red Bull Racing

Aston Martin

Cadillac

Williams

Alpine

RB

Haas

Casos: 700
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E S C U D E R Í A S  F A V O R I T A S  Y  Q U E  C O M P R A R Í A

Y de ellas, ¿cuál es tu favorita? 
%

26

23

17

11

11

5

3

2

1

1

0

Ferrari

McLaren

Red Bull

Mercedes

Audi

Aston Martin

Cadillac

Williams

Alpine

Haas

RB

Casos: entre quienes 
conocen a cada escudería

Si pudieras comprarte una escudería de la 
Fórmula 1, ¿cuál te comprarías? 

%

27

24

18

11

10

3

3

2

2

1

0

Ferrari

McLaren

Red Bull

Mercedes

Audi

Aston Martin

Williams

Cadillac

Alpine

Haas

RB
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M E J O R  C I R C U I T O

¿En qué país dirías que está el mejor circuito de Fórmula 1? 
%

32

13

7

6

6

4

2

29

Mónaco

Italia

Reino Unido

Estados Unidos

Japón

Brasil

Otro

No sé, prefiero no responder

Casos: 700
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M A R C A  A S O C I A D A  A  L A  F 1

¿Qué marca asocias a la Fórmula 1? 
%  Espontánea

28

19

10

6

4

4

3

2

1

1

1

1

1

1

20

Ferrari

RedBull

Shell

Mercedes Benz

Mobil

Copec

McLaren

Aramco

Audi

Oracle

Ford

Petrobras

Aston Martin

Pirelli

Otros

Casos: 700
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Bonus: 
Día de la madre06.
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78%

22%

C E L E B R A C I Ó N  D E L  D Í A  D E  L A  M A D R E

El 10 de mayo se celebra el día de la madre. 
¿Celebras de alguna forma este día?

Sí 2025: 78%
Sí 2024: 75%

54

47 48

37

30

43
38

30 29

15

Invitar a comer o 
almorzar a la casa

Salir de paseo Salir a comer o 
almorzar a la casa 

de un familiar

Salir a comer o 
almorzar fuera de la 
casa a un restaurant

Salir al mall

2025 2026

Casos: 700

Sí

No

¿Realizan alguna de las siguientes actividades 
como celebración? %Sí
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C O M P R A  D E  R E G A L O S
¿Compras algún regalo para el día de la madre? 

%

67 68
76

70

55

75

64
69 66

Hombre Mujer 18-34 35-54 55+ C1 C2 C3 D

Casos: 700

67%

33%

Sí 2025: 69%
Sí 2024: 69%

Sí

No
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P R O D U C T O  Q U E  V A  A  R E G A L A R
¿Qué tipo de regalo compraste o piensas comprar? 

%

34

33

28

24

24

21

12

11

8

7

6

5

5

4

37

34

26

22

14

22

15

11

4

10

9

7

6

6

Ropa

Chocolates

Perfumes

Artículos de belleza

Invitación a salir a comer

Flores

Accesorios (pañuelo, billetera, etc.)

Joyas

Invitación a un spa, manicure, etc

Carteras

Libros

Tecnología 

Gift card

Decoración del hogar

2026

2025

Casos: Quienes compran 
regalo N 2025=495; 2026=469
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R E G A L O  Q U E  A  L A S  M A D R E S  L E S  G U S T A R Í A  R E C I B I R
¿Qué te gustaría que te regalen en el día de la madre?

28

25

21

20

19

19

18

16

16

13

12

11

10

6

Invitación a salir a comer

Perfumes

Gift card

Artículos de belleza (maquillajes, cuidado personal)

Ropa

Chocolates

Viajes

Libros

Invitación a un spa, manicure, salón de belleza

Joyas

Flores

Carteras

Tecnología

Accesorios (pañuelo, billetera, etc.)Casos: Quienes son 
madres N=241



N°107 Mayo S1• 2026

M O N T O  D E  G A S T O  E N  R E G A L O
¿Cuánto es tu presupuesto aproximado para el regalo del día de la madre? 

%

4

18

37

29

12

6

22

37

27

9
6

23

42

21

8

Alrededor de $5.000 Entre $5.000 y $10.000 Entre $10.001 y $20.000 Entre $20.001 y $50.000 Más de $50.000

2026 2025 2024

Casos: Quienes compran 
regalo N 2025=495; 2026=469
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G A S T O  C O M P A R A D O  C O N  E L  A Ñ O  P A S A D O

¿Este año crees gastarás más, menos o la misma 
cantidad en regalos? 

%

Casos: entre quienes compraron 
regalo en 2025 y comprarán en 2026

22%

58%
20%

¿Y crees gastarás más, menos o la misma 
cantidad en la celebración del día de la madre?

%

29%

54%

17%

Más que el año 
pasado

Lo mismo que el 
año pasado

Menos que el 
año pasado

Más que el año 
pasado

Lo mismo que el 
año pasado

Menos que el 
año pasado
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E s t u d i o

Nueva de Lyon 145 Piso 15, 
Providencia, Santiago, Chile.

cadem@cadem.cl
+562 2438 6500

www.cadem.cl
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