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PRÓX IMAMENTE

Nuevos estudios sindicados

Contacta a: catalinalizana@cadem.cl 

mailto:catalina.lizana@cadem.cl


N°109 Mayo S3• 2026Metodología

Técnica
Encuesta autoadministrada 

aplicada a través de entrevistas 
web al panel Cadem Online.

Universo
Hombres y mujeres de 18 años o 

más, de todos los niveles 
socioeconómicos y todas las 

regiones del país.

Muestreo
Cuotas por género, edad, GSE y 

región.

Muestra
700 casos. Margen de error de ±3,4 

puntos porcentuales al 95% de 
confianza.

Ponderación
Los datos fueron ponderados a nivel 

de sujetos por zona, género, GSE y 
edad, obteniendo una muestra de 

representación nacional para el 
universo en estudio.

Fecha de terreno
Lunes 18 de mayo de 2026.
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5Claves de la semana 

Nuevamente, Lider destaca como la marca más valorada para los chilenos (14%) y Entel lidera en 
publicidad memorable (9%).

En un empate técnico, Llanquihue, Receta del Abuelo y Montina son elegidas las salchichas/vienesas 
favoritas para comer completos/hot dogs (19%, 18% y 16% respectivamente). Aunque en la variedad está el 
gusto: de las 17 marcas ofrecidas como alternativas de respuesta, 11 marcas obtuvieron 1% o más 
menciones. 
El Yogurt en Simple de Soprole es el producto recién lanzado al mercado con mayor nivel de conocimiento 
(39%) y prueba (50%). Las Galleta Frutilla extrema de Oreo ocupan el segundo puesto en conocimiento 
(36%) y prueba (44%), empatando en conocimiento con la Mantequilla Quilque de Soprole.

Los dichos del Presidente Kast al afirmar que la expulsión de 300 mil migrantes irregulares fue una 
metáfora, se posiciona como el tema de la semana con 46% de las menciones. 

En el marco del día del completo (24 de mayo) hicimos una radiografía de esta receta nacional: 92% de los 
chilenos come completo, siendo la casa (el hogar) el lugar más común para comerse uno (79%), seguido 
de la casa de amigos o familiares (51%). En relación a esto último, 81% de los chilenos ha invitado a comer 
completo a su casa, aunque 55% dice que se no comería un completo en un almuerzo elegante y 29% no lo 
haría en un almuerzo de trabajo. 64% lo prefiere con pan de panadería y 55% con el pan tostado; 45% 
considera que la palta es el ingrediente intransable, la mayonesa es el aderezo que más personas le 
echan a su completo (79%), y el italiano es el favorito de más de la mitad de los chilenos (56%). 



N°109 Mayo S3• 2026

Conexión01.



N°109 Mayo S3• 2026

42
40 40

36 36

36
34 35

39
41

45 44
41

43
39

42

37

42
38 40

42
40

43

38

34 33
38

35 34
36 36

38 39 40

34
30

28
31 30 31 31 31

28

33 33
35

33
30 29 31

35 35

Ab
ril

M
ay

o

Ju
ni

o

Ju
lio

Ag
os

to

Se
pt

ie
m

br
e

O
ct

ub
re

N
ov

ie
m

br
e

D
ic

ie
m

br
e

En
er

o

Fe
br

er
o

M
ar

zo

Ab
ril

M
ay

o

Ju
ni

o

Ju
lio

Ag
os

to

Se
pt

ie
m

br
e

O
ct

ub
re

N
ov

ie
m

br
e

D
ic

ie
m

br
e

En
er

o

Fe
br

er
o

M
ar

zo

Ab
ril

M
ay

o 
(s

1-
s3

)

Muy o bastante feliz Muy o bastante estresado

En una escala de 1 a 7, donde 1 es “nada de feliz” y 7 es “muy feliz”, ¿cómo calificarías tu estado de ánimo actual? 
En una escala… ¿cómo calificarías tu nivel de estrés? 

% Notas 6 + 7

E S T A D O  D E  Á N I M O  D E  L O S  C H I L E N O S  

2024 2025

Casos: 700

2026
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S E N T I M I E N T O  P R E D O M I N A N T E
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Cansado

Optimista

Contento

Triste

Asustado

Solitario

Feliz

Enojado

Aburrido

Enérgico

Inspirado

No sé, prefiero no responde

En términos generales, ¿cuál de las siguientes opciones describe mejor tu estado de 
ánimo y/o cómo te sentiste durante la semana pasada? 
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Positivos Negativos
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S3 mayo

2026

Casos: 700
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Del siguiente listado de personajes o temas, ¿quién dirías que fue el personaje o tema de la semana?
%

46

16 14
5 4 3 3 1 4 4

Presidente Kast 
afirma que 

expulsión de 
300mil 

migrantes 
irregulares fue 
una metáfora

Encuentro entre 
Donald Trump y 

XI Jiping

Detienen a 
chileno en Sao 

Paulo por insulto 
racial en avión

Brote de ébola 
en África

Ministro Produje 
informa la 

demolición de 
58 casas en El 

Olivar

Colo Colo le 
gana a 

Ñublense y 
reafirma su 

liderazgo en el 
campeonato 

nacional

Marcha 
estudiantil 

convocada por 
la Confech

Festival de 
Cannes

Otra No sé, prefiero 
no responder 

P E R S O N A J E / T E M A  D E  L A  S E M A N A

Casos: 700
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P E R S O N A J E / T E M A  D E  L A  S E M A N A
Del siguiente listado de personajes o temas, ¿quién dirías que fue el personaje o tema de la semana?

%

Semana 27_abril
Proyecto de Reconstrucción 

Nacional ingresa al Congreso

49% 

Semana 20_abril
Amenaza de tiroteo en 

colegios

40% 

Semana 11_mayo
Tribunal decreta prisión 

preventiva para Joaquín Lavín 
León

44% 

Semana 4_mayo
M. Hacienda propone reducir el 

presupuesto de programas 
sociales

59% 

Semana 18_mayo
Presidente Kast afirma que 

expulsión de 300mil 
migrantes irregulares fue 

una metáfora

46% 
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¿Cuál es tu marca de salchicha/vienesa favorita para comer completos/hot dog? 
%

19

18

16

13

7

6

5

2

2

2

1

5

5

Llanquihue

Receta del Abuelo

Montina

San Jorge

PF

La Preferida

Winter

NotCo

Schwenke

Pacel

Jumbo

Otra

No sé, prefiero no responder

R A N K I N G  D E  L A  S E M A N A :
M E J O R  M A R C A  D E  S A L C H I C H A S  P A R A  E L  C O M P L E T O

Casos: 700

*Alternativa “otros” incluye menciones menores a 1%
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E V A L U A C I Ó N  E C O N Ó M I C A  P E R S O N A L
En una escala de 1 a 7, ¿cómo calificarías la situación…?

Económica y la de tu familia / Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios / 
Tu capacidad de ahorro e inversión / Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos

% Notas 5 a 7
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Tu situación económica y la de tu familia

Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios

Tu capacidad de ahorro o inversión

Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos

-

+

2024 2025 2026

E V A L U A C I Ó N  E C O N Ó M I C A  P E R S O N A L
En una escala de 1 a 7, ¿cómo calificarías la situación…? 

% Notas 5 a 7
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Casos: 700

C O N O C I M I E N T O  N U E V O S  P R O D U C T O S
A continuación, te mostraremos una serie de productos que se lanzaron recientemente al 

mercado. ¿Has visto alguno de ellos, ya sea en televisión, diarios, redes sociales u otro medio? 
% Sí

39
36 36 35 34

23 23 21 20 18 16 14

Yogurt en 
Simple, 
Soprole

Galleta 
Frutilla 

extrema, 
Oreo

Mantequilla 
Quilque, 
Soprole

Leche con 
chocolate 
en Simple, 

Soprole

Vino Dulce 
en lata, 

Gato

Carezza 
Duo, Costa

Detergente 
Ultra rápido, 

Omo

Tortillas Mini 
Kraks, Marco 

Polo

Bon o Bon 
Supreme, 

Arcor

Pañales 
Protección 

insuperable, 
Pampers

Helado sin 
lactosa, San 

Francisco

Salsa 
Asiática, 
Gourmet
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P R U E B A  N U E V O S  P R O D U C T O S
¿Los has probado? 

% Sí

Casos: quienes conocen 
cada nuevo producto

50

44
41 40

36 36
32 30

24 24

18

11

Yogurt en 
Simple, 
Soprole

Galleta 
Frutilla 

extrema, 
Oreo

Tortillas Mini 
Kraks, Marco 

Polo

Mantequilla 
Quilque, 
Soprole

Bon o Bon 
Supreme, 

Arcor

Leche con 
chocolate 
en Simple, 

Soprole

Helado sin 
lactosa, San 

Francisco

Carezza 
Duo, Costa

Salsa 
Asiática, 
Gourmet

Detergente 
Ultra rápido, 

Omo

Vino Dulce 
en lata, 

Gato

Pañales 
Protección 

insuperable, 
Pampers
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Bon o Bon Supreme, Arcor

Carezza Duo, Costa

Detergente Ultra rápido, Omo

Galleta Frutilla extrema, Oreo

Helado sin lactosa, San 
Francisco

Leche con chocolate en 
Simple, Soprole

Mantequilla Quilque, Soprole

Pañales Protección 
insuperable, Pampers

Salsa Asiática, Gourmet

Tortillas Mini Kraks, Marco Polo

Vino Dulce en lata, Gato

Yogurt en Simple, Soprole

10
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55

10 15 20 25 30 35 40 45 50

C O N O C I M I E N T O  Y  P R U E B A  D E  N U E V O S  P R O D U C T O S

Menor conocimiento
Menor prueba

Menor conocimiento
Mayor prueba

Mayor conocimiento
Mayor prueba

Mayor conocimiento
Menor prueba

%
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% Conocimiento
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1°lugar

5°lugar
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Lider Entel Colun Soprole Copec

14

11

8

8

8

Lider

Colun

Soprole

Entel

Copec

M A R C A S  R E L E V A N T E S :  T O P  5
Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¿cuál es la primera que viene a tu mente? 

% Espontáneo

Evolución en ranking de posición
Marcas Top 5

2024 2025 2026

Casos: 700

S3 mayo
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Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¿cuál es la primera que viene a tu mente? 
% Espontáneo

E V O L U T I V O :  M A R C A S  R E L E V A N T E S

Semana 27_abril
Lider

15% 

Semana 20_abril
Lider

16% 

Semana 18_mayo

Lider

14% 

Semana 4_mayo

Lider

16% 

Semana 11_mayo

Lider

15% 



N°109 Mayo S3• 2026

29
 a

br

13
 m

ay

27
 m

ay

10
 ju

n

24
 ju

n

8 
ju

l

22
 ju

l

5 
ag

o

19
 a

go

2 
se

pt

23
 s

ep
t

7 
oc

t

21
 o

ct

4 
no

v

18
 n

ov

2 
di

c

16
 d

ic

30
 d

ic

13
 e

ne

27
 e

ne

10
 fe

b

24
 fe

b

10
 m

ar

24
 m

ar

7 
ab

r

21
 a

br

5 
m

ay

19
 m

ay

2 
ju

n

16
 ju

n

30
 ju

n

14
 ju

l

28
 ju

l

11 
ag

o

25
 a

go

8 
se

pt

29
 s

ep
t

13
 o

ct

27
 o

ct

10
 n

ov

24
 n

ov

8 
di

c

22
 d

ic

5 
en

e

19
 e

ne

2 
fe

b

16
 fe

b

2 
m

ar

16
 m

ar

30
 m

ar

13
 a

br

27
 a

br

11 
m

ay
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P U B L I C I D A D  M E M O R A B L E :  T O P  5

5°lugar

1°lugar

¿De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana? 
% Espontáneo

2024 2025 2026

Casos: 700

Evolución en ranking de posición
Marcas Top 5

S3 mayo

9

8

7

7

4

Entel

WOM

Falabella

Lider

Santa Isabel
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¿De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana? 
% Espontáneo

E V O L U T I V O :  P U B L I C I D A D  M E M O R A B L E

Semana 18_mayo
Entel

9% 

Semana 20_abril
WOM

10% 

Semana 27_abril
WOM

10% 

Semana 4_mayo
WOM

10% 

Semana 11_mayo
WOM

9% 
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Coyuntura: 
El completo05.
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L U G A R  D O N D E  C O M E  C O M P L E T O  O  H O T  D O G

¿Comes completos o hot dog?
%

92%

8%

Sí

No

¿Dónde sueles comer completos o hot dog? 
%

Casos: 700

79

51

45

30

18

18

15

7

1

5

En la casa

En casas de amigos o familiares
(cumpleaños, celebraciones, etc.)

En locales de comida rápida

En restoranes o fuentes de soda

En estaciones de servicio en la carretera

En carritos en la calle

En estaciones de servicio en la ciudad

En casinos en lugar de estudio o trabajo

Otras

No como completo o hot dog
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C O M P L E T O  V S  H O T - D O G  Y  S A L C H I C H A  V S  V I E N E S A

¿Le dices completo o hot dog?
%

87%
4%

9%
Completo

Hot Dog

¿Le dices salchicha o vienesa?
%

22%

62%

16%

Salchicha

Vienesa

Casos: 700

De las dos 
formas 

indistintamente De las dos 
formas 

indistintamente
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C O M P L E T O  F A V O R I T O

¿Cuál es tu completo o hot dog favorito?
%

56

13
10

4 3 3 1 1 1 1 1 3 2 1

Italiano Dinámico Completo As Alemán Chacarero Brasileño Chemilico Salsas Solo A lo Pobre Otro No me
gusta el

completo o
hot dog

No sé,
prefiero no
responder

Casos: 700

*Se describieron los ingredientes de cada completo o hot dog.
** Se muestran alternativas mayores o iguales a 1%
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E L E M E N T O  I N D I S P E N S A B L E

¿Qué ingrediente es absolutamente 
intransable en un completo o hot dog?

%

45

23

17

5

3

3

2

2

Palta

Mayonesa

Tomate

Chucrut

Salsa americana

Otro

No me gusta el completo o hot
dog

No sé, prefiero no responder

¿Qué aderezos le agregas habitualmente al 
completo o hot dog?

% Múltiple

79

58

53

23

21

16

6

2

2

1

Mayonesa

Mostaza

Kétchup

Salsa de ajo

Ají o salsa picante

Pebre

BBQ

Ninguno adicional

No me gusta el completo o hot dog

No sé, prefiero no responder

Casos: 700
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P R E F E R E N C I A S  D E  P A N

¿Cómo prefieres el pan del completo 
o hot dog?

%

55

36

5

2

2

Crujiente/tostado

Blandito y suave

Húmedo

No me gusta el completo o hot
dog

No sé, prefiero no responder

Cuando preparas completos o hot dog en tu 
casa, ¿qué tipo de pan prefieres?

%

64

19

11

3

3

Pan de completo de
panadería

Pan de completo envasado

Marraqueta

No preparo completos en
casa

No sé, prefiero no responder

Casos: 700
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P R E F E R E N C I A S  D E  T A M A Ñ O S  Y  V A R I A C I O N E S

¿Qué tamaño prefieres para un completo o 
hot dog?

%

75

20

1

2

2

Tamaño normal

XL/gigante

Mini/completo pequeño

No me gusta el completo o hot
dog

No sé, prefiero no responder

¿Cuál de estas variaciones te parece más 
atractiva?

%

52

14

6

6

17

2

3

Completo XL

Papapleto

Sushipleto

Completo vegano

Ninguno

No me gusta el completo o hot
dog

No sé, prefiero no responder

Casos: 700
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C O M P L E M E N T O S  P E R F E C T O S

¿Cuál es el mejor acompañamiento para 
un completo o hot dog? 

%

57

21

6

4

2

1

2

7

Papas fritas

Otro completo

Aros de cebolla

Empanada

Nuggets o pollo frito

Sopaipillas

No me gusta el completo o hot dog

No sé, prefiero no responder

¿Con qué bebestible prefieres acompañar un 
completo o hot dog?

%

50

20

11

7

5

3

2

1

1

Bebida

Té

Cerveza

Café

Jugo

Agua

No me gusta el completo o hot dog

Otro

No sé, prefiero no responder

Casos: 700
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I N V I T A C I O N E S  D E  C O M P L E T O  O  H O T  D O G

Alguna vez, ¿has invitado a alguien a comer completo o hot dog a tu casa? 
%

81%

19%

Sí

No

Casos: 700

76

86
85

82

77
75

82

85

80

Hombre Mujer 18-34
años

35-54
años

55+
años

C1 C2 C3 D/E
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C I T A S  E N  T O R N O  A L  C O M P L E T O  O  H O T  D O G

¿Has tenido una cita romántica comiendo completos o hot dog?
%

Casos: 700

48%

52%

Sí

No

45
51

64

46

32

44
49 46 49

Hombre Mujer 18-34
años

35-54
años

55+
años

C1 C2 C3 D/E
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S I T U A C I O N E S  E N  L A S  Q U E  N O  C O M E R Í A  C O M P L E T O  O  H O T  D O G

¿En cuál de estas situaciones evitarías comer completos o hot dog? 
% Múltiple

55

29
26

15

27

4

En un almuerzo
elegante

En una reunión
de trabajo

En una primera
cita

Frente a personas
que no conozco

No evitaría comer
completos en

ninguna situación

No sé, prefiero
no responder

Casos: 700
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R E L A C I Ó N  C O N  E L  C O M P L E T O  O  H O T  D O G

Por último, ¿cuál de estas frases representa mejor tu relación con el completo o hot dog? 
%

47

24
18

4 2 2 3

“El completo es 
patrimonio 

nacional” 

“Me gusta, pero no 
para cualquier 

momento” 

“No hay comida 
más salvadora” 

“Es mi comida 
favorita”

“Prefiero otras 
comidas rápidas” 

“No me gustan los 
completos”

No sé, prefiero no
responder

Casos: 700
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E s t u d i o

Nueva de Lyon 145 Piso 15, 
Providencia, Santiago, Chile.

cadem@cadem.cl
+562 2438 6500

www.cadem.cl
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