
N°118 Julio S3• 2026

E s t u d i o



N°118 Julio S3• 2026Metodología

Técnica
Encuesta autoadministrada 

aplicada a través de entrevistas 
web al panel Cadem Online.

Universo
Hombres y mujeres de 18 años o 

más, de todos los niveles 
socioeconómicos y todas las 

regiones del país.

Muestreo
Cuotas por género, edad, GSE y 

región.

Muestra
700 casos. Margen de error de ±3,4 

puntos porcentuales al 95% de 
confianza.

Ponderación
Los datos fueron ponderados a nivel 

de sujetos por zona, género, GSE y 
edad, obteniendo una muestra de 

representación nacional para el 
universo en estudio.

Fecha de terreno
Lunes 20 de julio de 2026.
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5Claves de la semana 
Cerca de dos tercios de los chilenos declara sentir una emoción negativa por sobre una positiva, durante 
la última semana, alcanzando los niveles más altos de sentimientos negativos (62%). En particular, el 
cansancio predomina con 26% de las menciones. 
En términos de consumo, tres de los cuatro indicadores muestran una baja sostenida durante este año. La 
capacidad para pagar deudas y créditos registra la mayor caída acumulada (-9 puntos respecto del 
inicio del año). No obstante, desde mayo este indicador ha mostrado una recuperación gradual, siendo el 
único de los cuatro que exhibe una tendencia al alza en los últimos meses.

De las cinco campañas publicitarias evaluadas, la de Watt’s es la más conocida (85%) y la mejor 
evaluada (57% de evaluación positiva). 
La coyuntura de esta semana estuvo dedicada al cine y las películas. 59% prefiere ver películas en su 
casa antes que asistir a una sala de cine. En línea con ello, más de la mitad declara que actualmente va 
menos al cine que antes de la pandemia, siendo la comodidad de ver películas en el hogar la principal 
razón para no asistir (48%). Quienes sí van al cine mantienen preferencias claras: un 83% opta por las 
grandes cadenas y tres de cada cuatro personas compran las entradas utilizando algún tipo de 
descuento, destacando los beneficios de compañías de telecomunicaciones como los más utilizados 
(42%). La gran mayoría consume alimentos o bebidas durante la función y las cabritas dulces superan 
ampliamente a las saladas en las preferencias (75% vs 9%). Entre las experiencias que deja el cine, un 42% 
reconoce haber llorado durante una función, mientras que hablar durante la película es, por lejos, la 
conducta más molesta para los asistentes (69%). Finalmente, Cinemark es la marca más asociada al cine 
(27%), seguida por Cinépolis (23%).

Lider se mantiene como la marca más relevante para los chilenos, con 15% de las menciones espontáneas. 
En publicidad memorable, WOM vuelve al primer puesto con 8% de las menciones espontáneas. 
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Muy o bastante feliz Muy o bastante estresado

En una escala de 1 a 7, donde 1 es “nada de feliz” y 7 es “muy feliz”, ¿cómo calificarías tu estado de ánimo actual? 
En una escala… ¿cómo calificarías tu nivel de estrés? 

% Notas 6 + 7

E S T A D O  D E  Á N I M O  D E  L O S  C H I L E N O S  

2024 2025

Casos: 700

2026
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S E N T I M I E N T O  P R E D O M I N A N T E
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Optimista

Asustado

Triste

Contento

Solitario

Aburrido

Feliz

Enojado

Inspirado

Enérgico

No sé, prefiero no responder

En términos generales, ¿cuál de las siguientes opciones describe mejor tu estado de 
ánimo y/o cómo te sentiste durante la semana pasada? 
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Positivos Negativos
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S3 julio
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Casos: 700
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Del siguiente listado de personajes o temas, ¿quién dirías que fue el personaje o tema de la semana?
%

74

20

2 2 2

Temporal afecta gran parte 
del país

Mundial de fútbol 2026 Naya Fácil adquiere lujosa 
propiedad en Las Condes

Otra No sé, prefiero no responder

P E R S O N A J E / T E M A  D E  L A  S E M A N A

Casos: 700
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P E R S O N A J E / T E M A  D E  L A  S E M A N A
Del siguiente listado de personajes o temas, ¿quién dirías que fue el personaje o tema de la semana?

%

Semana 30_junio
Muerte de niño de 12 años tras 

encerrona

44% 

Semana 22_junio
Casi niños haitianos

55% 

Semana 13_julio
Accidente en feria Caupolicán 

deja 6 fallecidos

32% 

Semana 6_julio
Mundial 2026

29% 

Semana 20_julio
Temporal afecta gran 

parte del país

74% 
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Juan

José

Matías

Luis

Carlos

Felipe

Pedro

Marcelo

Patricio

Rodrigo

Nicolás

Jorge

Andrés

Cristian

Diego

Fernando

Vicente

Francisco

Héctor

Otro

No sé, prefiero no responder
Casos: 700

Del siguiente listado de nombres de hombres, ¿cuál dirías que es el nombre de hombre más típico en Chile?  
Alternativas dadas. %

R A N K I N G  D E  L A  S E M A N A :
N O M B R E  D E  H O M B R E  M Á S  T Í P I C O  E N  C H I L E

*Otros incluye respuestas < a1%
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María

Sofía

Claudia

Andrea

Ana

Carmen

Daniela

Alejandra

Rosa

Carolina

Pamela

Marcela

Ximena

Otro

No sé, prefiero no responder
Casos: 700

Y del siguiente listado de nombres de mujer, ¿cuál dirías que es el nombre de mujer más típico en Chile?  
Alternativas dadas. %

R A N K I N G  D E  L A  S E M A N A :
N O M B R E  D E  M U J E R  M Á S  T Í P I C O  E N  C H I L E

*Otros incluye respuestas < a1%
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E V A L U A C I Ó N  E C O N Ó M I C A  P E R S O N A L
En una escala de 1 a 7, ¿cómo calificarías la situación…?

Económica y la de tu familia / Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios / 
Tu capacidad de ahorro e inversión / Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos

% Notas 5 a 7
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Tu situación económica y la de tu familia

Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios

Tu capacidad de ahorro o inversión

Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos

-

+

2024 2025 2026

E V A L U A C I Ó N  E C O N Ó M I C A  P E R S O N A L
En una escala de 1 a 7, ¿cómo calificarías la situación…? 

% Notas 5 a 7
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Lider Samsung Entel Colun Soprole Copec

15

10

9

8

8

Lider

Soprole

Copec

Colun

Samsung

M A R C A S  R E L E V A N T E S :  T O P  5
Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¿cuál es la primera que viene a tu mente? 

% Espontáneo

Evolución en ranking de posición
Marcas Top 5

2024 2025 2026

Casos: 700

S3 julio
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Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¿cuál es la primera que viene a tu mente? 
% Espontáneo

E V O L U T I V O :  M A R C A S  R E L E V A N T E S

Semana 30_junio
Colun

15% 

Semana 22_junio
Lider

14% 

Semana 20_julio

Lider

15% 

Semana 6_julio

Lider

16% 

Semana 13_julio

Lider

13% 



N°118 Julio S3• 2026

29
 a

br
13

 m
ay

27
 m

ay
10

 ju
n

24
 ju

n
8 

ju
l

22
 ju

l
5 

ag
o

19
 a

go
2 

se
pt

23
 s

ep
t

7 
oc

t
21

 o
ct

4 
no

v
18

 n
ov

2 
di

c
16

 d
ic

30
 d

ic
13

 e
ne

27
 e

ne
10

 fe
b

24
 fe

b
10

 m
ar

24
 m

ar
7 

ab
r

21
 a

br
5 

m
ay

19
 m

ay
2 

ju
n

16
 ju

n
30

 ju
n

14
 ju

l
28

 ju
l

11 
ag

o
25

 a
go

8 
se

pt
29

 s
ep

t
13

 o
ct

27
 o

ct
10

 n
ov

24
 n

ov
8 

di
c

22
 d

ic
5 

en
e

19
 e

ne
2 

fe
b

16
 fe

b
2 

m
ar

16
 m

ar
30

 m
ar

13
 a

br
27

 a
br

11 
m

ay
25

 m
ay

8 
ju

n
22

 ju
n

6 
ju

l
20

 ju
l

WOM Entel Lider Coca-Cola Mercado Libre

P U B L I C I D A D  M E M O R A B L E :  T O P  5

5°lugar

1°lugar

¿De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana? 
% Espontáneo

2024 2025 2026

Casos: 700

Evolución en ranking de posición
Marcas Top 5

S3 julio
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¿De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana? 
% Espontáneo

E V O L U T I V O :  P U B L I C I D A D  M E M O R A B L E

Semana 20_ julio
WOM

8% 

Semana 22_junio
WOM

8% 

Semana 30_junio
WOM

9% 

Semana 6_julio
Entel

9% 

Semana 13_julio
WOM

7% 
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C A M P A Ñ A S  P U B L I C I T A R I A S  E V A L U A D A S
 D E  M A N E R A  G U I A D A  

A continuación, te mostraremos una serie de fragmentos publicitarios: 

Abastible Watt’s Entel

Rosen Neurobionta Advance



N°118 Julio S3• 2026

Casos: 700

V I S I B I L I D A D  C A M P A Ñ A S  P U B L I C I T A R I A S

85

59

50

39

29

Watt's Abastible Entel Neurobionta Advance Rosen

¿Has visto alguno de ellos, ya sea en televisión, diarios, redes sociales u otros medios? 
%Sí
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Casos: entre quienes 
recuerdan cada campaña

E V A L U A C I Ó N  C A M P A Ñ A S  P U B L I C I T A R I A S
En una escala de 1 a 7 donde 1 es “muy malo” y 7 es “muy bueno”, ¿con qué nota la evaluarías?

% Notas 6 y 7 

57

48 46 46
43

Watt's Abastible Rosen Entel Neurobionta Advance
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Abastible 

Rosen

Watt's

Neurobionta Advance

Entel

35

40

45

50

55

60

65

15 25 35 45 55 65 75 85

C O N O C I M I E N T O  Y  E V A L U A C I Ó N  D E  C A M P A Ñ A S

Menor conocimiento
Peor evaluación

Menor conocimiento
Mejor evaluación

Mayor conocimiento
Mejor evaluación

Mayor conocimiento
Peor evaluación

%
 E

va
lu

ac
ió

n 
po

si
tiv

a

% Conocimiento
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Coyuntura: 
Cine04.
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P R E F E R E N C I A S  P A R A  V E R  P E L Í C U L A S  Y  C A M B I O S  E N  L A  

A S I S T E N C I A  P R O D U C T O  D E  L A  P A N D E M I A

Casos: 700

Cuando ves una película, 
¿prefieres verla en el cine o verla en tu casa?

%

59%

41%

En mi casa

En el cine 

En comparación con antes de la pandemia, actualmente 
vas al cine… 

%

19%

28%

53%Menos que antes 
de la pandemia

Más que antes de 
la pandemia

Lo mismo que 
antes de la 
pandemia
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M O T I V O S  P A R A  N O  I R  A L  C I N E

¿Cuáles son las principales razones por las que no vas al cine? 
% Múltiple

48

30

28

27

25

24

18

16

12

10

2

7

Me resulta más cómodo ver películas en mi casa

Prefiero esperar que la película esté disponible en streaming

Prefiero gastar ese dinero en otra actividad

El costo de la comida y bebestibles

El precio de las entradas

La experiencia ya no me parece tan especial

El cine queda lejos o es difícil llegar

Me molestan las personas que hablan o usan el celular

No hay películas que me interesen

Los horarios no me acomodan

Me cuesta coordinar tiempo con otras personas

Otro

Casos: entre quienes no 
van al cine N=109
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83%

7%

10%

P R E F E R E N C I A  D E  C I N E S  Y  C O M P R A  D E  E N T R A D A S

Casos: 700

Cadenas 
grandes 

Cines 
alternativos 

En general, cuando vas al cine, 
¿qué tipos de cines prefieres? 

%

¿Cómo sueles comprar tu entrada?
%

No sé, 
prefiero no 
responder

23%

43%

34%

A través de la app 
del cine

A través de la 
página web

En la 
boletería
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D E S C U E N T O S  E N  L A  C O M P R A  D E  E N T R A D A S
¿Usas alguno de los siguientes descuentos para comprar tus entradas?

% Múltiple

42

29

26

19

5

27

Descuentos con compañías de telecomunicaciones

Descuento por compra a través de la App del cine

Descuentos con bancos

Descuentos con Cajas de Compensación

Otras

Ninguno, no uso descuento

73% 
compra su 

entrada al cine 
con algún tipo 
de descuento

Casos: entre quienes 
van al cine N=592
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42%

36%

22%

P R E F E R E N C I A  D E  C O M I D A

Por lo general compro algo 
para comer en la confitería del 

cine

Por lo general llevo 
comida o bebida por 

mi cuenta

¿Y cuál de las siguientes alternativas se ajusta mejor a 
tu situación?

%

¿Prefieres cabritas dulces o saladas?
%

No como ni 
tomo nada 
durante la 

función 

75%

9%

16%

Dulces

Saladas

Ninguna de 
las dos

Casos: entre quienes 
van al cine N=592
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I N F O R M A C I Ó N  P R E V I A  D E  L A  P E L Í C U L A  E  I D I O M A  

¿Ves trailers, reseñas o algún tipo de información previo a ir a 
ver una película al cine? 

% Múltiple

Casos: 700

63

34

17

16

Sí, veo trailers

Sí, leo reseñas o comentarios de
la película

Sí, pido recomendaciones a
amigos o familiares

No, voy sin saber nada de la
película

Pensando en las películas que ves, ¿prefieres...? 
%

46

33

17

4

Ver películas dobladas al español

Ver películas en su idioma original con
subtítulos

Me da lo mismo

No sé, prefiero no responder
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E X P E R I E N C I A S  E N  E L  C I N E

¿Te ha pasado alguna de estas situaciones en el cine? 
% Múltiple

42

40

24

21

20

16

14

11

2

25

He llorado viendo una película en el cine

Me he aguantado ir al baño para no perderme partes de la película

He hecho callar a alguien en el cine

Me he quedado dormido/a viendo una película en el cine

Me he cambiado de asiento porque no me gustó el lugar donde
quedé

Me he dado besos con alguien durante la función en el cine

Me ha sonado el celular

He abandonado la película antes de que termine

Me han hecho callar en el cine

Nunca me ha pasado ninguna de estas cosas

Casos: 700
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S I T U A C I Ó N  M Á S  D E S A G R A D A B L E  E N  E L  C I N E

¿Cuál de estas situaciones te molesta más cuando estás viendo una película en el cine? 
%

69

65

59

57

40

38

34

2

7

Personas hablando durante la película

Que alguien patee mi asiento

Que usen el celular

Niños que hacen ruido

Gente que come haciendo mucho ruido

Personas muy altas que tapan la vista

Personas que llegan tarde

Ninguna de estas

No sé, prefiero no responder

Casos: 700
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M A R C A  A S O C I A D A  A L  C I N E

¿Qué marca asocias al cine? 
% Espontánea

27

23

10

10

6

2

2

1

1

1

12

2

4

Cinemark

Cinépolis

Cineplanet

Cine Hoyts

Coca-Cola

Paramount

Pepsi

Entel

Lay's

WOM

Otros

Ninguna

No sé, prefiero no responder

Casos: 700

*Otros incluye respuestas < a1%
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E s t u d i o

Nueva de Lyon 145 Piso 15, 
Providencia, Santiago, Chile.

cadem@cadem.cl
+562 2438 6500

www.cadem.cl
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