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Metodologia

Universo
Hombres y mujeres de 18 anos o Muestra Fecha de terreno
mas, de todos los niveles 700 casos. Margen de error de £3,4 Lunes 20 de julio de 2026.
socioeconémicos y todas las puntos porcentuales al 95% de
regiones del pais. confianza.

Técnica
Encuesta autoadministrada
aplicada a través de entrevistas
web al panel Cadem Online.
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Muestreo Ponderacion
Cuotas por género, edad, GSE y Los datos fueron ponderados a nivel
region. de sujetos por zona, género, GSE y

edad, obteniendo una muestra de
representacion nacional para el
universo en estudio.

CADEM



N° 118 Julio S3+ 2026

5Claves-de la semana

Cerca de declara sentir , durante
la dltima semana, alcanzando los niveles mds altos de sentimientos negativos (62%). En particular, el
predomina con 26% de las menciones.

En términos de consumo, tres de los cuatro indicadores muestran una baja sostenida durante este afno. La

registra la mayor caida acumulada (-9 puntos respecto del
inicio del afo). No obstante, desde mayo este indicador ha mostrado una recuperacion gradual, siendo el
unico de los cuatro que exhibe una tendencia al alza en los Gltimos meses.

se mantiene como la marca mds relevante para los chilenos, con 15% de las menciones espontdneas.

En publicidad memorable, vuelve al primer puesto con 8% de las menciones espontdneas.

De las cinco campanas publicitarias evaluadas, la de es la mds conocida (85%) y la mejor
evaluada (57% de evaluacion positiva).

La coyuntura de esta semana estuvo dedicada al . 59%

antes que asistir a una sala de cine. En linea con ello, mds de la mitad declara que actualmente va
menos al cine que antes de la pandemia, siendo la comodidad de ver peliculas en el hogar la principal
razbn para no asistir (48%). Quienes si van al cine mantienen preferencias claras: un
y tres de cada cuatro personads
, destacando los beneficios de compafias de telecomunicaciones como los mdas utilizados
(42%). y las cabritas dulces superan
ampliamente a las saladas en las preferencias (75% vs 9%). Entre las experiencias que deja el cine, un
, mientras que hablar durante la pelicula es, por lejos, la
conducta mds molesta para los asistentes (69%). Finalmente, es la marca mds asociada al cine
(27%), seguida por (23%)-
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ESTADO DE ANIMO DE LOS CHILENOS

En una escala de 1a 7, donde 1 es “nada de feliz” y 7 es “muy feliz”, sccomo calificarias tu estado de animo actual?
En una escala.. ¢como calificarias tu nivel de estrés?
% Notas 6 +7

——Muy o bastante feliz —e—Muy o bastante estresado
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SENTIMIENTO PREDOMINANTE

En términos generales, ¢cudl de las siguientes opciones describe mejor tu estado de
animo y/o como te sentiste durante la semana pasada?
%

S3 julio
62

Cansado —e—Positivos —e—Negativos =y

54 54 |
i 5]

Optimista

Asustado
Triste

Contento
45

Solitario a1

Aburrido

Feliz

Enojado

Enero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Enero
Marzo
Abril
Mayo
Junio

Inspirado

Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
Febrero
Agosto
Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
Febrero
Julio (s1-s3)

Enérgico

No sé, prefiero no responder 2024 2025 5 2026

L _

Casos: 700
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PERSONAJE/TEMA DE LA SEMANA

Del siguiente listado de personajes o temas, ¢quién dirias que fue el personaje o tema de la semana?
%

2 2 2
Temporal afecta gran parte Mundial de fatbol 2026 Naya Facil adquiere lujosa Otra No sé, prefiero no responder
del pais propiedad en Las Condes

Casos: 700
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PERSONAJE/TEMA DE LA SEMANA

Del siguiente listado de personajes o temas, ¢quién dirias que fue el personaje o tema de la semana?
%

Semana 30_junio Semana 13_julio
Muerte de niflo de 12 aios tras Accidente en feria Caupolican
encerrona deja 6 fallecidos

44% 32%

Semana 22_junio
Casi ninos haitianos

55%

Semana 20_julio
Temporal afecta gran
parte del pais

714%

Semana 6_julio

Mundial 2026

29%

CADEM



Casos: 700

*Otros incluye respuestas < al%

RANKING DE LA SEMANA:

NOMBRE DE HOMBRE MAS TiPICO EN CHILE

Del siguiente listado de nombres de hombres, ¢cudl dirias que es el nombre de hombre mds tipico en Chile?
Alternativas dadas. %

Juan
José
Matias
Luis
Carlos
Felipe
Pedro
Marcelo
Patricio
Rodrigo
Nicolds
Jorge
Andrés
Cristian
Diego
Fernando
Vicente
Francisco
Héctor
Otro

No sé, prefiero no responder

dddddddd
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Casos: 700

*Otros incluye respuestas < al%

RANKING DE LA SEMANA:
NOMBRE DE MUJER MAS TIPICO EN CHILE

Y del siguiente listado de nombres de muijer, ¢cudl dirias que es el nombre de mujer mas tipico en Chile?
Alternativas dadas. %

Maria
Sofia
Claudia
Andrea
Ana
Carmen
Daniela
Alejandra
Rosa
Carolina
Pamela
Marcela
Ximena
Otro

No sé, prefiero no responder
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EVALUACION ECONOMICA PERSONAL

En una escalade 1 a 7, ¢ccoOmo calificarias la situacion...?
Econémicay la de tu familia / Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios /
Tu capacidad de ahorro e inversion [ Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos

N° 118 Julio S3+ 2026

% Notas 5a7
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EVALUACION ECONOMICA PERSONAL

En una escalade 1 a 7, ¢ccoOmo calificarias la situacion...?
% Notas5a?7

—e—Tu situacion econémica y la de tu familia

—e—Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios

—e—Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos
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MARCAS RELEVANTES: TOP 5

Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¢cudl es la primera que viene a tu mente?
% Espontaneo

Evolucion en ranking de posicion
Marcas Top 5

S3 julio

—e—Samsung —e—Entel —e—Colun —e—Soprole —e—Copec
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lider

EVOLUTIVO: MARCAS RELEVANTES

Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¢cudl es la primera que viene a tu mente?

Semana 30_junio
Colun

% Espontdneo

lider

Semana 13_julio
Lider
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lider

|

Semana 22_junio

Lider

|

Semana 6_julio

Lider

lider

|

Semana 20_julio

Lider
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PUBLICIDAD MEMORABLE: TOP 5

¢De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana?
% Espontdaneo

S3julio Evolucion en ranking de posicion
Marcas Top 5

——\WOM —e—Entel —e—Coca-Cola —e—Mercado Libre
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EVOLUTIVO: PUBLICIDAD MEMORABLE

¢De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana?
% Espontaneo

Semana 30_junio Semana 13_julio

[ e)

Bl
(|

l | |

Semana 22_junio

WOM

|

Semana 20_ julio

WOM

Semana 6_julio
Entel
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CAMPANAS PUBLICITARIAS EVALUADAS
DE MANERA GUIADA

A continuacioén, te mostraremos una serie de fragmentos publicitarios:

LLLIRRRR

R :

Abastible Watt’'s Entel

Rosen Neurobionta Advance

CADEM
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VISIBILIDAD CAMPANAS PUBLICITARIAS

¢Has visto alguno de ellos, ya sea en televisién, diarios, redes sociales u otros medios?
%S1

Watt's Abastible Entel Neurobionta Advance Rosen

Casos: 700
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EVALUACION CAMPANAS PUBLICITARIAS

En una escala de 1a 7 donde 1 es “muy malo”y 7 es “muy bueno”, scon qué nota la evaluarias?

% Notas 6y 7
48 46 46
l I I |
; : : . l
Watt's Abastible Rosen Entel Neurobionta Advance

Casos: entre quienes
recuerdan cada campanfa

CADEM
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CONOCIMIENTO Y EVALUACION DE CAMPANAS

Menor conocimiento
Mejor evaluacion

® Rosen e Entel

[ ]
Neurobionta Advance

25 35 45 55

“ peor svaluacion —

Peor evaluacion

Mayor conocimiento
Mejor evaluacion

® Watt's

® Abastible

65 7S] 85
Mayor conocimiento

Peor evaluacion
P
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Coyuntura:
Cine




PREFERENCIAS PARA VER PELICULAS Y CAMBIOS EN LA

N° 118 Julio S3- 2026

ASISTENCIA PRODUCTO DE LA PANDEMIA

Cuando ves una peliculag,
¢prefieres verla en el cine o verla en tu casa?

%

En micasa

Enelcine

Casos: 700

En comparacion con antes de la pandemia, actualmente
vas al cine...

%

Mas que antes de
la pandemia

Menos que antes
de la pandemia

71 Y 0 | 0 mismo que
antes de la
pandemia

o
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MOTIVOS PARA NO IR AL CINE

¢Cudles son las principales razones por las que no vas al cine?

Me resulta méas comodo ver peliculas en mi casa
Prefiero esperar que la pelicula esté disponible en streaming
Prefiero gastar ese dinero en otra actividad

El costo de la comida y bebestibles

El precio de las entradas

La experiencia ya no me parece tan especial

El cine queda lejos o es dificil llegar

Me molestan las personas que hablan o usan el celular
No hay peliculas que me interesen

Los horarios no me acomodan

Me cuesta coordinar tiempo con otras personas

Otro

¢

sos: entre quienes no
van al cine N=109

% Miltiple

. 48
I :0
I 2
I 27
I 25
- px
I 15
I 16
I 12

I 10

H 2

I
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PREFERENCIA DE CINES Y COMPRA DE ENTRADAS

En general, cuando vas al cine,
¢qué tipos de cines prefieres?
%

No sé,
refiero no
I:esponder 83% Cadenas
grandes
Cines

alternativos

Casos: 700

¢COmo sueles comprar tu entrada?
%

A través de la app
del cine

A travésdela
pagina web

Enla
boleteria

>

CADEM
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DESCUENTOS EN LA COMPRA DE ENTRADAS

¢Usas alguno de los siguientes descuentos para comprar tus entradas?
% Miltiple

Descuentos con companias de telecomunicaciones _ 42
Descuento por compra a través de la App del cine _ 29
compra su
Descuentos con Cajas de Compensacion _ 19 entrada al cine
con algdn tipo
oras [N 5

de descuento

—_—

Casos: entre quienes
van al cine N=592
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No como ni
tomo nada
durante la

PREFERENCIA

¢Y cudl de las siguientes alternativas se ajusta mejor a

funcion

<

asos: entre quienes
van al cine N=592

)

tu situaciéon?
%

Por lo general compro algo
para comer en la confiteria del
cine

Por lo general llevo
comida o bebida por
mi cuenta

N° 118 Julio S3- 2026

DE COMIDA

cPrefieres cabritas dulces o saladas?
%

Dulces

Ninguna de
las dos

Saladas

o

CADEM



INFORMACION PREVIA

¢Ves trailers, resefas o algun tipo de informacion previo a ir a
ver una pelicula al cine?
% Miltiple

Si, veo trailers

Si, leo resefias o comentarios de
la pelicula

Si, pido recomendaciones a
amigos o familiares

No, voy sin saber nada de la
pelicula

Casos: 700

; N° T18 Julio S3- 2026
DE LA PELICULA EIDIOMA

Pensando en las peliculas que ves, ¢prefieres...?
%

Ver peliculas dobladas al espafiol 46

Ver peliculas en su idioma original con

subtitulos 33

Me da lo mismo 17

No sé, prefiero no responder 4

CADEM



EXPERIENCIAS EN EL CINE

¢Te ha pasado alguna de estas situaciones en el cine?

He llorado viendo una pelicula en el cine
Me he aguantado ir al bafio para no perderme partes de la pelicula
He hecho callar a alguien en el cine

Me he quedado dormido/a viendo una pelicula en el cine

Me he cambiado de asiento porque no me gusté el lugar donde
quedé

Me he dado besos con alguien durante la funcién en el cine
Me ha sonado el celular
He abandonado la pelicula antes de que termine

Me han hecho callar en el cine

% Miltiple

Nunca me h pesadoinguna i stoscosos Y -

Casos: 700
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Casos: 700

SITUACION MAS DESAGRADABLE EN EL CINE

¢Cudl de estas situaciones te molesta mds cuando estds viendo una pelicula en el cine?

Personas hablando durante la pelicula

Que alguien patee mi asiento

Que usen el celular

Nifflos que hacen ruido

Gente que come haciendo mucho ruido

Personas muy altas que tapan la vista

Personas que llegan tarde

Ninguna de estas

No sé, prefiero no responder

%

|

w
h ‘

] -
-

ol |

40

38
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59

7

69

65
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Casos: 700

*Otros incluye respuestas < al%

MARCA ASOCIADA AL CINE

¢Qué marca asocias al cine?

Cinemark
Cinépolis
Cineplanet
Cine Hoyts
Coca-Cola
Paramount
Pepsi

Entel

Lay's

WOM

Otros
Ninguna

No sé, prefiero no responder

% Espontanea

T, 27
I 23

I 10
I 10
I ©

I 2

I 2

R

R

1

I 12

2
I 4
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Nueva de Lyon 145 Piso 15,
Providencia, Santiago, Chile.
cadem@cadem.cl

+562 2438 6500

www.cadem.cl
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