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PRÓX IMAMENTE

Nuevos estudios sindicados

Contacta a: catalinalizana@cadem.cl 

mailto:catalina.lizana@cadem.cl


N°126 Septiembre S2• 2026Metodología

Técnica
Encuesta autoadministrada 

aplicada a través de entrevistas 
web al panel Cadem Online.

Universo
Hombres y mujeres de 18 años o 

más, de todos los niveles 
socioeconómicos y todas las 

regiones del país.

Muestreo
Cuotas por género, edad, GSE y 

región.

Muestra
700 casos. Margen de error de ±3,4 

puntos porcentuales al 95% de 
confianza.

Ponderación
Los datos fueron ponderados a nivel 

de sujetos por zona, género, GSE y 
edad, obteniendo una muestra de 

representación nacional para el 
universo en estudio.

Fecha de terreno
Lunes 14 de septiembre de 2026.
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5Claves de la semana 
La semana de Fiestas Patrias trae mejoras en el estado de ánimo de los chilenos. Emociones negativas 
disminuyen de 63% a 58%, promediando 61% en septiembre. Por su parte, los sentimientos positivos 
subieron 2 pts. respecto del mes anterior. 
La evaluación económica también mejora: esta semana los indicadores de consumo promedian 36% de 
evaluación positiva, 2 pts. más que la semana anterior. 

La comida chilena es el aspecto que más orgullo genera entre los chilenos. La cordillera es considerada el 
principal símbolo patrio del país (25%) y la empanada es considerada el plato típico de Chile (27%). 
Además, 87% está de acuerdo con que Chile es el mejor país para vivir dentro de América Latina. 

Lider es la marca más relevante para los chilenos (13%) y primera mención en publicidad memorable 
(10%). En cuanto a la plataforma que más disfrutan usar, TikTok lidera por primera vez con 12% de las 
menciones espontáneas. 

Más de la mitad de los chilenos va a realizar un asado para estas Fiestas Patrias (52%). La carne de vacuno 
es el producto más presente en los asados (92% siempre o algunas veces hay) y además, el favorito (53%). 
De los cortes, el lomo vetado es el preferido de los chilenos (22%) y en cuanto al origen, la preferencia por la 
carne nacional alcanza el 41%. 
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Muy o bastante feliz Muy o bastante estresado

En una escala de 1 a 7, donde 1 es “nada de feliz” y 7 es “muy feliz”, ¿cómo calificarías tu estado de ánimo actual? 
En una escala… ¿cómo calificarías tu nivel de estrés? 

% Notas 6 + 7

E S T A D O  D E  Á N I M O  D E  L O S  C H I L E N O S  

2024 2025

Casos: 700

2026
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S E N T I M I E N T O  P R E D O M I N A N T E
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Triste

Contento

Asustado

Feliz

Solitario

Aburrido

Enojado

Inspirado

Enérgico

No sé, prefiero no responder

En términos generales, ¿cuál de las siguientes opciones describe mejor tu estado de 
ánimo y/o cómo te sentiste durante la semana pasada? 
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)

Positivos Negativos

2024 2025

S2 Septiembre

2026

Casos: 700
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E V A L U A C I Ó N  E C O N Ó M I C A  P E R S O N A L
En una escala de 1 a 7, ¿cómo calificarías la situación…?

Económica y la de tu familia / Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios / 
Tu capacidad de ahorro e inversión / Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos

% Notas 5 a 7
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Tu situación económica y la de tu familia

Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios

Tu capacidad de ahorro o inversión

Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos

-

+

2024 2025 2026

E V A L U A C I Ó N  E C O N Ó M I C A  P E R S O N A L
En una escala de 1 a 7, ¿cómo calificarías la situación…? 

% Notas 5 a 7
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M A R C A S  R E L E V A N T E S :  T O P  5
Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¿cuál es la primera que viene a tu mente? 

% Espontáneo

Evolución en ranking de posición
Marcas Top 5

2024 2025 2026

Casos: 700

S2 Septiembre
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Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¿cuál es la primera que viene a tu mente? 
% Espontáneo

E V O L U T I V O :  M A R C A S  R E L E V A N T E S

Semana 24_agosto
Lider

15% 

Semana 17_agosto
Lider

16% 

Semana 14_septiembre

Lider

13% 

Semana 31_agosto

Lider

17% 

Semana 7_septiembre

Lider

13% 
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P U B L I C I D A D  M E M O R A B L E :  T O P  5

5°lugar

1°lugar

¿De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana? 
% Espontáneo

2024 2025 2026

Casos: 700

Evolución en ranking de posición
Marcas Top 5

S2 Septiembre

10

6

6

5

4

Lider

Entel

WOM

Coca-Cola

Apple



N°126 Septiembre S2• 2026

¿De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana? 
% Espontáneo

E V O L U T I V O :  P U B L I C I D A D  M E M O R A B L E

Semana 14_septiembre
Lider

10%

Semana 17_agosto
WOM

10% 

Semana 24_agosto
WOM

8% 

Semana 31_agosto
Lider

9% 

Semana 7_ septiembre
WOM

7% 
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M E J O R  P L A T A F O R M A :  T O P  5

5°lugar

1°lugar

¿Qué marca tiene la app o sitio web que más disfrutas usar? 
% Espontáneo

Casos: 700

Evolución en ranking de posición
Marcas Top 5

S2 Septiembre
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Semana 14_ septiembre
Tik Tok

12%

Semana 17_agosto
Instagram

14% 

Semana 24_agosto
Instagram

12% 

Semana 31_agosto
Mercado Libre

13% 

Semana 7_ septiembre
Mercado Libre

9% 

E V O L U T I V O :  M E J O R  P L A T A F O R M A
¿Qué marca tiene la app o sitio web que más disfrutas usar? 

% Espontáneo
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¿Por qué crees que Chile es reconocido en el extranjero? 
%
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8 7
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26

20
16

9 8 8
3 2 2 1

Por sus paisajes Por los 
terremotos

Por el vino Por el cobre y el 
litio

Por Pinochet y 
Allende

Por los 
futbolistas

Por sus cielos y 
los observatorios

Por los 33 
mineros

Por Pedro Pascal Por el salmón

2024 2025 2026

C O N O C I M I E N T O  D E  C H I L E  E N  E L  E X T R A N J E R O

*100% se completa con alternativas “Otro” y 
“No sé, prefiero no responder”

Casos: 700
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C A R A C T E R Í S T I C A S  D E  L O S  C H I L E N O S
De las siguientes características que verás, ¿cuál crees tú que identifica de mejor manera al 

chileno/a? ¿Y en segundo lugar?  
% Total menciones
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13 15
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28
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13 15 13 11
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3 1
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13
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10 9
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45
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17 16 15
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2

34

26
23 22 20

16 14 13 13

6 5 3

Solidario Esforzado Luchador Resiliente Chaquetero Pícaro Pillo Consumista Individualista Corrupto Apasionado Tímido

2022 2023 2024 2025 2026

Casos: 700 *100% se completa con alternativas “Otro” y 
“No sé, prefiero no responder”
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Á M B I T O S  Q U E  G E N E R A N  O R G U L L O
En general, ¿Cuán orgulloso te sientes de…? 

% Muy o Bastante orgulloso
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72
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73 72
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31
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69
61
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60

40

28

84
79 77 75

71 68 67 66

57

31
27

La comida
chilena

El folklore
chileno

De ser chileno
en general

De sus
productos de
exportación

La música
chilena

Los pueblos
originarios

Los deportistas
olímpicos

De sus
trabajadores

La historia de
Chile en
general

De sus
empresas

De la selección
chilena de

fútbol

2018 2019 2021 2022 2023 2024 2025 2026

Casos: 700
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I D E N T I F I C A C I Ó N  C O N  T R A D I C I O N E S
¿Qué tan cercano o identificado te sientes con estas cosas que son típicamente chilenas?

% Mucho o bastante 

89 87
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69
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80 78
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76

65

51 49
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81 81

69
76

67

58
53

23 25

79 77
72 70

65

52
47

24
18

La bandera Las fiestas patrias La cueca La canción
nacional

El escudo
nacional

Las fondas La parada militar El tedeum
ecuménico

El rodeo

2018 2019 2021 2022 2023 2024 2025 2026

Casos: 700
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P R I N C I P A L E S  S Í M B O L O S  P A T R I O S
¿Cuál dirías qué es el símbolo que más identifica al país...?

%

34
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8 7
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32
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3
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5 5 4 5
2 3 3 2 2 2

25

11 10
8 7 6 6 5 4 4 4 2 2 2 1

La
cordillera

El cobre El huaso
chileno

Los Pueblos
Originarios*

El copihue El cóndor El vino/Las
viñas

La
Patagonia

Los moais
de I.de
Pascua

El mar El desierto
de A.

Su cielo
estrellado

El campo Santiago El huemul

2018 2019 2021 2022 2024 2025 2026

*En 2021 alternativa era “Pueblo Mapuche”.
** 100% se completa con alternativas “Otros” y “No sé, prefiero no responder”

Casos: 700
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I M A G E N  D E  C H I L E
Sobre algunas afirmaciones que se dicen habitualmente sobre Chile, 

¿Cuán de acuerdo estás con…? 
% Muy de acuerdo + De acuerdo

75 7881 83
77

85

59

84 81

65

87
82

64

Chile es el mejor país para
vivir dentro de América Latina

Tomando todo lo bueno y lo malo de
nuestra historia, me siento muy

orgulloso/a de la historia de Chile

La frase: “Y verás cómo quieren 
en Chile al amigo cuando es 

forastero” (o inmigrante)

2022 2023 2024 2025 2026

Casos: 700



N°126 Septiembre S2• 2026

P L A T O S  T Í P I C O S  C H I L E N O S
¿Cuál dirías que es el plato típico que representa mejor a la comida chilena? 

%

40

24
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1 1
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22
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13 13 13
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21
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8

3 3 3 3 1 1 1 0

28
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7
4 3 3

5
2 2

0 0

27
24 23

7
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Empanadas Pastel de
choclo

Cazuela Porotos
granados

Charquicán Curanto Asado/
Parrilla

Sopaipillas Humitas Arrollado
de huaso

Pichanga Pernil

2018 2019 2021 2024 2025 2026

*100% se completa con alternativa “No sé, prefiero no responder”
**Anterior a 2024 la pregunta era de respuesta múltiple.Casos: 700
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T R A G O  M Á S  C H I L E N O
¿Cuál es la bebida alcohólica o trago más chileno? 

%
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Terremoto Vino Chicha Piscola Melón con Vino Vino navegado Jote
(Bebida cola

con vino)

Borgoña Cerveza Ponche

2018 2019 2021 2024 2025 2026

*100% se completa con alternativa “No sé, prefiero no responder”Casos: 700
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D E S T I N O  T U R Í S T I C O  M Á S  A T R A C T I V O
¿Cuál dirías que es el destino turístico más atractivo para visitar dentro de Chile...? 

%
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31
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Torres
del Paine

Carretera
Austral

Isla de
Pascua

Los lagos
del sur

Chiloé Valle del
Elqui

San Pedro
de Atacama

Laguna
San Rafael

Valparaíso El desierto Santiago Las rutas
del vino

2018 2019 2021 2022 2024 2025 2026

Casos: 700
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M E J O R  C A N T A N T E  O  G R U P O  M U S I C A L  D E  C H I L E
¿Cuál dirías que es el mejor cantante o grupo musical chileno? 

%

23

18

9

2 2

8
6

3 2 3 4
2 2 1 1 1

25

20

7

3 2

7
5

3 2 3 4
2 3

1
3 2

21
19

6
4 4 5 4 4 3 3 4

1 2 2 2 2

24

16

5 6
8

5
3 4

1
4

2 1 2 1 2 1 1

22

17

7 6
8

6
4 4 3 3 2 1 2 2 1 1 1

20 19

10
7 6 5 5 5

3 3 2 2 1 1 1 1 0

Los Jaivas Los
Prisioneros

Violeta
Parra

Los Bunker Miriam
Hernández

Illapu Victor Jara Mon Laferte Los
Ángeles
Negros

La Ley Inti Illimani Chico
Trujillo

Los Tres Américo Chancho
en piedra

Quilapayun Congreso

2018 2019 2021 2024 2025 2026

*100% se completa con alternativas menores a 1%, “Otro” y “No sé, prefiero no responder”Casos: 700
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E S C R I T O R E S / A S  M Á S  D E S T A C A D O S / A S
¿Quién dirías que es el o la escritora más destacada de la historia de Chile? 

%

28

14

33

7 8

2 0 2

26

14

36

7 7
2 1 1

30

16

28

6 6
2 2 2 1

41

21

14

7
3 3 1 2 2

49

14
18

5 3 1 1 2 1

44

20 19

6
3 2 1 1 1

Gabriela Mistral Isabel Allende Pablo Neruda Marcela Paz Nicanor Parra Pedro Lemebel Manuel Rojas Vicente Huidobro Roberto Bolaño

2018 2019 2021 2024 2025 2026

*100% se completa con alternativas menores a 1% y “No sé, prefiero no responder”Casos: 700
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A C T I V I D A D E S  P A R A  F I E S T A S  P A T R I A S
¿Qué actividades tienes pensado hacer para estas Fiestas Patrias? 

% Total menciones

78

57

37 35

19 21

1

79

48 47

28

21 20

9

1

62

54

9
15 13

10 9

0

57 55

21

30

7
10 8

2

68

45

23
29

13 11
8

1

50
47

20 22

14 16

6
1

51

44

28
25

15
12

6
2

52

43

20
17

10 9
6

2

Hacer un asado Descansar Ir a una fonda Ver la parada
militar

Viajar dentro
de Chile

Tomarte la semana
de vacaciones

Hacer deporte Viajar fuera
de Chile

2018 2019 2021 2022 2023 2024 2025 2026

Casos: 700
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El asado05.
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¿Cada cuánto tiempo se hace un asado en tu casa? 
%

F R E C U E N C I A  D E  A S A D O

1 4

18
25

38

11
3

Más de una
vez a la semana

Todos los fines
de semana

Al menos una
 vez al mes

Al menos una
 vez cada dos meses

Menos seguido Nunca No sé, prefiero no
responder

Casos: 700
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T I P O  D E  A S A D O
Pensando en los asados en que participas, ¿dirías que son más “picoteo” alrededor de la 

parrilla, o se sigue comiendo sentados en una mesa? 
%

52
48

53
47

61

39

56

41

59

39

Sentados Picoteo

2019 2023 2024 2025 2026

*100% se completa con alternativa “No sé, prefiero no responder”Casos: 700
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N I V E L  D E  P A R R I L L E R O
¿Cómo calificarías tus habilidades en la parrilla? 

%

20

41
35

23

38 35

17

41
37

Experto o avanzado Normal o aceptable Principiante o malo

2024 2025 2026

*100% se completa con alternativa “No sé, prefiero no responder”Casos: 700
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Durante el último tiempo, ¿has comprado herramientas 
o implementos para la parrilla? 

% 

¿Cuáles?
% Respuesta múltiple 

C O M P R A  D E  I M P L E M E N T O S  P A R A  E L  A S A D O

24%

76%

Sí No 56

42

36

31

18

18

17

12

12

7

5

10

Cuchillo para asado

Pinzas o tenazas

Sal especial para asado

Tablas

Guantes

Afilador de cuchillo

Delantal

Iniciador de carbón

Espátula

Sartén

Atizador

Otras

Casos: entre quienes han comprado 
herramientas para el asado N=158Casos: 700
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P R O D U C T O S  P R E S E N T E S  E N  E L  A S A D O
En un asado típico, ¿qué tan presente están los siguientes productos? 

%

74

62 62

50

37

5 5 2

18

27 27
34

28

10 12 11
5 7 8 10

19 19
23 20

3 4 3 5

16

66
61

67

Carne de
vacuno

Pollo Embutidos como
salchichas,

longanizas, etc.

Carne de
cerdo

Verduras o
vegetales

Hamburguesas o
salchichas

vegetarianas

Hamburguesas
de carne

Pescado

Siempre hay Algunas veces hay Hay muy pocas veces Nunca hay

Casos: 700
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E V O L U T I V O :  P R O D U C T O S  P R E S E N T E S  E N  E L  A S A D O
En un asado típico, ¿qué tan presente están los siguientes productos? 

% Siempre hay + Algunas veces hay

93
88 88

82

57

18
14 13

93 90 89
85

68

19 16 16

92 89 89
84

65

17 15 13

Carne de
vacuno

Pollo Embutidos como
salchichas,

longanizas, etc.

Carne de
cerdo

Verduras o
vegetales

Hamburguesas
de carne

Hamburguesas o
salchichas

vegetarianas

Pescado

2024 2025 2026

Casos: 700
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P R O D U C T O S  F A V O R I T O S  D E L  A S A D O
¿Y cuál es tu favorito? 

%

58

18
12

3 3 3 1 0

53

17 14

6 3 4 2 1

53

16 15

5 4 2 2 1

Carne de
vacuno

Carne de
cerdo

Pollo Embutidos como
salchichas,

longanizas, etc.

Verduras o
vegetales

Pescado Hamburguesas
o salchichas
vegetarianas

Hamburguesas
de carne

2024 2025 2026

Casos: 700
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L U G A R  D E  C O M P R A  D E  L O S  P R O D U C T O S  P A R A  E L  A S A D O
¿Dónde compras cada uno de los productos que incluyes en tus asados? 

%

60
55

6
1 1 0 1

61

51

5
1 1 0 2

69

42

4 3 1 1 2

73

34

4
7

1 1
4

42

4
2

29

2 0

4039

4
1 2 2

48

12

Supermercado Carnicería Tienda especializada en
carnes

Almacén Internet Pescadería Otro

Carne de vacuno Carne de cerdo Pollo Embutidos Verduras Pescado

Casos: 700
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C O R T E  F A V O R I T O  D E  C A R N E  D E  V A C U N O  P A R A  E L  A S A D O
¿Cuál es el corte de vacuno que más te gusta para el asado? %

25

9

4
8 9 9

5 5 4 5
3

1
3 3

24

13

7
10

8
6

4 5
3

5 4 3
1

3

22

14
11 10 10

6 5 4 3 3 2 2 2 1

Lomo
Vetado

Lomo
Liso

No sé,
prefiero

no responder

Asado
Carnicero

Sobrecostilla Entraña Punta
Paleta
 o Flat
 Iron

Filete Punta
de Ganso

Abastero Asado
de Tira

Tapabarriga Palanca Punta
Picana

2024 2025 2026

*100% se completa con alternativas “Otra”, “No sé, prefiero no responder” y 
alternativas menores a 1%.

Casos: 700
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O R I G E N  D E  L A  C A R N E
Según tu opinión, ¿cuál consideras que es la mejor carne de vacuno? 

%

38

30

5
3

6
2

43

25

6
3

6
3

41

23

7 6 4
2

La chilena La argentina La americana (USA) La brasilera La uruguaya La paraguaya

2024 2025 2026

*100% se completa con alternativas “Otras” y 
“No sé, prefiero no responder”

Casos: 700
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P U N T O  D E  C O C C I Ó N  D E  L A  C A R N E  D E  V A C U N O
¿Cuál es el punto que prefieres para la carne de vacuno? 

%

36
33

20

2 4

40

32

18

3 4

37 35

19

3 4

Bien cocida ¾ o a
punto

Punto medio/
Jugoso/

Sangrante

Inglesa/
Blue

No conozco
los términos

2024 2025 2026

*100% se completa con alternativa “No sé, prefiero no responder”Casos: 700
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M E J O R  C O M P L E M E N T O  P A R A  E L  A S A D O
¿Cuál dirías que es el mejor complemento para el asado? 

%

30
26 26

11

2 2 1 1

31

25

17
13

3 5
1

4

32

25

18
15

3 2 1 3

Papas mayo Ensalada chilena Pebre Choripán Choclo Arroz Pimientos
rellenos

Otro

2024 2025 2026

*100% se completa con alternativa “No sé, prefiero no responder”Casos: 700
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E s t u d i o

Nueva de Lyon 145 Piso 15, 
Providencia Santiago, Chile.

cadem@cadem.cl
+562 2438 6500

www.cadem.cl
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