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Universo

Hombres y mujeres de 18 ainos o
mdads, de todos los niveles
socioecondmicos y todas las
regiones del pais.
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Técnica

Encuesta autoadministrada
aplicada a través de entrevistas
web al panel Cadem Online.

Metodologia

Muestra
700 casos. Margen de error de +3,4
puntos porcentuales al 95% de
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Fecha de terreno
Martes 13 de octubre de 2026.

confianza.
¥ - S v ®, A &
LAIM i \\/lw ' o
Muestreo Ponderacion
Cuotas por género, edad, GSE y Los datos fueron ponderados a nivel
region. de sujetos por zona, género, GSE y

edad, obteniendo una muestra de
representacion nacional para el
universo en estudio.
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5Claves-de la semana

El es el tema de la semanag, con 64% de las menciones.

es el momento del dia que mads le gusta a los chilenos (19%), junto con
llegar a la casa (18%).

es la marca mas relevante para los chilenos (15%) y también la primera mencioén en publicidad
memorable (7%).

es el nuevo producto lanzado al mercado mas conocido (60%),
mientras que el el producto mds probado entre quienes conocen (51%).

es la coyuntura de esta semana: 41% celebrard esta festividad, aunque 13% adn no lo ha
decidido. 53% piensa y las son los dulces o caramelos favoritos de
mas de la mitad de quienes salen a pedir dulces ese dia (54%). Por Gltimo, dos de cada tres chilenos estdn
de acuerdo con que ahora se celebra mds esta fiesta que cuando eran chicos, a 46%

y 42% cree que
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ESTADO DE ANIMO DE LOS CHILENOS

En una escala de 1a 7, donde 1 es “nada de feliz” y 7 es “muy feliz”, sccomo calificarias tu estado de animo actual?
En una escala.. ¢como calificarias tu nivel de estrés?
% Notas 6 +7
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Casos: 700
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SENTIMIENTO PREDOMINANTE

En términos generales, ¢cudl de las siguientes opciones describe mejor tu estado de
animo y/o como te sentiste durante la semana pasada?

%
S2 Octubre
63
—e—Positivos —e—Negativos aisyes
Cansado 31 9 58 59 58
Optimista : 54 545
E;:; : E;:; E;:Z E;z; E;:! :
Asustado
Triste
: : 47 47 47
Aburrido 45 ' 45
Contento 41 '
Feliz 37 36 35
Solitario
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PERSONAJE/TEMA DE LA SEMANA

Del siguiente listado de personajes o temas, ¢quién dirias que fue el personaje o tema de la semana?
%

Alud en San Carlos de CyberMonday Perro Morocho logra Marcha estudiantil en IPC registra una Otras No sé, prefiero no
Apoquindo salir por su cuenta del Francia variacion menor a lo responder
caudal del rio esperado
Mapocho

Casos: 700
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PERSONAJE/TEMA DE LA SEMANA

Del siguiente listado de personajes o temas, ¢quién dirias que fue el personaje o tema de la semana?
%

Semana 21_septiembre
Celebracién de Fiestas Patrias

81%

Semana 5_octubre
Presupuesto 2027

31%

Semana 7_septiembre
Alcalde White de San
Bernardo es amenazado de
muerte

40%

Semana 28_septiembre
Polémica entre Leo Rey y
Alexitico

35%

Semana 12_octubre
Alud en San Carlos de
Apoquindo

64%

Presupuesto

2027 |

Para vivir mejor, ahora /d

CADEM



RANKING DE LA SEMANA

Meterse a la cama

Cuando llego a mi casa

El momento de ver television, una serie o descansar

Cuando termino de trabajar o estudiar

Cuando todos ya estdn durmiendo y tengo tiempo para mi

Casos: 700

*Se muestran alternativas >= a 1%

El primer café o té del dia
Justo antes de dormir
La tarde

La hora de almuerzo
Cuando hago deporte
Cuando me ducho

El desayuno

Cuando despierto

El amanecer

La once

Otro

No sé, prefiero no responder

%

Pensando en un dia normal, ¢cudl es tu momento favorito del dia?
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¢LA MALDITA PRIMAVERA?

Los prondsticos meteoroldgicos sefialan que esta primavera presenta mds lluvias de lo habitual en buena parte del pais.
¢Qué te provoca esto?

%

Lata, siento que el invierno no se termina nunca —‘_ 17

Alivio, porque es bueno para la sequia, los embalses y el campo __ 16
Preocupacion por mi casa: goteras, anegamientos o cortes de luz _ 13
Ganas de quedarme en casa: plan sillon, series y sopaipillas _ 13

Me es indiferente _ 8

Desconcierto, no sé como vestirme: salgo con paraguas y lentes de _ 8
sol

Estrés por los traslados: mds tacos, micro llena, llegar mojado/a _ 8

Frustracion, se me arruinan los panoramas y planes al aire libre - 5
Alivio para mis alergias, con lluvia hay menos polen - 4

Desconfianza, no le creo mucho a los prondsticos - 2

No sé, prefiero no responder J_ 6

Casos: 700
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EVALUACION ECONOMICA PERSONAL

En una escalade 1 a 7, ¢ccoOmo calificarias la situacion...?
Econémicay la de tu familia / Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios /
Tu capacidad de ahorro e inversion [ Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos
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% Notas 5a?7
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EVALUACION ECONOMICA PERSONAL

En una escalade 1 a 7, ¢ccoOmo calificarias la situacion...?
% Notas5a?7

—e—Tu situacion econémicay la de tu familia

—e—Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios

—e—Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos
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MARCAS RELEVANTES: TOP 5

Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¢cudl es la primera que viene a tu mente?
% Espontaneo

S2 Octubre Evolucion en ranking de posicion
Marcas Top 5

—e—Samsung —e—Coca-Cola —e—Colun —e—Soprole
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EVOLUTIVO: MARCAS RELEVANTES

Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¢cudl es la primera que viene a tu mente?

% Espontdneo

Semana 21_septiembre

Lider

lider

Semana 5_octubre
Lider

lider

| .

|

Semana 14_septiembre
Lider

lider

|

Semana 28 _septiembre

Lider

| |

Semana 12_octubre

lider Lider

CADEM



N° 130 Octubre S2- 2026
PUBLICIDAD MEMORABLE: TOP 5

¢De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana?
% Espontdaneo

Evolucion en ranking de posicion

S2 Octubre
Marcas Top 5
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EVOLUTIVO: PUBLICIDAD MEMORABLE

¢De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana?

Semana 21_septiembre
Falabella

% Espontaneo

Semana 5_ octubre
Falabella
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lider

B
|

|

Semana 14 _septiembre

Lider

Semana 28_septiembre
Coca-Cola

|

Semana 12_octubre

Lider
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CONOCIMIENTO NUEVOS PRODUCTOS

A continuacioén, te mostraremos una serie de productos que se lanzaron recientemente al
mercado. ¢Has visto alguno de ellos, ya sea en television, diarios, redes sociales u otro medio?
% Si

Bebida Coca- Shampoo Queque Gansito Limpiador Cerveza Escudo  Galleta DinDon Verduras pre Tortillas de Arroz  Vino Santa Rita  Cereal Mantecol
Cola Zero Ballerina brillo  Marinela Purple Clorox5enl Michelada chocolate fritas Minuto Tucapel Tres Medallas Almohaditas
Cafeinaq, Zero total Flor de Idol mascotas Merkén Verde Picoteo sabor Caramel rellenas
AzGcar Hibisco y Verduras Macchiato
Vitamina A & E
|
@ £ >3 ~
RILLO | — = d._mﬂﬂ\
\ s | v ALMONADITRS
"‘g (= CLORDX ) — RN

§ 55
¥ Mascotas®

Casos: 700 s




PRUEBA DE NUEVOS PRODUCTOS

Limpiador
Clorox5enl

mascotas

Casos: entre
quienes conocen
cada producto

Galleta DinDon Cereal
chocolate Mantecol
Almohaditas
rellenas

o™ @

| —

- 4

v ALMOKADITAS
— REUENRS

Tortillas de
Arroz Tucapel

Jesilge 2109

5

5/

9, Gl?nltnen&

¢Los has probado?
% Si

Verduras pre
fritas Minuto
Verde Picoteo
Verduras

Vino Santa Rita
Tres Medallas
sabor Caramel
Macchiato

Queque Gansito Shampoo
Marinela Purple  Ballerina brillo
Idol total Flor de
Hibisco y
Vitamina A & E
( -

IRILLO
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Bebida Coca- Cerveza Escudo
Cola Zero Michelada
Cafeing, Zero Merkén
AzUcar
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CONOCIMIENTO Y PRUEBA DE NUEVOS PRODUCTOS

Menor conocimiento
Mayor prueba

Cereal Mantecol
Almohaditas rellenas
([ Tortillas de Arroz

@Tucapel
[

Vino Santa Rita Tres Medallas
sabor Caramel Macchiato

10

Menor conocimiento
Menor prueba

Limpiador Clorox 5 en 1 mascotas

[ ]
Galleta DinDon chocolate
o Shampoo Ballerina brillo total Flor de
° Hibisco y Vitamina A & E
Verduras pre fritas Minuto o ™
Verde Picoteo Verduras ~ Queque Gansito Marinela
Purpel Idol

Cerveza Escudo Michelada Merkén

20) 30 40

Mayor conocimiento
Mayor prueba

Bebida Coca-Cola Zero Cafeing,
Zero AzGcar

50 60

Mayor conocimiento
Menor prueba
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CELEBRACION DE HALLOWEEN ANTES VS AHORA NE 10 OeibIen 22020

Cuando eras nifio/a, ¢celebrabas Halloween de alguna Este ano, ¢piensas celebrar o participar de Halloween de
forma? alguna forma?
% %
No sé, prefiero S

no responder
Ainnolosé

No No

Casos: 700

o

CADEM



PRODUCTOS MAS COMPRADOS

¢Qué piensas comprar para Halloween? Marca todos los que correspondan.

53

17 15

Dulcesy Disfraces o Decoraciéon  Snacks
caramelos accesorios (calabazas, salados
telaranas,
luces)

Casos: 700

% Miltiple

13

Chocolates Maquillaje  Bebidas  Queques, Calabaza/ Entradas

de fantasia alcohdlicas tortas o zapallo para una
pasteles fiesta
con motivos
de
Halloween

N° 130 Octubre S2- 2026

Otro

36

IR T A
Ninguna de
las
anteriores

CADEM
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DULCES FAVORITOS

Cuando sales a pedir dulces, ¢qué tipo de dulces te gusta recibir? Elije tus tres favoritos

% Miltiple
54
48
35
23
18
15
8
- .
P T A A s T WU e, N T e T S e T e e B o] [V R SR e e T e DRl - 1 [ T S L e T R SN L T e
Gomitas Masticables Chocolates Paletas, coyac Golosinaso  Caramelos  Malvaviscos Galletas Chicles No sé, prefiero
(koyak) o caramelos duros no responder
lollipops dcido

Casos: Entre quienes
salen a pedir dulces.
N=76

CADEM
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PERCEPCION DE LA FECHA

¢Qué tan de acuerdo estds con las siguientes frases?
%

H De acuerdo + Muy de acuerdo ¥ En desacuerdo + Muy en desacuerdo

Siento que ahora celebramos  Halloween es una tradiciéon Me gusta que se celebre Halloween es una buena No me gusta que nifos o
mas Halloween que cuando yo extranjera que no tiene nada Halloween excusa para compartir con los adultos desconocidos toquen
era nifo/a que ver con nuestra cultura vecinos la puerta de mi hogar

. |

Casos: 700
Te

*100% se completa con alternativa “Ni de acuerdo ni en desacuerdo”y “No sé, prefiero no responder” CADEM
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Bonus: Cyber
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CONOCIMIENTO SOBRE CYBERDAY

¢Sabias que la semana pasada se realizé el Cyber 2026?
%

Casos: 700

CADEM



Casos: 700

PERCEPCION DEL CYBER

¢Cree que en el Cyber hay buenos descuentos, o es solo una estrategia publicitaria?
%

Hay buenos
descuentos

No sé, prefiero
no responder

Es solo una estrategia
publicitaria
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PLANIFICACION Y COMPARACION DE PRECIOS EN CYBER

¢Haces un listado de productos o planificas lo que quieres ¢Comparas precios durante el Cyber, para ver si realmente los
comprar para el Cyber o bien, te tientas con las ofertas? productos que piensas comprar estn a un menor precio?
% %

Hago un listado y planifico mis

compras para el Cyber
No comproen el ‘
Cyber No
Si
44%

Compro si me tiento con
algo

Casos: 700

. |

CADEM



Casos: 700
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RECEPCION DE PUBLICIDAD DEL CYBER

¢Viste o recibiste publicidad del Cyber?
%

¢Dirias que este afo, recibiste mds, menos o la misma cantidad de
publicidad sobre el Cyber que otros anos?
%

No sé, prefiero no responder I 6

Lo mismo que otros afos

Mds que otros afos

Menos que otros anos

CADEM



En general, ¢cabres o ves la publicidad que te llega a través del
mail, WhatsApp u otros canales?
%

Casos: 700

En general, ¢como evaluarias la publicidad que viste o recibiste
del Cyber?

Igual toda la publicidad

Agobiante / Excesiva

Asertiva [ Atractiva

Innovadora [ Entretenida

No sé, prefiero no responder

. N° 130 Octubre S2- 2026
EFECTIVIDAD Y EVALUACION DE LA PUBLICIDAD DEL CYBER

o
Te

CADEM
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Nueva de Lyon 145 Piso 15,
Providencia Santiago, Chile.
cadem@cadem.cl

+562 2438 6500

www.cadem.cl
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