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5Claves-de la semana

El estado emocional de los chilenos sigue siendo predominantemente negativo, siendo * " el
sentimiento mds mencionado de la semana (36%) y el estrés iguala su mdaximo histérico (40%), mismo
nivel de noviembre de 2024.

La es el tema de la semanag, con 44% de las menciones. Le sigue la , que alcanza su mayor
nivel en 18 meses, con 31% de las menciones.

La en lo que va del afo (de 42% en enero a 31% en
noviembre) y llega a su nivel mds bajo desde octubre de 2024. Hoy solo 1 de cada 4 personas evalla
positivamente su capacidad para poder comprar bienes y servicios.

La (38%) vy los (37%) son los productos
recién lanzados al mercado mds conocidos.
Esta semana, el foco estd puesto en el . Tres de cada cuatro personas dicen que el fin de
semanad , Y cuatro de cada diez

. En cuanto al rol de las marcas, un 91% estd ;
como las ciclorecreovias de los domingos. Ademas, 79% cree que (con

puntos de hidratacién, masica, etc.), y para mds de dos tercios de los chilenos, verlas en este tipo de
eventos
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ESTADO DE ANIMO DE LOS CHILENOS

En una escala de 1a 7, donde 1 es “nada de feliz” y 7 es “muy feliz”, sccomo calificarias tu estado de animo actual?
En una escala.. ¢como calificarias tu nivel de estrés?

% Notas 6 +7
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Cansado
Optimista
Asustado
Feliz
Triste
Contento
Enojado
Aburrido
Solitario
Inspirado

Enérgico

No sé, prefiero no responder

Casos: 700

36

—e—Positivos

53

52

SENTIMIENTO PREDOMINANTE

En términos generales, ¢cudl de las siguientes opciones describe mejor tu estado de
animo y/o como te sentiste durante la semana pasada?
%

—e—Negativos

54 54
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PERSONAJE/TEMA DE LA SEMANA

Del siguiente listado de personajes o temas, ¢quién dirias que fue el personaje o tema de la semana?
%

Teletén 2026 Inflacién alcanza su Muere cineasta Polémica del Futbolista Leandro Otras No sé, prefiero no
nivel mas alto en 18 Sebastian Lelio Thanksgiving chileno Herndndez responder
meses protagoniza accidente
de transito

Casos: 700
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PERSONAJE/TEMA DE LA SEMANA

Del siguiente listado de personajes o temas, ¢quién dirias que fue el personaje o tema de la semana?
%

Semana 19_octubre Semana 2_noviembre

Lluvias y granizos generan Lluvias y temporales en
estragos en la capital primavera desconciertan a los

55% chilenos
48%

Semana 12_octubre

Alud en San Carlos de
Apoquindo

64%

Semana 9_noviembre

Teletén 2026

44%

Semana 26 _octubre
Fondos E de las AFP’s se
desploman

39%

CADEM



Casos: 700

RANKING DE LA SEMANA

Del siguiente listado de palabras chilenas o populares en nuestro pais, ¢cudl es tu favorita?

Cachai
Brigido
Bacdn
Altiro
Nanai
Fome
Regaldén
Cudtico
Cahuin
Sosiégate
Barsa
Pololo/a
Guata
Latero
Guagua
Otro

No sé, prefiero no responder
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EVALUACION ECONOMICA PERSONAL

En una escalade 1 a 7, ¢ccoOmo calificarias la situacion...?

Econémicay la de tu familia / Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios /
Tu capacidad de ahorro e inversion [ Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos
% Notas 5a7
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EVALUACION ECONOMICA PERSONAL

En una escalade 1 a 7, ¢ccoOmo calificarias la situacion...?
% Notas5a?7

—e—Tu situacion econémicay la de tu familia

—e—Tu posibilidad para poder comprar bienes y servicios

—e—Tu capacidad para pagar tus deudas o créditos
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MARCAS RELEVANTES: TOP 5

Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¢cudl es la primera que viene a tu mente?
% Espontaneo

Evolucion en ranking de posicion
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EVOLUTIVO: MARCAS RELEVANTES

Pensando en las marcas que son relevantes en tu vida, ¢cudl es la primera que viene a tu mente?

Semana 19_octubre
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PUBLICIDAD MEMORABLE: TOP 5

¢De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana?
% Espontdaneo

Evolucion en ranking de posicion
Marcas Top 5
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EVOLUTIVO: PUBLICIDAD MEMORABLE

¢De qué marcas has visto publicidad que te haya gustado esta semana?
% Espontaneo

Semana 19_octubre Semana 2_noviembre
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CONOCIMIENTO NUEVOS PRODUCTOS

A continuacion, te mostraremos una serie de productos que se lanzaron recientemente al
mercado. ¢Has visto alguno de ellos, ya sea en television, diarios, redes sociales u otro medio?
% Si

Leche Protein Mini Doritos, Papas fritas sin Helado Orly Snack Mellows, Bebida Ice Filetes de Jurel, Espuma limpia Tortillas
sabor pistacho, Evercrisp sal, Lay’s pistacho, Bresler Marco Polo Guayaba, Kem San José caferiq, Virutex Ligerissimas,
Soprole Sanissimo

pn+ ?

Casos: 700
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Gqsos:entrequienes> PRUEBA DE NUEVOS PRODUCTOS
cto,

conocen cada produ

¢Los has probado?
% Si

Tortillas Papas fritas sin Helado Orly Filetes de Jurel, Mini doritos, Leche Protein Snack Mellows, Bebida Ice Espuma limpia
Ligerissimas, sal, Lay’s pistacho, Bresler San José Evercrisp sabor pistacho, Marco Polo Guayaba, Kem caneria, Virutex
Sanissimo Soprole

1 PSS IMa
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CONOCIMIENTO Y PRUEBA DE NUEVOS PRODUCTOS

Menor conocimiento Mayor conocimiento
Mayor prueba Mayor prueba

@ Tortillas Ligerissimas, Sanissimo
Helado Orly pistacho, Bresler

Filetes de Jurel, San José @ ® ® Papas fritas sin sal, Lay’s

Mini doritos, Evercrisp

e
[ ]
@ Snack Mellows, Marco Polo Leche Protein sabor pistacho, Soprole
® Bebida Ice Guayaba, Kem
[ ]
Espuma limpia caferia, Virutex
10 20 30 40 50
Menor conocimiento Mayor conocimiento

Menor prueba Menor prueba

60
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Coyuntura:
El fin de semana




PANORAMA FAVORITO DEL FIN DE SEMANA

Cuando se acerca el fin de semana, ¢qué es lo que mas ansias hacer? Elige hasta 3 alternativas
% Maltiple

Descansar en la casa sin hacer nada en especifico
Compartir en familia

Dormir hasta tarde

Pasar tiempo con mi pareja

Salir a pasear

Dormir siesta

Juntarme con amigos/as

Salir a comer

Hacer deporte

Salir de carrete

Otro

Casos: 700
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ACTIVIDADES DE FIN DE SEMANA

¢Con qué frecuencia haces cada una de estas actividades el fin de semana?

%
B Todos o casi todos + Algunos N Rara vez B Nunca
Ver television o streaming 83
Hacer aseo profundo en la casa 80
Ir al supermercado 79

Almorzar con tu familia 78

Ir a la feria

Estudiar o aprender algo nuevo
Ir a la plaza o parque

Dormir siesta

Juntarte con amigos

Hacer deporte o actividad fisica
Leer el diario (papel o digital)
Salir a comer

Ir al mall o salir de compras
Consumir alcohol

Pedir comida delivery

Ir a la peluqueria | barberia

Andar en bicicleta

Casos: 700
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EXPERIENCIA DEL FIN DE SEMANA

En una escala de1a 5, donde 1 es “para nada de acuerdo”y 5 es “totalmente de acuerdo”,
¢qué tan de acuerdo estds con estas frases sobre el fin de semana?
% Notas4y5

Siento que el fin de semana no El fin de semana como mdsde  Siento ansiedad o angustia Tengo mds dificultad para El fin de semana tomo mas
alcanza para descansar por lo normal cuando se estd terminando el  dormir la noche del domingo  alcohol que durante la semana
completo domingo que el resto del fin de semana

Casos: 700
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PRESENCIA DE MARCAS EN CICLORECREOVIAS

En algunas comunas se cierran calles los domingos en la manana para andar en bicicleta, patinar, caminar o trotar.
¢Qué tan de acuerdo estds con las siguientes frases sobre la presencia de las marcas en estas instancias?
%

B Muy de acuerdo + W En desacuerdo +
De acuerdo Muy en desacuerdo

Me parece bien que las marcas La presencia de marcas mejora La presencia de las marcas en  Silas marcas no auspiciaran, Me molesta que haya
auspicien actividades gratuitas  la experiencia (hidratacién, este tipo de actividades mejora estas actividades no podrian  publicidad en estos espacios
como la ciclorecreovia musica, servicios) mi imagen de la marca que existir
auspicia

Casos: 700
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Nueva de Lyon 145 Piso 15,
Providencia Santiago, Chile.
cadem@cadem.cl

+562 2438 6500

www.cadem.cl
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